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บทที่ 1 

บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของเรื่องที่ศึกษา 

อุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นอุทยานแห่งชาติที่ตั้งอยู่ทางตะวันออกสุดของประเทศไทย เป็นจุด

ชมพระอาทิตย์ขึ้นได้เป็นแสงแรกของประเทศไทย อยู่ในพื้นที่ของจังหวัดอุบลราชธานี จุดที่น่าสนใจ

ที่สุด คือ ภาพเขียนสียุคก่อนประวัติศาสตร์  ์ อุทยานแห่งนี้ มีพื้นที่ราว 340 ตารางกิโลเมตร มีเนื้อที่ 

ครอบคลุมอยู่ในท้องที่อ าเภอโขงเจียม อ าเภอศรีเมืองใหม่ และอ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี 

ประกอบด้วย สภาพป่าที่อุดมสมบูรณ์ สัตว์ป่านานาชนิด มีจุดเด่นที่สวยงามตามธรรมชาติมากมาย 

เช่น ผาชัน น้ าตกสร้อยสวรรค์ เสาเฉลียง ถ้ าปาฏิหารย์ ภูนาทาม เป็นต้น อีกทั้งยังได้มีการค้นพบ 

ภาพเขียนสีโบราณ สมัยก่อนประวัติศาสตร์ อายุราว 3,000-4,000 ปี ที่บริเวณผาขาม ผาแต้ม ผาเจ็ก 

ผาเมย และถือได้ว่าเป็นอุทยานแห่งชาติ แห่งแรกในประเทศไทยที่มีแม่น้ าโขง ซึ่งเป็นเส้นกั้นพรมแดน 

ระหว่างประเทศไทย และประเทศลาวเป็นแนวเขตอุทยานแห่งชาติที่ยาวที่สุด ท าให้สามารถมองเห็น 

ทิวทัศน์ป่าเขา ทางฝั่งประเทศลาวได้เป็นอย่างด และในทุกๆปีนั้นจะมีเทศกาลเก่าแก่ที่ส าคัญของชาว

อีสาน นั้นคือเทศกาศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครที่จะจัดขึ้น 31 ธันวาคม – 1 มกราคม ของทุกๆปี  

โดยมีความเชื่อว่าถ้าใครได้รับแสงตะวันแรกของปีนั้นจะเป็นสิริมงคลต่อชีวิต โดยในการแสดง

ดนตรีพื้นบ้าน พิน แคน ไห การจ าลองวิถีชีวิตมนุษย์ถ้ า การสาธิตวิธีการทอผ้าฝ้าย การแสดงชุมชน

เผ่าบรูการแสดงดนตรี และพิธีสวดมนต์ข้ามปี ส่งท้ายปีเก่า ต้อนรับปีใหม่  และ การรอชมพระอาทิตย์

ขึ้น เป็นต้น 

จากที่มาและความส าคัญในขา้งต้น ผู้วิจัยได้มองเห็นว่าสื่อประชาสัมพันธ์ที่ปรากฏออกมาในแต่

ละปียังไม่มีความเป็นอันหนึ่งเดี่ยวกันและความสนใจเท่าที่ควรจะเป็น ทั้งนี้เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวใน

จังหวัดอุบลราชธานีให้เป็นที่รู้จัก เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจในช่วงเทศกาลปีใหม่เพื่อเพิ่มทางเลือกให้

นักท่องเที่ยวได้มาเที่ยวจังหวัดอุบลราชธานี 
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1.2 จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ของการศึกษา 

 - เพื่อศึกษาเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

 - เพื่อวิเคราะหเ์ทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

 - เพื่อออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

1.3 ขอบเขตของการศึกษา 

- ขอบเขตด้านพื้นที่ในการท าวิจัยในครั้งน้ี คือ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม 

- ขอบเขตด้านข้อมูลได้แก่ ศกึษาข้อมูลเกี่ยวกับเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

1.4 วิธีการด าเนนิการ 

1.4.1 ศึกษาขอ้มูลภาคเอกสาร 

1.4.2 ศึกษาขอ้มูลภาคสนาม 

1.4.3 วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาเพื่อ เป็นแนวทางในการออกแบบ 

1.4.4 ก าหนดแนวคิดในการออกแบบ 

1.4.5 จัดท าแบบร่าง 

1.4.6 ปรับปรงุและพัฒนารูปแบบคาแรคเตอร์โดยผู้เช่ียวชาญ 

1.4.7 ปรับปรงุและสร้างต้นแบบคาแรคเตอร์ 

1.4.8 ประเมินผล 

1.4.9 การจัดแสดงงาน 

1.4.10 การสรปุและรายงานผล 

1.5 ประโยชน์ที่คาดว่าจะไดร้ับ 

 1.5.1 ทราบถึงข้อมูลเกี่ยวกับเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

 1.5.2 ไดแ้นวทางการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

 1.5.3 ไดผ้ลงานการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 
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1.6 ค านิยามศัพท์เฉพาะ 

สื่อประชาสัมพันธ์ หมายถึง เครื่องมือหรือตัวกลางที่ใช้ในการน าข่าวสาร เรื่องราว จากองค์กรหรือ

หน่วยงานไปสู่ประชาชน สื่ออาจจ าแนกได้หลายประเภทหลายหลักเกณฑ์แต่การก าหนดประเภทของ

สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ ์

เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม หมายถึง เทศกาศกาลที่จะจัดขึ้น 31 ธันวาคม – 1 มกราคม 

ของทุกๆปี ที่อทุยานแห่งชาติผาแต้ม 
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บทที่ 2 

ทบทวนวรรณกรรม 

การออกแบบอัตลักษณ์เพื่อสง่เสริมเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม ผู้วิจัยได้ท าการ
ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวขอ้งมีรายละเอียดดังนี ้ 

2.1. เทศกาลรบัตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามนั้น เดิมทีเป็นจารีญประเพณีดั่งเดิมของคนในท้องถิ่นที่มี
มานานแล้ว และต่อมาทางอุทยานแห่งชาติผาแต้มได้เห็นความส าคัญของจารีญประเพณีนี้จึงได้จัดงาน
เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามเพื่ออนุรักษ์จารีญประเพณีนี้ให้มีต่อไปและยังเป็นการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเพื่อกระตุ่นเศรฐกิจอีกด้วย โดยงานเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามนี้จัดขึ้นรักแรก
เมื่อปี 2542 เป็นปีแรกและก็มีการจัดงานต่อๆกันมา จนล่าสุดเป็นครั้งที่ 18 ในปี 2560 งานเทศกาล
รับตะวันก่อนใครในสยามนั้นจะจัดขึ้นในช่วงของปีใหม่นั้นคือ 31 ธันวาคม – 1 มกราคม ของทุกปี โดย
จะมีการแห่ขันหมากเบ็ง การแสดงจากชนเผ่าในท่องถิ่นคือ ชนเผ่าบลู และการแสดงจากศิลปิน  รับ
เชิญและในช่วงเช้าก็มารอรับตะวันใหม่ท าบุญตักบาตร  ทุกวันนี้ก็ยังมีนักท่องเที่ยวมาร่วม        เคาท์
ดาวนก์ันทุกๆปี และรอชมพระอาทิตย์ขึ้นในตอนเช้า เชื่อว่าจะเป็นสิริมงคลต่อชีวิต 

ในปี พ.ศ.2542 จังหวัดอุบลราชธานี ร่วมกับ ททท. และสมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัด
อุบลราชธานี ได้จัดงานส่งเสริมการท่องเที่ยวบริเวณลานหินผาแต้ม ภายใต้ชื่อ "งานวัฒนธรรมอีสาน
บนลานหินผาแต้ม" โดยมีกิจกรรมหลักคือ การแสดง Mini Light & Sound และงานพาแลง โดยจัดขึ้น
เป็นเวลา 2 วัน ต่อมา ในปี พ.ศ.2543 ได้มีการพัฒนาปรับปรุงการจัดงาน โดยเน้นกิจกรรม รับตะวัน  
ปี 2000 เป็นกิจกรรมหลัก ในปีพ.ศ.2544 ได้มีการพัฒนาปรับปรุงการจัดงานภายใต้ชื่อ "เทศกาล
ท่องเที่ยวแม่น้ าโขง รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม ; อุบลราชธานี - อ านาจเจริญ" โดยมีประเด็นหลัก
ในการจัดงาน คือ รณรงค์โฆษณาประชาสัมพันธ์ เชิญชวนให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนพื้นที่ริม
แม่น้ าโขง   ทั้งสองจังหวัด ในช่วงเทศกาลส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ โดยชูการรับตะวันปีใหม่ก่อนใคร
ในประเทศไทย และแม่น้ าโขง เป็นจุดขายหลักในการประชาสัมพันธ์ รวบรวมกิจกรรมของทุกภาคส่วน 
ในพื้นที่ 2 จังหวัดที่จัดขึ้นในช่วงเวลาของการจัดงานเสนอขายแก่นักท่องเที่ยว 1 ธันวาคม 2547 - 31 
มกราคม 2548 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับหน่วยงานทุกภาคส่วนในพื้นที่ติดต่อ
แม่น้ าโขงของจังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดอ านาจเจริญ ก าหนดจัดงาน เทศกาลท่องเที่ยวแม่น้ าโขง 
"รับตะวันใหม่ ก่อนใครในสยาม" ขึ้น เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของทั้งสองจังหวัด โดยใช้ความ
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หลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว และเอกสิทธิ์การเป็นแผ่นดินริมแม่น้ าโขงด้านตะวันออกสุดที่เห็นแสง
พระอาทิตย์ก่อนใครในประเทศไทยเป็นจุดขาย ในปี 2548 "รับตะวันใหม่ ก่อนใครในสยาม"  
จ.อุบลราชธานี มีงานหลักอยู่ที่ผาชนะได มีกิจกรรมเคาท์ดาวน์และชมพระอาทิตย์และในช่วงเช้าของ
วันที่  1 ม.ค. 2549  ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม มีงานพาแลงส่งตะวันสองฝั่งโขง การแสดง
ศิลปวัฒนธรรมของชนพื้นบ้าน คาราวานออฟโรด ปิ๊คอัพ คาราวานออฟโรดรับตะวันใหม่ก่อนใครใน
สยาม การแข่งขันอัศวินม้าบักจ้อนซึ่งเป็นม้าพื้นบ้านอุบลฯ ล่องเรือชมทัศนียภาพล าน้ าโขง ชมวิถีชีวิต
ชุมชนสองฝั่งโขง นมัสการพระธาตุเฮือนหิน ของ สปป.ลาว ซึ่งสร้างพร้อมกับพระธาตุพนม ธรรยาตรา
สู่ผาชะนะได ท าบุญตักบาตรรับตะวันปีใหม่ก่อนใครในสยาม 2 วัน 1 คืน วันที่ 31 ธันวาคม 2548 – 1 
ณ ป่าดงนาทาม อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี ในปี 2549 งานธรรมยาตราสู่ผาชนะได ท าบุญตักบาตร
ข้าวจี่รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามวันที่ 31 ธันวาคม 2549 – 1 มกราคม 2550 ณ บริเวณป่าดงนา
ทาม ต.นาโพธิ์กลาง อ.โขงเจียม ร่วมกิจกรรมธรรมยาตราเดินป่าเพื่อแสวงหาธรรม เคลื่อนขบวนจาก
ถ้ าปาฎิหาริย์สู่ป่าดงนาทาม, ชมทุ่งดอกหญ้า และป่าต้นน้ า เสวนากลุ่มย่อย เล่าขานต านานอดีตป่า ,
กิจกรรมพาแลงใต้แสงดาว การแสดงศิลปะพื้นบ้าน, การประกวดข้าวจี่, แข่งขันกินข้าวจี่ และดนตรีรอ
ตะวัน, กิจกรรมนับดาว และนับถอยหลังต้อนรับปีใหม่ พร้อมรับพรปีใหญ่จากพระสงฆ์ การรัวกลอง
เส็ง ลั่นฆ้องชัย, ท าบุญตักบาตรข้าวจี่ที่ผาชนะได ในปี 2550 “รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม” ครั้งที่ 7 
ที่จัดขึ้นตั้งแต่ วันที่ 1 ธันวาคม 2550 - 31 มกราคม 2551 โดยมีสถานที่จัดงานหลักคือแหล่งท่องเที่ยว
ตลอดแนวฝั่งโขง ของจังหวัดอุบลราชธานี และอ านาจเจริญ จ านวน 6 แห่งประกอบด้วย 
เยือนหมู่บ้านหมอล า ชมวัฒนธรรมอ านาจเจริญ ได้แก ่หมูบ่้านปลาค้าว อ.เมือง จ.อ านาจเจริญ ซึ่งเป็น
หมู่บ้านที่มีคณะหมอล ามากทีสุ่ดในประเทศไทย มีการอนุรกัษ์ศิลปะหมอล า ศิลปวัตถุ โบราณวัตถุ อัน
เป็นเอกลักษณ์พื้นบ้านไว้อย่างดีย่ิง และมีระบบการจัดการน าเที่ยวที่ดีทุ่งดอกไม้งาม ตามรอย
เสด็จ ได้แก่ ทุ่งดอกหญ้าบริเวณเหนือน้ าตกสร้อยสวรรค์ในอุทยานแหง่ชาติ ผาแต้ม อ.โขงเจียม จ.
อุบลราชธานี พิชิตผาชนะได รับตะวันก่อนใครในสยาม ที่ป่าดงนาทาม ได้แก ่ แหล่งท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์ ประเภทเดินป่า Camping ที่ป่าดงนาทาม อุทยานแห่งชาติผาแต้ม อ.โขงเจียม ซึ่งเป็นจดุ
ตะวันออกสุดของประเทศไทย ศิลปะถ้ าผืนยาวสุดสยาม ที่ผาแต้ม ได้แก่ ภาพเขียนสีศิลปะถ้ าอายุกว่า 
3,000 ปี ที่อุทยานแห่งชาติผาแต้ม อ.โขงเจียม 
โรแมนติกแม่น้ าโขงที่โขงเจียม ได้แก่ ตัวอ าเภอโขงเจียม ซึ่งเป็นจุดบรรจบของแม่น้ าโขงกับ แม่น้ ามูลที่
มีทิวทัศน์งดงาม มีที่พักหรูหราหลากหลายระดับและสามารถท่องเที่ยวเชื่อมโยงจุดอื่นๆ ได้อย่างคุ้มค่า
มหัศจรรยแ์ม่น้ าโขง ที่สองคอน-สามพันโบก ได้แก่ บริเวณริมโขงที่บ้านสองคอน ต.สองคอน อ.โพธิ์ไทร 
จ.อุบลราชธานี ทีม่ีลักษณะทางภูมิประเทศที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว เช่น ช่องแคบสุดของแม่น้ าโขง 
หาดสลึง เกาะหินหัวพะเนียง และสามพันโบก นอกจากนี ้การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
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ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เขต 2 ยังชวนนักท่องเที่ยวร่วมใน 5 กิจกรรมเด่นช่วงปีใหม่และหน้าหนาวนี้ 
ประกอบด้วย “พิธีต่อแสงตะวันที่ลานผาแตม้” ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม ในวันที่ 31 ธันวาคม 2550 
ระหว่างเวลา 16.00 - 18.00 น. และวันที ่1 มกราคม 2551 ระหว่างเวลา 05.00 - 06.30 น. รูปแบบ
ของกิจกรรมจะเป็นพิธีการสืบต่อแสงตะวันสุดท้ายของปี 2550 และแสงแรกของปี 2551 ด้วยพิธีการ
ศักดิ์สิทธิ์ทั้งแบบวิถีพุทธและวิถีพราหมณ์โดยใช้เอกลักษณ์ของท้องถิ่นคือวัฒนธรรมชุมชนชาวบรูและ
แสงเทียน “งานไหลโคมล่องโขง ที่โขงเจียม” ครั้งที่ 2 ประจ าปี 2550 ระหวา่งวันที่ 29- 31 ธันวาคม 
2550 ณ บริเวณสวนสาธารณะดอนหินตั้ง อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี โดยใช้แนวคิดในการ
จัดท าโคมรูปปีนักษัตร ปีกุน จ านวน 50 โคม ปล่อยร่องไปตามล าน้ าโขง ในช่วงเวลากลางคืน โดยมี
ความเช่ือว่าหากใครจัดท าโคมปีกุน (ปีปัจจบุัน) และน าสิง่ของมีไม่ดี หรือตัดเล็บมือ เล็บเท้า ใส่ลงใน
โคมแล้วล่องไปตามแม่น้ าโขงนั้น ในปีชวด (ปีถัดไป) ชวีิตนั้นก็จะมีแต่ความสุขความเจริญ มีสุขภาพ
ร่างกายแข็งแรง กิจกรรมภายในงานประกอบด้วยการออกร้านอาหารที่เน้นใช้วัตถุดิบเป็นปลาจาก
แม่น้ าโขง โดยจ าหน่ายในราคาถูกให้แก่นกัท่องเที่ยวที่ไปร่วมกิจกรรม และยังมีการแสดง
ศิลปวัฒนธรรมของชาวบ้านริมแม่น้ าโขง คือชาวเผ่าบรู การสาธิตและจ าหน่ายสินค้า OTOP ของชาว
อ าเภอโขงเจียม ทัวร์น าร่องทีเ่สนอขายในช่วงงานเทศกาลท่องเที่ยวแม่น้ าโขง โดย ททท.ร่วมกับสมาคม
ธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดอุบลราชธานี มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี มหาวิทยาลัยอุบลราชธาน ี
น าเสนอโปรแกรมเส้นทางวันเดียวเที่ยวสนุก ทุกวันเสาร์ – อาทิตย์ ตลอดทั้ง 2 เดือน โดยชูโปรแกรม
ท่องเที่ยว ในรูปแบบใหม่ 4 เส้นทาง 4 Concept ในราคาคนละ 699.-บาท ประกอบด้วยทัวร์ล่องโขง
ส่งตะวันที่ผาแต้ม ทุกบ่ายวันเสาร์จะพาไปฟังเสียงขลุ่ยแสนไพเราะที ่ แก่งตะนะ ล่องเรือในบรรยากาศ
แสนโรแมนติกที่โขงเจียม ก่อนจะชวนไปส่งตะวันชิมพาแลงริมโขงทผีาแต้ม 
ตามรอยหลวงปู่มั่นไปกราบพระริมโขง ชวนเลียบโขงไปกราบพระเจ้าใหญ่องค์แสน วัดโพธิ์ เมือง
เขมราฐ พระเจ้าใหญ่องค์ตื้อวัดปากแซง ชมปากบ้องช่องแคบแม่น้ าโขงที่สองคอนและจบโปรแกรม
ด้วยกิจกรมมเวียนเทียนที่ภูหล่น ณ จุดที่หลวงปู่เสาร์และหลวงปู่มั่นฝึกปฏิบัติวิปัสสนาร่วมกันก่อนจะ
แยกย้ายออกธุดงค์ ณ ที่ต่างๆ ห้องเรียนศิลปะกลางแจ้ง ชุด “แต้มสีแม่น้ าโขง” เสนอเส้นทางพาลูกไป
วาดรูปที่ชมรมอนุรักษ์ม้าพันธ์พื้นบ้านสิรินธร แก่งตะนะ และทุ่งดอกไม้งามตามรอยเสด็จที่น้ าตกสร้อย
สวรรค์ ห้องเรียนศิลปะกลางแจ้ง ชุด “ปั้นเทียนปั้นดินที่เมืองเดชอุดม” เสนอเส้นทางพาลูกไปชม
ศิลปะท าเทียนหอมเมืองเดชฯ วัดป่าไทรงาม ฝึกเขียนภาพไทยที่บ้านปลาขาวและท างานศิลปะที่ศูนย์
ศิลป์บ้านกระบวย สืบสานงานประเพณีบุญคูนลาน ประจ าปี 2551 ระหว่างวันที่ 25-27 มกราคม 
2551 ณ บริเวณสนามหน้าศาลากลางจังหวัดอ านาจเจริญ เพื่อเป็นการสืบสาน ส่งเสริม ด ารงรักษาไว้
ซึ่งขนบธรรมเนียม ประเพณีและวัฒนธรรมอันดีงามของชาวอีสาน ซึ่งประกอบด้วยการท าบุญกองข้าว
ใหญ่ที่สูงที่สุด เป็นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข้าวหอมอ านาจเจริญ อีกทั้งยังเป็นการท าบุญเพื่อ
รับขวัญข้าว เมื่อถึงเดือนยี่ หรือเดือนที่ 1 คือเดือนมกราคม ของทุกปี หลังจากเก็บเกี่ยวข้าวเสร็จ 
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ชาวบ้านจะขนเอามัดรวงข้าวที่เกี่ยวเสร็จแล้วนั้นไปกองรวมกันไว้ที่ลานเก็บข้าว ด้วยมีความเชื่อว่าข้าว
นั้นเป็นพืชเลี้ยงชีวิตที่มีเทพารักษา เทพองค์นั้นมีนามว่า "แม่โพสพ" ซึ่งเป็นขวัญข้าวที่เลี้ยงมนุษย์มา 
การท าบุญมีพระสวดมนต์เย็น ฉันเช้าเพื่อเป็นสิริมงคลแก่ข้าวเปลือก เมื่อพระฉันเช้าแล้วก็ท าพิธีสู่ขวัญ
ข้าว และผูกข้อต่อแขนกันในหมู่ชาวบ้านผู้ร่วมพิธี กิจกรรม Mekong Adventure Challenge ครั้งที่ 
1 ระหว่างวันที่  25-27 มกราคม 2551 ณ ผาชนะได พื้นที่  อบต.นาโพธิ์กลาง อ.โขงเจียม จ. 
อุบลราชธานี กิจกรรมประกอบด้วยการแข่ง กีฬา ADVENTURE - EXTREME ผจญภัยในระดับ
นานาชาติ ที่จะมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม ประมาณ 500 – 800 คน แข่งขัน มีรายการแข่งขัน ดังนี้ จักรยาน
เสือภูเขา , จักรยานทางไกล , แพยาง , เรือคายัค , ปีนหน้าผา และ การจัดกิจกรรมส่งเสริมแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น การจัดที่พักแบบ โฮมสเตย์ , การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยว , การจัดแสดงสินค้าพื้นบ้าน
ของชุมชนต่างๆ ในปี 2551 ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม จังหวัดอุบลราชธานีพิธีส่งตะวัน พิธีพราหมณ์ 
ลานผาแต้ม พิธีรับตะวันใหม่ ท าบุญตักบาตรรับวันใหม่ ผูกข้อมือส่งท้ายปีเก่ารับขวัญปีใหม่ และสวด
มนต์ข้ามปี ชมการแสดงทางวัฒนธรรมพื้นบ้าน ในปี 2552 ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม จังหวัด
อุบลราชธานีพิธีส่งตะวัน พิธีพราหมณ์ ลานผาแต้ม พิธีรับตะวันใหม่ ท าบุญตักบาตรรับวันใหม่ ผูก
ข้อมือส่งท้ายปีเก่ารับขวัญปีใหม่ และสวดมนต์ข้ามปี ชมการแสดงทางวัฒนธรรมพื้นบ้าน ในปี 2553 
ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม จังหวัดอุบลราชธานีพิธีส่งตะวัน พิธีพราหมณ์ ลานผาแต้ม พิธีรับตะวันใหม่ 
ท าบุญตักบาตรรับวันใหม่ ผูกข้อมือส่งท้ายปีเก่ารับขวัญปีใหม่ และสวดมนต์ข้ามปี ชมการแสดงทาง
วัฒนธรรมพื้นบ้าน ในปี 2554 ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม จังหวัดอุบลราชธานีพิธีส่งตะวัน พิธี
พราหมณ์ ลานผาแต้ม พิธีรับตะวันใหม่ ท าบุญตักบาตรรับวันใหม่ ผูกข้อมือส่งท้ายปีเก่ารับขวัญปีใหม่ 
และสวดมนต์ข้ามปี ชมการแสดงทางวัฒนธรรมพื้นบ้าน ในปี 2555 รับแสงตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 
ธรรมยาตราที่ผาชะนะได บริเวณผาชะนะได ซึ่งถือเป็นจุดตะวันออกสุดสยาม องบ๖นาโพธิ์กลาง จัด
กิจกรรม "รับแสงตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม ธรรมยาตราที่ผาชะนะได" ซึ่งประกอบไปด้วย การเดินป่า
ขึ้นผาชะนะได พิธีบวชต้นไม้ รับพรธรรมยาตรา และสัมผัสแสงอาทิตย์แรกก่อนใครในสยาม พร้อม
ท าบุญตักบาตรรับปีใหม่ในวันที่ 31 ธันวาคม 2555- 1 มกราคม 2556 ส่งตะวัน เล่นไฟ ใต้แสงดาว ณ 
สามพันโบก กิจกรรมล่าสุดในแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมของจังหวัดอุบลราชธานี "สามพันโบก" ขอเชิญ
ร่วมกิจกรรม "ส่งตะวัน เล่นไฟใต้แสงดาว ณ สามพันโบก" ในวันที่ 31 ธันวาคม 2555 ต่อเนื่องไปจนถึง
วันที่ 1 มกราคม 2556 โดยในงานจะมีพิธีผูกข้อมือรับพรส่งท้ายปีเก่า-รับขวัญปีใหม่ การจุดพลุ เล่นไฟ 
บริเวณสามพันโบก และร่วมนับถอยหลัง เล่นไฟใต้แสงดาว ในปี 2556 ในค่ าคืนวันที่ 31 ธันวาคม 
2556 ณ ลานหินผาแต้ม จะมีพิธีบวงสรวงส่งตะวันแสงสุดท้ายของปี 2556 โดยจะมีการจุดคบไฟ ณ 
กระถางคบเพลิงเพื่อรักษาแสงของปีเก่าจนถึงแสงแรกของปีใหม่ ชมการแสดงแสง สี เสียง การแสดง
ร่วมสมัย/พื้นบ้าน และพิธีสวดมนต์ข้ามปี ก่อนจะถึงไฮไลท์ของงาน คือการเชิญชวนนักท่องเที่ยว
ร่วมกันนับถอยหลัง (Countdown) เข้าสู่ปีใหม่ พ.ศ.2557 เช้าวันที่ 1 มกราคม 2557 เชิญชวน
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นักท่องเที่ยวพร้อมกัน ณ บริเวณจุดชมพระอาทิตย์ขึ้นผาแต้ม เพื่อรอชมแสงตะวันใหม่แห่งปี พ.ศ.
2557 มีพิธีลั่นฆ้องชัย เป่าหวูด แตร เปิดเพลงปีใหม่ พร้อมกับเชิญชวนทุกท่านร่วมพิธีท าบุญตักบาตร
วันขึ้นปีใหม่พระสงฆ์ 57 รูป เพื่อความเป็นสิริมงคลของชีวิต ในปี 2557 เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใคร
ในสยาม ซึ่งจัดขึ้นระหว่างวันที่ 31 ธันวาคม 2557 – 1 มกราคม 2558 ณ ผาชะนะได จังหวัด
อุบลราชธานี อีกหนึ่งเทศกาลที่ถือเป็นจุดดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ด้วยหน้าผาที่ยื่นออกไปรับลมบนที่สูง 
อากาศหนาวเย็นปกคลุมด้วยป่าสนสองใบ และมีทิวทัศน์งดงาม เหมาะส าหรับการใช้เป็นสถานที่
พักผ่อนและสัมผัสกับลมหนาว โดยภายในงานจะมีการจัดกิจกรรมและพิธีต่อแสงตะวัน ณ บริเวณ
อุทยานแห่งชาติผาแต้ม (พิธีกรรมตามประเพณีเก่าแก่) ท่องเที่ยวเส้นทางพระอาทิตย์ขึ้นก่อนใครใน
ประเทศไทย ในวันขึ้นปีใหม่ และพิธีบวชต้นไม้นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ของจังหวัด
อุบลราชธานี ที่น่าสนใจอีกมากมาย เช่น สามพันโบก, วัดทุ่งศรีเมือง, วัดหนองบัว, วัดศรีอุบลรัตนา
ราม, แม่น้ าสองสี (ดอนด่านปากแม่น้ ามูล), แก่งสะพือฯลฯ ในปี 2558 โดยภายในงานจะมีการจัด
กิจกรรมและพิธีต่อแสงตะวัน ณ บริเวณอุทยานแห่งชาติผาแต้ม (พิธีกรรมตามประเพณีเก่าแก่) 
ท่องเที่ยวเส้นทางพระอาทิตย์ขึ้นก่อนใครในประเทศไทย ในวันขึ้นปีใหม่ และพิธีบวชต้นไม้นอกจากนี้
ยังมีแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ของจังหวัดอุบลราชธานี ที่น่าสนใจอีกมากมาย เช่น สามพันโบก, วัดทุ่งศรี
เมือง, วัดหนองบัว, วัดศรีอุบลรัตนาราม, แม่น้ าสองสี (ดอนด่านปากแม่น้ ามูล), แก่งสะพือฯลฯ ในปี 
2559 รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามวันที่ 1 มกราคม 2559 เวลา 06.33น. ที่ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม 
อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี พระอาทิตย์เริ่มปรากฎขึ้นที่ขอบฟ้า ท่ามกลางนักท่องเที่ยวนับ
หมื่นที่มายืนรอชม บริเวณลานผาแต้มจากนั้นได้มีพิธีท าบุญตักบาตรรับวันใหม่ เพื่อรับความเป็นสิริ
มงคลให้ชีวิต โดยมี พระภิกษุสงฆ์สามเณร ที่ทางอุทยานนิมนต์มารับบาตรจ านวน 99 รูป ในปี 2560 
ณ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม จังหวัดอุบลราชธานีพิธีส่งตะวัน พิธีพราหมณ์ ลานผาแต้ม พิธีรับตะวันใหม่ 
ท าบุญตักบาตรรับวันใหม่ ผูกข้อมือส่งท้ายปีเก่ารับขวัญปีใหม่ และสวดมนต์ข้ามปี ชมการแสดงทาง
วัฒนธรรมพื้นบ้าน 
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ภาพที่ 2.1 สถิต ิ

2.1.1 อุทยานแห่งชาติผาแต้ม จังหวัดอุบลราชธาน ี
อุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นอุทยานแห่งชาติที่ตั้งอยู่ทางตะวันออกสุดของประเทศไทย 

สามารถรับชมพระอาทิตย์ขึ้นได้เป็นจุดแรกของประเทศไทย อยู่ในพื้นทีข่องจังหวัดอุบลราชธานี จุดที่
น่าสนใจคือภาพเขียนสียุคก่อนประวัติศาสตร์ผาแต้ม และจุดชมพระอาทิตย์แสงแรกแหง่สยาม 

อุทยานแห่งชาติผาแต้ม มีพื้นที่ราว 340 ตารางกิโลเมตร มีเนื้อที่ครอบคลุมอยู่ในท้องที่
อ าเภอโขงเจียม อ าเภอศรีเมืองใหม่ และอ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี ประกอบด้วย สภาพป่าที่
อุดมสมบูรณ์ สัตว์ป่านานาชนิด มีจุดเด่นที่สวยงามตามธรรมชาติมากมาย เช่น ผาชัน น้ าตกสร้อย
สวรรค์ เสาเฉลียง ถ้ าปาฏิหารย์ ภูนาทาม เป็นต้น อีกทั้งยังได้มีการค้นพบภาพเขียนสีโบราณ สมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ อายุราว 3,000-4,000 ปี ทีบ่ริเวณผาขาม ผาแต้ม ผาเจ็ก ผาเมย และถอืได้ว่าเป็น
อุทยานแห่งชาติ แห่งแรกในประเทศไทยทีม่ีแม่น้ าโขง ซึ่งเป็นเส้นกั้นพรมแดน ระหว่างประเทศไทย 
และประเทศลาวเป็นแนวเขตอุทยานแห่งชาติที่ยาวที่สุด ท าให้สามารถมองเห็นทิวทัศน์ป่าเขา ทางฝั่ง
ประเทศลาวได้เป็นอย่างดี 

"แต้ม" เป็นภาษาถิ่นดั้งเดิมหมายถึง รอยวาด ระบาย ประทับ หรือการกระท าด้วย
ประการใด ๆ โดยใช้สี ให้ปรากฏเป็นรูปภาพ เครื่องหมาย หรือสัญลักษณต์่าง ๆ โดยที่ผาแต้มนี้ เป็น
แหล่งที่พบภาพเขียนสียุคก่อนประวัติศาสตร์ อายุราว 3,000-4,000 ปแีบ่งออกได้ 4 กลุ่ม โดยกลุม่ที่
ยาวที่สุดยาว 180 เมตร และมีภาพมากกว่า 300 ภาพ 

ในอดีตชาวบ้านท้องถิ่นที่ท ากินในบริเวณใกล้เคียงพื้นที่ป่าภูผา น้อยคนนักที่จะเดิน
ทางเข้าไปในป่าดังกล่าว เนื่องจากมีความเช่ือว่า “ผาแต้มเป็นเขตต้องห้าม ภูผาเหล่านีม้ีความศักดิ์สิทธิ ์
เป็นภูผาแห่งความตาย ใครล่วงล้ าเข้าไปมักมีอันเป็นไป อาจเจ็บไข้หรือเป็นอันตรายถึงชีวิตได้” 
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พื้นที่ป่าภูผาบริเวณผาแต้มได้ถูกเปิดเผยจนเป็นที่รู้จักกันทั่วไป เมื่อคณะอาจารย์และ
นักศึกษาจากภาควิชามนุษย์วิทยา มหาวิทยาลัยศิลปากรได้มาท าการส ารวจและค้นพบภาพเขียนสี
โบราณสมัยก่อนประวัติศาสตร์ที่ผาแต้ม ท้องที่บ้านกุ่ม ต าบลห้วยไผ่ อ าเภอโขงเจียม จังหวัด
อุบลราชธานี ประกอบกับสภาพป่าในบริเวณใกล้เคียงยังอุดมสมบูรณ์ จึงได้ท าหนังสือบันทึกจาก
ภาควิชาฯ ลงวันที่ 26 พฤษภาคม พ.ศ.2524 เสนอต่อ กองอุทยานแห่งชาติ กรมป่าไม้ ขอให้จัดตั้งป่า
ภูผาในบริเวณผาแต้มเป็นอุทยานแห่งชาติ 

 
ภาพที่ 2.2 จดุชมวิวผาแตม้ 

ที่มา : https://www.google.co.th/search/ 
 

2.1.2  ลักษณะภูมิประเทศ 
อุทยานแห่งชาติผาแต้ม มีสภาพพื้นที่เป็นเทือกเขาติดต่อกันลักษณะสูงๆ ต่ าๆ สลับกันไป

ทั่วพื้นที่ ระดับความสูงของพื้นที่อยู่ระหว่าง 100-600 เมตรจากระดับน้ าทะเล แนวเขตด้านทิศ
ตะวันออกใช้เส้นแบ่งเขตแดนประเทศและติดกับประเทศลาว ซึ่งมีแม่น้ าโขงเป็นแนวเขตโดยตลอด
ความยาวประมาณ 63 กิโลเมตร สภาพพื้นที่โดยรวมเป็นลานหิน รอบแนวเขตถัดจากฝั่งแม่น้ าโขงจะ
เป็นหน้าผาสูงชัน มีภูผาที่ส าคัญได้แก่ ภูผาขาม ภูผาเมย ภูผาเจ็ก ภูผาสร้อย ภูย่าแพะ ภูชะนะได ภูผา
นาทาม ภูโลง ภูปัง ภูจันทร์แดง ภูหลวง ภูสมุย และภูกระบอ เป็นต้น อุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็น
แหล่งต้นน้ าล าธารของห้วยช้าง ห้วยภูโลง ห้วยฮุง ห้วยลาน ห้วยเพราะ ห้วยแยะ ห้วยกวย ห้วยกะอาก 
ห้วยใหญ่ ห้วยสูง และห้วยหละหลอย 
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ภาพที่ 2.3 จดุชมวิวผาแตม้ 

ท่ีมา : https://www.google.co.th/search?  

 
2.1.3   ลักษณะภูมิอากาศ 

 สภาพอากาศของอุทยานแห่งชาติผาแต้มสามารถแบ่งออกเป็น 3 ฤด ู
1) ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือน มิถุนายน - กันยายน 
2) ฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่เดือน ตุลาคม - กุมภาพันธ ์
3) ฤดูร้อน เริ่มต้ังแต่เดือน มีนาคม - พฤษภาคม 

 อุณหภูมิในแต่ละฤดูแตกต่างกันอย่างมาก ในฤดูฝนจะมีพายุฝนฟ้าคะนองอยู่บ่อยๆ ใน
ฤดูหนาวอากาศเย็นและแห้งแล้ง ความชื้นในบรรยากาศมีน้อย ในฤดูร้อนอากาศร้อนจัด ต้นไม้ใบหญ้า
แห้ง 

 
 
 

https://www.google.co.th/search?biw=1366&bih=613&tbm=isch&sa=1&q=%E0%25
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2.1.4  พืชพรรณและสัตว์ปา่ 
สภาพป่า โดยทั่วไปเป็น ป่าเต็งรัง เสียส่วนใหญ่ ตามพื้นที่มีหินโผล่ ลักษณะเป็นป่าโปร่ง

ต้นไม้แคระแกร็น แต่มีความสวยงามตามธรรมชาติ พันธุ์ไม้ที่ส าคัญ ได้แก่ เต็ง รัง เหียง ประดู่ และ
เหมือดต่างๆ พืชพื้นล่างเป็นพวกไผ่ป่า หญ้าต่างๆ ข่อยหิน และยังมีไม้ดอกที่สวยงามขึ้นอยู่ตามซอก
ลานหินทั่วไป เช่น หยาดน้ าค้าง แดงอุบล เอ็นอ้า เหลืองพิสมร กระดุมเงิน ต้ังไก่(หัวไก่โอก) มณีเทวา 
ขึ้นอยู่เป็นจ านวนมากกระจายทั่วพื้นที่ สภาพป่าจะเปลี่ยนเป็น ป่าดิบแล้ง ในบริเวณที่ราบลุ่มแถบริม
ห้วยหรือริมแม่น้ า เนื่องจากมีความชุ่มชื้นพอประมาณตลอดปี นอกจาก นี้ ยังพบป่าสนสองใบที่ขึ้นเอง
ตามธรรมชาติ กระจัดกระจายในส่วนที่เป็นพ้ืนราบบนภูต่างๆ ทั่วพื้นที่ 

สัตว์ป่า ประเภทสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนมขนาดใหญ่ยังไม่พบ พบแต่ขนาดเล็กลงมา สัตว์ป่าที่
พบได้ทั่วไป เช่น อีเห็น สุนัขจิ้งจอก กระต่ายป่า อีเก้ง ชะมด บ่าง ในฤดูแล้งเมื่อระดับน้ าในแม่น้ าโขง
ลดลงมาก จะพบเห็นสัตว์ประเภทหมูป่า เลียงผา ว่ายน้ าข้ามมาจากฝั่งประเทศลาวอยู่เสมอๆ 
เนื่องจากอาณาเขตบางส่วนอยู่ในล าน้ าโขงมีปลาน้ าจืดชนิดต่างๆ มากมาย ได้แก่ ปลาบึก ปลาตะเพียน 
ปลาคลัง ปลาเทโพ ปลากรด ปลาตูนา ปลาหมอ ปลากาย ปลาแข้เป็นต้น นกนานาชนิดที่พบเห็น เช่น 
นกขุนทอง นกยูง เหยี่ยว อีกา นกขุนแผน นกกระเต็น เป็นต้น 

2.1.5 พันธุ์ดอกไม้ป่าที่ส ารวจพบในผาแต้ม 

1. ดุสิตา      

2. สร้อยสุวรรณ                                    

3. มณีเทว ี

4. สรัสจันทร์                         

5. ทิพเกสร                                             

6. กระดุมทอง 

7. จอกบ่วาย                           

8. แก้มอ้น                                                

9. หม้อข้าวหม้อแกงลิง 

10. พู่ม่วง                                 

11. หงอนนาค                                         

12. ดุสิตา      

13. สร้อยสุวรรณ                                    

14. มณีเทว ี

15. สรัสจันทร์                         

16. ทิพเกสร                                             

17. กระดุมทอง 

18. จอกบ่วาย                           

19. แก้มอ้น                                                

20. หม้อข้าวหม้อแกงลิง 

21. พู่ม่วง                                 

22. หงอนนาค                                         

23. หญ้าข้าวก่ า                                        

24. หญ้าเกล็ดหอย 

25. หญ้ารากหอม                     

26. หญ้าหางงอ                                        

27. โด่ไม่รู้ล้ม 

28. ตีนตุ๊กแก                             

29. หางเสือลาย                                         

30. โมกน้อย 

31. เปราะใบแคบ                        

32. เปราะราศี                                      

33. เปราะป่า 
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2.1.6 สถานทีท่่องเที่ยวที่น่าสนใจภายใน อุทยานแห่งชาติผาแต้ม 
ผาแต้ม ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม เมื่อดูจากแม่น้ าโขง จะเห็นเป็นหน้าผาสูงที่สวยงาม

ตามธรรมชาติ ในบริเวณที่ เป็นหน้าผา จะปรากฏภาพเขียนสีโบราณโดยฝีมือมนุษย์ยุคก่อน
ประวัติศาสตร์ เรียงรายตามความยาวของหน้าผาติดต่อกันยาวประมาณ 180 เมตร มีไม่ต่ ากว่า 300 
ภาพ ซึ่งเป็นจ านวนภาพเขียนสีโบราณ ที่มากที่สุดเท่าที่เคยค้นพบในประเทศไทยและในต่างประเทศ 
ลักษณะของภาพแบ่งออกได้เป็น 5 กลุ่มใหญ่ๆ คือ ภาพคนท านา ภาพสัตว์ ภาพมือ ภาพลายเรขาคณิต 
และภาพตุ้ม (เครื่องมือจับปลาของชาวประมงริมโขง) 
ผาเจ็ก-ผาเมย ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม จากน้ าตกสร้อยสวรรค์เดินไปอีกประมาณ 3 
กิโลเมตร ตลอดเส้นทางจะพบทุ่งดอกไม้งามหลายแห่ง ผาเจ็ก-ผาเมย เป็นหน้าผาหินที่มีลักษณะ
เหมือนบริเวณผาแต้ม และปรากฏภาพเขียนสีโบราณเช่นเดียวกัน ถึงแม้ว่าภาพเขียนจะมีจ านวนน้อย
กว่าก็ตาม แต่ลักษณะภาพเขียนสีที่พบแตกต่างกัน ผู้สนใจเดินป่าจากน้ าตกสร้อยสวรรค์มาผาเจ็ก ควร
ติดต่อเจ้าหน้าที่น าทาง ภูโลง ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม ได้มีการค้นพบโลงศพของมนุษย์อยู่
ภายในซอกหิน ซึ่งไม่ถูกแดดไม่ถูกฝนอยู่บนภูโลง เข้าใจว่าเป็นโลงศพของมนุษย์สมัยก่อน ส่วนของ
กระดูกและสิ่งของภายในโลงหายไปก่อนที่จะค้นพบ ลักษณะของโลงใหญ่มาก ไม้ที่ใช้ท าโลงบางส่วนผุ
พังไปตามธรรมชาติ แต่ยังคงสภาพส่วนใหญ่อยู่  ภูเขาหินทราย ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม 
ข้างบนเป็นลานหินเรียบ ด้านล่างเป็นบริเวณที่ปรากฏภาพเขียนสีโบราณ เมื่อยืนดูอยู่ด้านบนจะเห็น
ทิวทัศน์ตามริมแม่น้ าโขงสุดสายตา เป็นทิวทัศน์ของป่าเขาและล าน้ าสวยงามมาก 
เสาเฉลียงคู่ ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ ที่เกิดจากการกัด
เซาะของน้ า สายลมและแสงแดดมีลักษณะเป็นแท่งหินตั้งขึ้น มีส่วนบนเป็นแผ่นหินวางอยู่โดยไม่ติดกัน 
มองดูคล้ายดอกเห็ด อุทยานแห่งชาติมีเสาเฉลียงให้ชม 2 จุด จุดที่ชมได้ง่ายอยู่ก่อนถึงผาแต้ม 1 
กิโลเมตร กับเสาเฉลียงที่ต้องเดินทางขึ้นเหนือไปทางบ้านผาชันอีกราว 70 กิโลเมตร  
ภูกระบอ ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นภูผาหินทราย ที่มีเสาเฉลียงเป็นจ านวนมาก ตั้งเรียง
รายกระจายทั่วพื้นที่ดูลักษณะคล้ายสวนหิน ถ้ าปาฏิหาริย์ ตั้งอยู่ในเขต อุทยานแห่งชาติผาแต้ม โดย
ปกติภูเขาหินทรายจะไม่ปรากฏถ้ าที่แบ่งเป็น หลืบเป็นห้อง แต่ปรากฏว่าถ้ าปาฏิหาริย์ แบ่งเป็น หลืบ
เป็นห้องและมีความยาวมาก ตั้งอยู่ในเขต อุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นป่าสนสองใบตามธรรมชาติที่
ขึ้นอยู่บริเวณหน้าผา เมื่อมองทะลุป่าสนสองใบจะเห็นภูเขาทะมึนสลับซับซ้อนของประเทศลาว เป็น
ฉากอยู่ข้างหลังตัดกับท้องฟ้าที่อยู่ด้านบนและล าน้ าโขงที่อยู่ด้านข้าง เป็นจุดพยากรณ์ดวงอาทิตย์ขึ้น 
ของกรมอุตุนิยมวิทยา น้ าตกสร้อยสวรรค์ ตั้งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม จากแยกทางเข้าที่ท า
การอุทยานแห่งชาติไปตามทางหลวงจังหวัดหมายเลข 2112 อีกประมาณ 15 กิโลเมตร ก็จะถึงน้ าตก
สร้อยสวรรค์ เป็นน้ าตกที่สวยงามมาก เกิดจากล าธาร 2 สาย คือ แซสร้อย และแซไผ่ ไหลตกลงมา
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บรรจบกันดูลักษณะคล้ายสายสร้อย บริเวณริมล าธารมีพลาญหินซึ่งในช่วงปลายฝนต้นหนาว จะมี
ดอกไม้หลากสีสันออกดอกงดงามเต็มลานหิน 
น้ าตกทุ่งนาเมืองและน้ าตกแสงจันทร ์

อยู่ห่างจากที่ท าการอุทยานแห่งชาติตามทางหลวงจังหวัดหมายเลข 2112 ประมาณ 30 กิโลเมตร 
มีทางแยกเข้าไปน้ าตกทุ่งนาเมือง น้ าตกแห่งนี้มีลักษณะพิเศษคือ เมื่อสายน้ าตกจากผาลงมาแล้ว จะ
ไหลลับหายไปในซอกหิน ชาวบ้านเรียก น้ าตกลอดรู ส่วนน้ าตกแสงจันทร์มีทางเดินเท้าไปอีกไม่ไกลนัก 
สายน้ าตกลงมาจากช่องโพรงของเพิงผา บางคนเรียกว่า น้ าตกลงรู 
น้ าตกทุ่งนาเมือง และเถาวัลย์ยักษ ์

เป็นความเก่าแก่ของธรรมชาติ ที่เกิดขึ้นนาน 400 ป ีอยู่ติดกับทางลงชมน้ าตกทุ่งนาเมือง เป็น
ความ  มหัศจรรย์ทางธรรมชาติที่นักท่องเที่ยวควรได้สัมผัส 
ทุ่งดอกไม้ป่าน้ าตกสร้อยสวรรค์  
ทุ่งดอกไม้ป่าเป็นจุดท่องเที่ยวที่สร้างความประทับใจในธรรมชาติของพันธ์ดอกไม้ป่าพันธุ์ต่าง และเป็น
ดอกไม้ป่าที่สมเด็จฯพระนาเจ้าพระบรมราชินีนาถพระราชทานนาม ดอกไม้ป่าไว้ 5 ชนิด ได้แก่ ดุสิตา 
สร้อยสุสวรรณา ทิพเกสร มณีเทวา สรัสจันทร พันธุ์ดอกไม้ป่านี้จะเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ ในช่วง
ปลายฝนต้นหนาว ดอกไม้ป่าจะบานเต็มที่ ช่วงปลายเดือน พฤศจิกายน ถึงปลายเดือน ธันวาคม ของ
ทุกป ี
หาดวิจิตรา 

เป็นชายหาดที่ทอดยาวยื่นออกไปสู่กลางล าน้ าโขงเป็นหาดทรายสีด า มีพืน้ที่ที่สวยงามในยามเช้า 
และช่วงเวลาตะวันตกจะมองเห็นวิวเกาะ บวกกับแสงตะวันกระทบพ้ืนน้ ากลางล าน้ าโขง ในช่วงฤดู
หนาว ถึงฤดูร้อนจะมีความสวยงามน่าชม พร้อมสัมผสัวิถชีีวิตของชาวบ้าน รอบแนวเขตอุทยาน
แห่งชาติผาแต้ม ได้แก่บ้านหนองผือน้อย บ้านกุ่ม และบ้านตามุย สถานที่ต้ังห่างจากอุทยานแห่งชาติผ่
แต้ม 4 กิโลเมตร รถยนต์สามารถเข้าถึงได้ เป็นเส้นทางริมโขง มองจากเส้นทางด้านล่างจะเห็นแนว
หน้าผาจุดชมวิวผาแต้ม 
หินโยกมหัศจรรย ์

เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี ชื่อในพื้นที่เขตอุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นหินขนาดใหญ่หนักขนาด 50 
ตัน และนักท่องเที่ยวสามารถโยกได้ด้วยมือเดียว สถานที่ตั้งห่างจากที่ท าการอุทยานแห่งชาติผาแต้ม 
ประมาณ 48 กิโลเมตร และห่างจากหน่วยพิทักษ์อุทยานแห่งชาติผาแต้ม(หน่วย คันทา่เกวียน ) ในทาง
เดินเท้าประมาณ 6 กิโลเมตร อยู่ในเขตหมูบ่้านคันท่าเกวียน อ าเภอนาโพธิ์กลาง ต าบลห้วยไผ่ จังหวดั
อุบลราชธานี 
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เสาเฉลียงใหญ ่

ตั้งอยู่ที่บ้านผาชัน อ าเภอโพธ์ไทร เส้นทางถนนหมายเลข 2112 สายโขงเจียม โขงเจียม - 
เขมราฐ ห่างจากที่ท าการอุทยานแห่งชาติผาแต้ม 50 กิโลเมตร ลักษณะเป็นหินทรายขนาดใหญ่ มี
ความสูง 15 เมตร ตั้งวางทับกันที่เกิดจากการกัดกร่อนของ ลม น้ า อากาศ เป็นอีกสถานที่หนึ่งใน
แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่อุทยานแห่งชาติผาแต้ม 
แม่น้ าโขง มีตน้ก าเนิดจากบริเวณที่ราบสูงธิเบต แถบเทือกเขาตังกุลา (Tanggula) มณฑลชิงไห่ 
(Qinghai) ประเทศจีน ไหลผา่นมณฑลยูนานและออกจากประเทศจีนที่เมืองเชียงรุ้ง (Cheingrong) 
เป็นเส้นเขตแดนระหว่างประเทศจีนกับประเทศพม่า เป็นเส้นเขตแดนระหว่างประเทศพม่ากับประเทศ
ลาว รวมทั้งเป็นเส้นเขตแดนระหว่างประเทศไทยกับประเทศลาว โดยแบ่งเป็น 2 ช่วงตอน คือ ช่วง
ตอนบนกั้นพรมแดนระหว่างพ้ืนที่จังหวัดเชียงรายของประเทศไทยกับพื้นที่แขวงบ่อแกว้ของประเทศ
ลาว แล้วไหลเข้าประเทศลาวที่เมืองห้วยทราย แขวงบ่อแก้ว กลับมาไหลออกจากประเทศลาวอีกที่
เมืองสานะคาม ก าแพงนครเวียงจันทน์ และเป็นเส้นกั้นพรมแดน 

2.1.7 กลุ่มภาพเขียนสีที่พบในผาแต้ม มีทั้งหมด 4 กลุ่มใหญ่ๆ ดังนี้ 
กลุ่มภาพเขียนสีผาขาม มีทางเดินลงมาจากลานผาแต้มประมาณ 30 เมตร 

จากนั้นเป็นทางราบริมหน้าผาเดินไปอีก 400 เมตรจึงจะถึง ภาพค่อนข้างลบเลือนไปมากแล้ว เหลือ
เพียงร่องรอยคล้ายภาพก้างปลาและลายเส้นทึบหยักไปมาคล้ายคลื่นน้ า    

 
ภาพที่ 2.4 กลุ่มภาพเขียนสีผาขาม 1 

ที่มา :  https://www.google.co.th/search?q=%E0% 
B8%9C%E0%B8%B2%E0%B9%81%E0%B8%95%E0
https: 
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ภาพที่ 2.5 กลุ่มภาพเขียนสผีาขาม 2 

                 ที่มา : https://www.google.co.th/search 

กลุ่มภาพเขียนสีผาแต้ม จากผาขามเดินไปอีก 300 เมตร ก็จะถึง เป็นกลุ่ม
ภาพเขียนสีที่มีขนาดใหญ่ที่สุด มีจ านวนมากกว่า 300 ภาพ เรียงรายเป็นแนวยาวถึง 180 เมตร มีภาพ
กลุ่มสัตว์ ช้าง ปลา วัว เต่า ภาพมือ เครื่องมือจับสัตว์น้ า ภาพคน และภาพลวดลายเรขาคณิต บอกเล่า
ถึงพิธีกรรม ความเชื่อ วิถีชีวิตของมนุษย์ในยุคจับปลาและล่าสัตว์สมัยก่อนประวัติศาสตร์ 
 

 
ภาพที่ 2.6 กลุ่มภาพเขียนสีผาขาม 3 

ที่มา : http://www.academia.edu 
 

 
ภาพที่ 2.7 กลุ่มภาพเขียนสผีาขาม 4 

    ท่ีมา : http://www.academia.edu/21391576 
 

https://www.google.co.th/search
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ภาพที่ 2.8 กลุ่มภาพเขียนสีผาแต้ม 1 

ที่มา : https://www.google.co.th/search? 

 
ภาพที่ 2.9 กลุ่มภาพเขียนสผีาแต้ม 2 

          ท่ีมา : https://www.google.co.th/search?q 
กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอน มีภาพกลุ่มสัตว์ วัว ควาย ภาพคนถืออาวุธคล้ายธนู อยู่ในทุ่งหญ้าหรือ
นาข้าว ภาพมือ และภาพลวดลายเรขาคณิต สะท้อนถึงการเป็นแหล่งชุมชนเกษตรกรรเพาะปลูก
ข้าวเก่าแก่ของโลก 
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ภาพที่ 2.10 กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอน 1 

           ท่ีมา : https://www.google.co.th/search?q  

กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอนน้อย มีภาพคนนุ่งกระโปรง ยืนเท้าเอว ลักษณะการวาดแบบกิ่งไม้ภาพ
สัญลักษณ์ ลวดลายเรขาคณิต และภาพฝ่ามือกระจายอยู่ทั่วไป 

         
ภาพที่ 2.11 กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอนน้อย 

        ที่มา :https://sites.google.com/site/kamjan1593/ 
2.1.8 การเดินทาง 

       รถยนต์ จากจังหวัดอุบลราชธานีไปยังอ าเภอโขงเจียม ระยะทางประมาณ 80 กิโลเมตร แล้ว
เดินทางไปตามเส้นทางยุทธศาสตร์สายโขงเจียม-เขมราฐ อีก 15 กิโลเมตร เลี้ยวขวาต่อไปอีก 5 
กิโลเมตร จะถึงภูผาขาม ท้องที่บ้านหนองผือน้อย ต าบลห้วยไผ่ อ าเภอโขงเจียม ซึ่งที่ท าการอุทยาน
แห่งชาติผาแต้มตั้งอยู่ ปัจจุบันเส้นทางนี้เป็นถนนลาดยางไปสิ้นสุดบนลานภูผาขาม 
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2.1.9 หลักฐานที่พบ ภาพที่ปรากฏบนผาแต้ม ชี้ให้เห็นถึง 
เรื่องราวการด ารงชีวิต แสดงชีวิตความเป็นอยู่และสภาพแวดล้อมของผู้เขียนภาพขณะนั้น 

เช่น การล่าสัตว์ การจับปลา หรือแสดงความเป็นเจ้าของสถานที่ด้วยการวาดภาพปะปนไปกับกลุ่มภาพ 
การประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ดังปรากฏการเขียนรูปคนที่อิริยาบถแปลก แต่งตัวพิเศษกว่าเพื่อน 
สันนิษฐานว่าอาจจะหมายถึงบุคคลที่มีความส าคัญ อาทิ พ่อหมอที่สามารถสื่อสารกับอ านาจเหนือ
ธรรมชาติ และเป็นสิ่งที่คนเกรงกลัวกลุ่มชนที่เขียนภาพ ไม่อาจก าหนดได้ชัดเจนว่าเป็นคนในสมัยใด 
แม้จะพบเครื่องมือหินขัดที่ถ้ าลายมือ บ้านปากลา หรือเครื่องมือ หินกระเทาะของชุมชนสังคมล่าสัตว์ที่
ส านักสงฆ์ถ้ าช้างสี อ าเภอเขมราฐ ก็ไม่อาจกล่าวได้ว่าผู้เป็นเจ้าของเครื่องมือจะเป็นผู้เขียนภาพหรือไม่ 
จากภาพอนุมานได้ว่า การแกะสลักบนผนังหินต้องใช้เครื่องมือที่มีความแข็งแกร่ง ซึ่งอาจจะเป็น
เครื่องมือโลหะ ส่วนสีแดงที่ใช้ในการเขียนลวดลาย และเคลือบน้ าดินสีแดง ก็ปรากฏบนภาชนะดินเผา
ของชุมชนสังคมเกษตรกรรมที่ตั้งถิ่นฐานอยู่ตามที่ราบใน เขตอีสานล่างเมื่อ 3,000-4,000 ปี 

2.1.10 การเปรียบเทียบทางวัฒนธรรมของผาแต้มกับยคุอื่นที่มีลักษณะคล้ายกัน  
ศิลปะยุคก่อนประวัติศาสตร ์ 

งานศิลปะได้เริ่มมีการสร้างกันมาตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ ตั้งแต่ยุคหินเก่าตอนปลาย 
ซึ่งอยู่ในช่วงประมาณ 30,000 ถึง  10000 ปีมาแล้ว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วง 15000 ถึง 10000 ปีมา
นั้น มนุษย์ได้เขียนภาพสีและขูดขีดบนผนังถ้ า และเพิงผาเป็นภาพสัตว์ การล่าสัตว์และภาพลวดลาย
เรขาคณิต โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อแสดงออกเกี่ยวกับวิถีชีวิตประจ าวันและแสดงความสามารถในการล่า
สัตว์ ภาพเหล่านี้มักระบายด้วยถ่านไม้และสีที่ผสมกับไขมันสัตว์ พบได้ทั่วไปในประเทศฝรั่งเศสและ
ภาคเหนือของสเปนที่มีชื่อเสียงมากได้แก่ถ้ าลาสโกช์ในฝรั่งเศส ถ้ าอัลตามิราในสเปน งานศิลปะในยุค
เก่าไม่มีเพียงแต่การเขียนภาพเท่านั้น ยังมีการปั้นรูปด้วยดินเหนียว หรือแกะสลักบนกระดูกเขาสัตว์
และงาช้างด้วยเรื่องราวที่นิยมท ากันได้แก่เรื่องการล่าสัตว์หรือบางก็มีรูปคนเป็นรูปสตรี ซึ่งอาจมีความ
หมายถึง การให้ก าเนิดเป็นการเพิ่มความอุดมสมบูรณ์ให้กับชนเผ่า  

ภาพเขียนสีบริเวณผาแต้มเป็นส่วนหนึ่งของประวัติศาสตร์ ที่ยังคงหลงเหลือในยุคศตวรรษ
ที่ 21  ที่อยู่ในเขตพื้นที่จังหวัดอุบลราชธานีประเทศไทย โดยมีการสันนิษฐานว่าภาพเขียนสีที่ผาแต้ม
เป็นภาพเขียนสียุคก่อนประวัติศาสตร์ ที่มีอายุระหว่าง 3000-4000 ปี แต่ก่อนนั้น ผาแต้มเคยเป็นที่อยู่
อาศัยของมนุษย์ยุคหินก่อนที่เป็นมนุษย์แบบ Neanderthal     นอกจากนี้ยังเป็นท าเลที่ดีในการอาศัย
ของมนุษย์เนื่องจากอยู่ไม่ไกลและไม่ใกล้แหล่งน้ าจนเกินไปเพราะห่างไกลจากน้ ามากเกินไปจะท าให้
เกิดการขาดแคลนทรัพยากรในการด ารงชีวิต และถ้าอยู่ใกล้น้ ามากเกินไปก็จะท าให้เกิดการปะทะกัน
ระหว่างมนุษย์กับสัตว์ที่มาอาศัยแหล่งน้ าในการด ารงชีวิตเช่นเดยีวกัน  
         

 



20 
 

2.1.11 การสร้างภาพเขียนสีของผาแต้ม 
การสร้างภาพเขียนสีของผาแต้มนั้น สร้างโดย 2 เทคนิคใหญ่ๆคือ การเขียนแบบระบาย

ทึบ (Silhouette) การลงสีหรือการสร้างภาพด้วยสีในวิธีต่างๆ เช่นวาดด้วยสีแห้ง เขียนหรือระบายเป็น
รูป พ่นสีขัดสี การทาบหรือทับการเขียนแบบเส้นโครงร่าง (Outline) การท ารูปลอยลงในหินมีวิธีต่างๆ
เช่น ฝนขูดขีด หรือตอก การใช้สีที่พบจะเป็นสีแดงจะสัมพันธ์กับพิธีกรรมที่เกี่ยวกับความตายเพราะ
ตามแหล่งโบราณคดีหลายแห่งในประเทศไทยมักจะพบสีแดงหรือสิ่งของสีแดงในหลุมฝังศพ ศิลปะที่ผา
แต้มจึงอาจจะมีส่วนเกี่ยวข้องกับพิธีกรรมที่เกี่ยวกับความตายของผู้ตายในสมัยนั้นภาพเขียนสีใน
อุทยานแห่งชาติ หรือในบางภาพจะใช้ทั้ง2เทคนิคประกอบกันที่พบในผาแต้ม คือใช้การพ่น โดยการใช้
มือเป็นแม่แบบ ด้วยการทาบมือลงที่พื้นหลังแล้วพ่นสีลงไป สีที่ใช้ในการพ่น ในการวาดรูปลงบนหิน 
สันนิฐานว่า คือสีแร่ฮีเมไทต์ เป็นสีแดงเวลาที่จะน ามาใช้เขียนต้องน ามาป่นให้เป็นผงละเอียดผสมน้ า
และกาวพอให้ติดพู่กันแล้วน าไปเขียน 

2.1.12 ข้อสันนิษฐานระหว่างวัฒนธรรมของผาแต้มกับวัฒนธรรมภาพเขียนสีที่มีความ
ใกล้เคียงกัน  

 จากการศึกษาค้นคว้าพบว่าในยุคก่อนประวัติศาสตร์ช่วงที่เกิดผาแต้มบริเวณใกล้เคียงกัน
ก็มีการกระจุกตัวกันของมนุษย์ยุคหินก่อนที่ใช้เครื่องมือเครื่องใช้ในการด ารงชีพและวาดภาพมันลงบน
ผนังถ้ าหรือบริเวณใกล้เคียงที่อยู่อาศัย โดยสันนิษฐานว่าใช้สีธรรมชาติที่ไม่เลือนหายไปได้ง่ายและที่ตั้ง
ของภาพเขียนสีจะเป็นสถานที่เปิดแม้ว่าจะอยู่ในถ้ าก็สามารถมองเห็นได้โดยง่าย ด้านธรณีวิทยา
สันนิษฐานว่าประมาณ 40 ล้านปีก่อนบริเวณนี้เคยจมอยู่ใต้น้ ามาก่อนหลังจากน้ าลดลงจะมีมนุษย์
โบราณเร่ร่อนมาตามสายน้ า และใช้บริเวณที่มีหินและถ้ ามีการเป็นที่อยู่อาศัยในบางพื้นที่พบว่าชั้นหิน
ชั้นนี้ที่จมอยู่ใต้น้ าเป็นชั้นหินดินดาน เป็นชั้นหินที่ตกตะกอนของหินดินดาน ส่วนชั้นหินด้านบนเป็นชั้น
หินทรายอันนี้คือก้นบ้ึงของทะเล หรือตระกูลเสาขัว เจ้าโลกก็คือไดโนเสาร์ หายสาบสูญไป จากโลก ถูก
ค้นพบอยู่ในหินชั้นนี้ ต้ังแต่ที่ค้นพบจนถึงปัจจุบันก็มีการทรุดตัวหรือพังลงมาบ้าง เพราะอยู่ในชั้นนี้เคย
มีภาพเขียนแบบเซาะร่อง ก็ได้พังลงมาตามชั้นหินที่ดินดาน เพราะชั้นหินนี้ไม่มีความแน่นไม่มีความยึด
กันได้เหมือน หินทราย เจอภาพเขียนในยุคก่อนประวัติศาสตร์ 3,000 4000 ปีโดยมีคราบน้ ามันสีด า 
คือน้ ามันถ่านหิน หรือทราบจากซากพืชซากสัตว์สามารถจุดไฟให้ลุกได้ ถ้ามีการเจาะน้ ามันลงไปในชั้น
หินชั้นนี้ก็จะเจอแหล่งน้ ามัน แต่ฉันนี้คือชั้นหินดินดานหรือตระกูลเสาขัว หินพวกนี้มีคุณภาพด้าน
ปูนซีเมนต์ สาเหตุที่แผ่นหินถูกใช้ในการวาดภาพเขียนสีในยุค ก่อนประวัติศาสตร์ สันนิษฐานว่า อาจจะ
มาจากคุณสมบัติของหิน รวมไปถึงการเป็นวัสดุที่มีชิ้นใหญ่ เคลื่อนย้ายได้ยาก ส่วนหนึ่งอาจจะเป็นสิ่งที่
แสดงขอบเขตของผู้ที่อยู่อาศัยในเชิงการปกครอง เพื่อป้องกันการรุกล้ าจากมนุษย์ชนเผ่าอื่นๆ จนผ่าน
มาจนถึงยุคปัจจุบัน ท าให้เกิดเป็นประวัติศาสตร์ให้คนรุ่นหลังได้เรียนรู้วิถีชีวิตของมนุษย์สมัยก่อน แต่
ไม่ได้หมายความว่ามนุษย์สมัยก่อนที่อยู่อาศัยบริเวณนั้นจะเป็นบรรพบุรุษของเรา เนื่องจากยุค
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สมัยก่อนประวัติศาสตร์เกิดการหมุนเวียนอพยพเคลื่อนย้ายแหล่งที่ตั้งหรือในบางครั้งคนที่อาศัยอยู่ที่
แห่งนี้อาจจะสูญหายไปแล้วมีคนที่เป็นชนกลุ่มใหม่เข้ามาใช้บริเวณนั้นเป็นที่พักอาศัยก็อาจจะเป็นได้  

2.1.13  ผาแต้มกับการตั้งถิ่นฐานและการติดต่อของชุมชนโบราณ  
ผาแต้มตั้งอยู่ในบ้านกุ่ม ต าบลห้วยไผ่ อ าเภอโขงเจียมจังหวัดอุบลราชธานี สื่อไม่ใกล้ไม่

ไกลนักจากจุดที่แม่น้ ามูลและแม่น้ าชีมาบรรจบกันกับแม่น้ าโขง และอยู่ใกล้กับริมฝั่งของแม่น้ าโขงอัน
เป็นแม่น้ าสองสายหลักที่มีการตรากฎของร่องรอยอารยธรรมต่างๆ อยู่ในบริเวณที่ใกล้ริมแม่น้ าทั้ง 2 
สายนี้ โดยแม่น้ ามูลนั้นเป็นล าน้ าสายหลักคู่กับแม่น้ าชี ที่ท าให้พื้นที่บริเวณอีสานใต้กลายเป็นที่ราบลุ่ม
ที่เหมาะสมแก่การเพาะปลูก และตั้งถิ่นฐานของชุมชนโบราณ แสดงให้เห็นว่าผู้คนในสมัยก่อน
ประวัติศาสตร์อาศัยอยู่ในบริเวณนี้มีความสัมพันธ์กันกับผู้คนที่อาศัยอยู่บริเวณอีสานใต้สมัยดึกด า
บรรพ์ ที่ปรากฏร่องรอยตั้งแต่จังหวัดนครราชสีมาจนมาถึงจังหวัดอุบลราชธานีหรือที่เรียกกันว่าแอ่งที่
ราบสูงโคราช  

ประกอบกับบริเวณผาแต้มนั้น อาจจะเป็นสถานที่ในการประกอบพิธีกรรมเพื่อความอุดม
สมบูรณ์ในการบูชาผีป่าผีภูเขาผีบรรพบุรุษ เพราะสภาพแวดล้อมมีความเหมาะสมเนื่องจากเป็นหน้าผา
ที่ยาวเหยียดหันหน้าเข้าสู่แม่น้ าโขงที่มีราบมีพื้นหินอยู่บนหลังเขา และเป็นบริเวณที่ไมอับลม ก่อให้เกิด
ความรู้สึกที่จะสัมพันธ์กับสิ่งเหนือธรรมชาติได้อย่างดีประกอบกับค าอธิบายที่กล่าวไว้ว่าผู้คนในยุคนั้น
แบบอีสานนิยมใช้ถ้ าเพิงผาลานกว้างเป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ในการประกอบพิธีกรรม และมีหินตั้งปัก
ล้อมรอบ มีหินสลักเป็นรูปต่างๆ นอกจากนี้ยังมีภาพเขียนสีปรากฎในที่ต่างๆตลอดตามแนวเทือกเขา
เพชรบูรณ์หรืออีสานด้านตะวันตกได้แก่กลุ่มบ้านผือ กลุ่มภูเก้าภูเวียง และกลุ่มภูกระดึง ที่เขาจันทร์
งามอ าเภอสีคิ้วจังหวัดนครราชสีมา และตลอดแนวเทือกเขาภูพานใหญ่สกลนครหรืออิสานด้าน
ตะวันออกภาคตามแนวตะวันออกเฉียงเหนือถึงตะวันตกเฉียงใต้เป็นบางส่วน ใกล้กับแนวริมแม่น้ าโขง
ได้แก่กลุ่มภูพานกลุ่มมุกดาหารและกลุ่มผาแต้มก็เป็นหนึ่งในนั้นแสดงให้เห็นว่าผู้คนในแถบนี้มีความ
สัมพันติดต่อกันอาจจะเนื่องด้วยพิธีกรรมเพื่อความอุดมสมบูรณ์ที่ได้อธิบายไว้ในข้างต้นหรือมีการ
เคลื่อนย้ายของผู้คนกันมาอย่างต่อเนื่องตลอดตามริมฝั่งของแม่น้ าโขงทั้ง 2 ฝั่งลงมาเรื่อยเรื่อยๆจน
มาถึงผาแต้ม และอาจจะมีความเชื่อมโยงกับชุมชนโบราณบริเวณแขวงจ าปาสักของ ลาว ในแง่ที่ว่าถ้า
หากมีการเคลื่อนย้ายของผู้คนบริเวณริมแม่น้ าโขง จากผาแต้มลงไปเรื่อยๆจนมาถึงสถานที่ตั้งปราสาท
วัดพูในปัจจุบัน อันแสดงให้เห็นถึงเรื่องของการเป็นช่วงรอยต่อระหว่างสมัยก่อนประวัติศาสตร์กับสมัย
ประวัติศาสตร์แสดงให้เห็นการพัฒนาจากสังคมแบบเกษตรกรรมไปสู่สังคมเมืองแรกเริ่มจนพัฒนา
กลายเป็นรัฐโบราณ รวมทั้งรอยต่อของการเปลี่ยนศาสนาจากผีไปยัง ศาสนาพราหมณ์ ฮินดู ซึ่งเป็น
อิทธิพลของอินเดียในเวลาต่อมา 
 

2.1.14 ชนพื้นเมืองที่อาศัยบริเวณผาแต้มสมัยโบราณ 
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ชนเผ่าบรู เป็นกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งในจังหวัด อุบลราชธานีและจังหวัด มุกดาหาร ชาวบรูมี
ถิ่นก าเนิดดั้งเดิมอยู่ในแขวงสุวรรณเขต  เขวงสาลวัน แขวงจ าปาสัก และแขวงอัตปือของลาวชึ่ง เมื่อ 
100 ปีก่อน ยังเป็นดินแดนของอาณาจักรไทย ชาวบรูมาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่จังหวัด อุบลราชธานีและ
จังหวัด มุกดาหารในสมัยรัชกาลที่ 3 เป็นส่วนมาก นักมนุษย์วิทยา ถือว่า ชาวบรูเป็นชนเผ่าหนึ่งใน
แถบลุ่มแม่น้ าโขง ชึ่งอาจสืบเชื้อสายมาจากขอมโบราณ ชึ่งขอมเคยมีอิทธิพลครอบคลุมขึ้นมาถึงแล้ว
เสื่อมอ านาจลงไป ชาวข่ามิได้เรียกตัวเองว่าข่า แต่เรียกตัวเองว่าเป็นชาวบรู ชึ่งแปลว่า ภูเขา ค าว่าข่า
เป็นชื่อที่ชาวไทยอีสานเรียกขานชาวบรู ค าว่าข่า อาจจะมาจากค าว่า ข้าทาส ชึ่งชาวอีสานชอบเรียก
พวกข้าทาสว่า ข้าหรือข้อย แต่ชอบออกเสียงไม้โทเป็นไม้เอก คือค าว่าข้าเป็นข่า พวกข่าในสมัยโบราณ
เคยมีประวัติว่าเคยมีศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมที่สูงส่งมาก่อน มีการรอบรู้ในเรื่องของการประดิษฐ์ของใช้ใน
การด ารงชีวิต เช่น การปั้นไห การหล่อโลหะ น าหินมากรอฟันให้ราบเรียบสวยงามก่อนเครื่องมือทันต
แพทย์สมัยนี้เสียอีก อันเป็นเอกลักษณ์ของพวกข่า ชาวข่าดั้งเดิมมักจะมีผิวกายด าคล้ า ผมหยิกทั้งหญิง
และชาย ผู้ชายแต่งกายด้วยการนุ่งผ้าเตี่ยวมมีผมม้ายาวประบ่าและนิยมใช้ผ้าแดงผูกคล้องคอหรือโพก
ศรีษะเป็นเอกลักษณ์ตามประวัติเล่าว่า เนื่องจากบรรพบุรรุษของชาวข่า ได้ใช้ผ้าชุบเลือดสีแดงแนบติด
กายไว้ก่อนสิ้นชีวิตในการต่อสู้แย่งชิงถิ่นที่อยู่กับชาวผู้ไทยในอดีต ในดินแดนฝั่งช้ายของแม่น้ าโขง พวก
เขาจึงถือว่าผ้าแดงเป็นสัญลักษณ์ของพวกเขา ส่วนผู้หญิงนิยมแต่งกายด้วยการนุ่งผ้าชิ่นยาวถึงข้อเท้า 
แต่เปลือยอกท่อนบน ผู้ขายข่าเคยมีประวัติว่าเป็นนักรบที่ห้าวหาญ มีหน้าไม้พร้อมลูกดอกอาบยาพิษ
ยางน่อง เป็นอาวุธประจ ากาย ส่วนในจังหวัดอุบลราชธานี ชนเผ่าบรูได้มาตั้งถิ่นฐานอยู่ในเขตท้องที่
อ าเภอโขงเจียม บริเวณบ้านเวินบึก บ้านท่าล้ง และบ้านหินครก บริเวณรอบเนวเขตอุทยานแห่งชาติผา
แต้ม ชึ่งในปัจจุบันได้ต้ังกลุ่มจักสานกระต๊ิบข้าวสานด้วยไม้ไผ่ที่สืบทอดต่อกันมานาน 

2.1.15 ความสัมพันธ์ของผาแต้มกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน  
ผาแต้มเป็นส่วนหนึ่งในการควบคุมของอุทยานประวัติศาสตร์ การควบคุมเขตพื้นที่และ

ดูแลชาวบ้านไม่ได้มีส่วนในการเข้ามาข้องเกี่ยวมากนัก โดยจะเห็นได้ว่าแม้กระทั่งอุทยานเองก็ปรับการ
เข้าชมอุทยานประวัติศาสตร์ผาแต้มไม่ว่าจะเป็นป้ายบอกทางแบบภาพวาดของผาแต้มป้าย
ประชาสัมพันธ์ หรือมัคคุเทศก์ที่พูดได้หลากหลาย ภาษา นอกจากนี้อุทยานประวัติศาสตร์ยังมีบริการ
ส่งเสริมการเช่นการให้เช่าจักรยานเพื่อให้นักท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียงได้เข้ามาชมอุทยาน
ประวัติศาสตร์ผาแต้มได้อย่างทั่วถึงบริเวณโดยรอบผาแต้มถึงเป็นพื้นที่ค่อนข้างกว้างขวางพอสมควร
อาจเน้นในส่วนของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเป็นพิเศษ ประชาชนทั่วไปในบริเวณพาตันส่วนใหญ่ไม่รู้
ถึงประวัติศาสตร์และความเป็นมาของผาแต้มรู้เพียงแต่ว่าเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดที่มี
ภาพเขียนสีในประวัติศาสตร์มีเพียงแต่คนที่ศึกษาเฉพาะทางหรือด้านที่เกี่ยวข้องเท่านั้นถึงจะรับรู้ได้ว่า
ที่ผาแต้มมีประวัติศาสตร์เป็นอย่างไร กับคนที่ขายของอยู่ในบริเวณนั้นที่ได้รับข้อมูลจากการที่
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มัคคุเทศก์ประชาสัมพันธ์แบบปากต่อปากกับนักท่องเที่ยว ฟังนานๆเข้าก็สามารถจ ารายละเอียดได้เข้า
คร่าวๆ 

2.1.16 ผาแตม้กับการสรา้งตัวตนชุมชน  
การสร้างตัวตนของชุมชนอาจจะพูดได้ว่าในการสร้างตัวตนของชุมชน สิ่งหนึ่งที่มักจะถูก

น ามาใช้ในการสร้างความเป็นชุมชนก็คืออดีต เพราะประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเป็นตัวช่วยที่ท าให้ผู้คนใน 
ชุมชนเข้าใจในตัวตนของตนเอง ดังนั้นการศึกษาประวัติศาสตร์ชุมชนจึงถือเป็นกระบวนการที่ส าคัญที่
ใช้เป็นเครื่องมือเพื่อหาความเป็นมาของชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากชุมชนนั้นมีประวัติศาสตร์ความ
เป็นมาของพื้นที่ที่ยาวนานมีหลักฐานปรากฏมากมายที่ท าให้ทราบถึงประวัติศาสตร์ความเป็นมาของ
ชุมชนนั้นๆ เล่าเรื่องราวการสร้างชุมชนต่อมาได้อย่างยาวนาน จนเกิดการกลายเป็นประวัติศาสตร์
ชุมชน โดยอดีตของพื้นที่ในแต่ละชุมชนที่สร้างขึ้นสร้างความเชื่อมโยงระหว่างท้องถิ่นกับชาวบ้าน
เพื่อให้เกิดความภาคภูมิใจส านึกและหวงเห็นของผู้คนในชุมชนต่อท้องถิ่น  

ผาแต้มถือเป็นอุทยานแห่งชาติแห่งหนึ่งของไทยที่เป็นพื้นที่ทางประวัติศาสตร์ที่ส าคัญแห่ง
หนึ่งของไทยที่มีการค้นพบภาพสีตามผนังหน้าผาที่มีอายุยาวนานกว่า 3000-4000 ปี ซึ่งการที่ผาแต้มมี
อายุที่ยาวนานจึงน่าจะมีผลต่อการน ามาสร้างตัวตนของชุมชนปัจจุบันในบริเวณนั้นแต่ในความเป็นจริง
กลับไม่เป็นเช่นนั้นโดยสามารถตั้งข้อสันนิษฐานจากการศึกษาว่าสาเหตุที่ผาแต้มไม่ได้เป็นส่วนหนึ่งใน
การสร้างตัวตนชุมชนดังนี้  
1. ผาแต้ม เป็นแหล่งส าคัญทางประวัติศาสตร์ที่มีเรื่องราวยาวนานกว่า 400 ปีเป็นแหล่งชุมชนในอดีต
อันไกลโพ้นเกินไปที่จะถูกน ามาสร้างตัวตนความเป็นชุมชน ด้วยเรื่องราวของมิติเวลาที่ยาวนานเกินไป 
การที่จะน าความ เรื่องราวที่ชุมชน ไม่สามารถสัมผัสได้มาบอกเล่าและสร้างเรื่องราวความเป็นชุมชน
อาจเป็นสิ่งที่ท าได้ยากท าให้ชุมชนไม่รู้สึกถึงความส าคัญการน าผาแต้มมาสร้างความเป็นตัวตน  
2. การขาดความมีส่วนร่วมของชุมชน จากที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าผาแต้มหรือเป็นอุทยานแห่งชาติแห่ง
หนึ่งของไทยท าให้พื้นที่บริเวณผาแต้มถูกจัดอยู่ภายใต้ของหน่วยงานของรัฐถูกจัดการโดยภาครัฐ 
ดังนั้นการที่ชุมชนหรือชาวบ้านจะเข้าไปมีส่วนร่วมในการจัดการพื้นที่จึงอาจจะไม่มีหรือแทบเป็นไป
ไม่ได้ดังนั้นในเมื่อชุมชนและผาแต้มไม่ได้มีส่วนเกี่ยวข้องกันถูกแบ่งแยกออกจากกันอย่างชัดเจนท าให้
ผ่าแต้มไม่ถูกน ามาสร้างความเป็นตัวตนของชุมชน 

2.1.17 การจดัการอุทยานแห่งชาติผาแต้มโดยหน่วยงานรัฐและการมีส่วนร่วมกับชุมชน 
ผาแต้มเป็นโบราณสถานของกรมศิลปากรสังกัดศิลปากรที่ 11 อุบลราชธานีซึ่งจะมี

เจ้าหน้าที่ของกรมศิลปากรดูแลอยู่ 2 ท่านในบริเวณนี้มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 2 หน่วยงานคืออุทยาน
และกรมศิลปากรแต่การจัดการบริหารหลักหลักภาครัฐจะดูแลอยู่การดูแลและจัดการทุกอย่างจะเป็น
หน้าที่ของรัฐ ผาแต้มมีรายได้ในการเก็บค่าเข้าชมค่อนข้างเยอะและรายได้จะเป็นของอุทยานทั้งหมด
ทางกรมศิลปากรไม่มีส่วนเกี่ยวข้องในการเก็บเงินส่วนนี้กรมศิลปากรมีหน้าที่แค่รักษาดูแล
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โบราณสถาน รายได้ทั้งหมดจะถูกน าไปรวมกับส่วนกลางของภาครัฐและสมมุติว่าอุทยานแห่งไหนมี
รายได้เยอะและมีประสงค์ที่จะท าโครงการใดโครงการหนึ่งจะท าให้มีอ านาจในการต่อรองมากกว่า
อุทยานที่มีรายได้น้อยกว่า อย่างเช่นผาแต้มมีรายได้ในระดับต้นๆการที่จะท าโครงการใดโครงการหนึ่ง
อุทยานผาแต้มก็จะได้รับการพิจารณาเรื่องนั้นๆได้เร็วกว่าอุทยานที่มีรายได้น้อย ทางอุทยานและกรม
ศิลปากรก็พยายามที่จะรณรงค์ว่าไม่ให้มีการขุดเขียนเพราะมันถือว่าผิดกฎหมายแต่เนื่องด้วยทาง
อุทยานไม่มีเจ้าหน้าที่จะมาดูได้ตลอดปัจจุบันนักท่องเที่ยวไม่ได้อ่านตรงศูนย์การท่องเที่ยว เขาจะเดิน
ลงมายังผาแต้มเลยก็เลยท าให้มีการขูดเขียนบริเวณผาได้ แต่ในอนาคต อาจจะมีการบริหารจัดการที่
ดีกว่านี้ในการบอกความรู้หรือข้อห้ามต่างๆก่อนที่จะปล่อยคนลงมาตรงแหล่งโบราณคดีจะมีวิธีแก้ไข
คือก่อนที่ทางอุทยานจะปล่อยคนลงมาดูผาแต้มอาจจะมีการบอกกับนักท่องเที่ยวก่อนว่าห้ามท าสิ่งสิ่ง
ที่ผิดกฎหมายหรือสิ่งที่ท าร้ายโบราณสถาน 

ในยุคปัจจุบันยังไม่ได้มีการร่วมมือกันระหว่างหน่วยงานที่จัดการเกี่ยวกับอุทยานผาแต้ม
กับชุมชนเท่าไรนักแต่เมื่อเราไปถึงผาแต้มจะเห็นได้ว่าจะมีซุ้มขายของชาวบ้านเล็กๆแต่นั่นก็ยังไม่ใช่
การร่วมมือระหว่างหน่วยงานการจัดการอุทยานผาแต้มกับชุมชนมากเท่าที่ควรจากที่เราได้ไปศึกษาลง
พื้นที่อุทยานผาแต้มท าให้เราได้ทราบถึงโครงการที่ก าลังจะพัฒนาขึ้นด้วยความร่วมมือระหว่าง
หน่วยงานที่จัดการเกี่ยวกับอุทยานแห่งชาติผาแต้มและชุมชนคือประมาณเดือนเมษายนพุทธศักราช 
2558 ตั้งกรมศิลปากรร่วมกับอุทยานผาแต้มจะริเริ่มโครงการน าเด็กในพื้นที่ที่เป็นลูกหลานของ
ชาวบ้านในบริเวณนั้นมาอบรมเพื่อให้มาเป็นมัคคุเทศก์น้อย เพื่อเป็นการสร้างจิตส านึกแก่วัฒนธรรม
ของจังหวัดและเป็นการกระจายรายได้ให้ชาวบ้านมีส่วนร่วมกับความรับผิดชอบและดูแลรักษาสิ่งที่
เป็นมรดกของโลกในช่วงเดือนเมษายน ถ้าเราได้มีโอกาสกลับไปที่อุทยานผาแต้มอีกอาจจะได้เห็นเด็กๆ
ชาวบ้านมาเป็นมัคคุเทศก์คอยให้ความรู้และน าทางเราไปยังสถานที่ต่างๆ ภายในอุทยานผาแต้มซึ่งเป็น
เหมือนโครงการที่เริ่มเปิดให้ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในโครงการแรกแรกหลังจากที่กฎหมายเข้มข้น
ของอุทยานไม่ได้มีการเปิดโครงการใดๆให้ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมมากเท่าไร และเนื่องจากการ
ด าเนินเสนอเรื่องโครงการของอุทยานผาแต้มที่เป็นอุทยานซึ่งท ารายได้ให้กับประเทศเป็นอันดับต้นๆ 
จึงท าให้ในการยื่นเสนอโครงการต่างๆในการพิจารณาอนุมัติได้ง่ายขึ้นทั้งในด้านงบประมาณหรือด้าน
ต่างๆจึงท าให้การพัฒนาความร่วมมือของอุทยานผาแต้ม 
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2.2 ทฤษฎีการออกแบบ 

2.2.1 Corporate Identity / อัตลักษณ ์
ค าว่า Identity หรือ“อัตลักษณ์” คือ คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่ งเป็นตัวบ่งชี้ของ

ลักษณะเฉพาะของตัวบุคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น 
และศาสนา ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่นๆ หรือไม่เหมือนกับของคนอื่น 
Corporate Identity หมายถึง การออกแบบอัตลักษณ์ขององค์กรหรือแบรนด์สินค้า ซึ่งเป็นสิ่งที่
ออกแบบมาเพื่อให้สอดคล้องกับเป้าหมายทางธุรกิจหรือกลุ่มเป้าหมายทางธุรกิจ เป็นภาพลักษณ์ 
ความคิดและรูปแบบของแบรนด์ที่สื่อถึงผู้บริโภค ซึ่งท าให้ลูกค้าจดจ าและ สร้างความโดดเด่นในด้าน
การแข่งขัน ซึ่งในการออกแบบอัตลักษณ์มีองค์ประกอบส าคัญ 3 ประการคือ 

 
ภาพที่ 2.12 โลโก ้

ที่มา : https://www.at-
z.co.th/content/15024/ 

LOGO คือเครือ่งหมายหรือสัญลักษณ์ที่สร้างเอกลักษณ์เฉพาะให้แก่สินคา้และบริษัทและเป็นเครื่อง
สะท้อนภาพลักษณ์ในทางการตลาดของธุรกิจผ่านทาง รูปร่าง ตัวอักษร สี หรือรูปภาพ  
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ภาพที่ 2.13 Font 

ที่มา : https://www.at-
z.co.th/content/15024/ 

FONT หรือรูปแบบตัวอักษรที่เราจะน ามาใช้กับ CI ของแบรนด์ ควรมีไม่เกิน 2-3 ฟ้อนและก าหนดให้
ชัดเจนว่าฟ้อนตัวอักษรแตะละแบบ แต่ละขนาดใช้กับตัวหนังสือประเภทไหน เช่น Display , Content 
ทั้งนี้ก็เพ่ือให้ลูกค้าจดจ าได้ง่าย 

 
ภาพที่ 2.14 Color 

 ที่มา : https://www.at- 
z.co.th/content/15024/ 
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COLOR สีเป็นองค์ประกอบส าคัญหนึ่งที่ช่วยให้ลูกค้าสามารถจดจ าตราสินค้าได้ ซึ่งแต่ละสีให้
ความหมายอารมณ์ ความรู้สึกแตกต่างกันตามหลักจิตวิทยา และเพื่อแสดงอัตลักษณ์ของแบรนด์ให้
ชัดเจน การเลือกใช้จึงไม่ควรเกิน 3-4 ส ี

2.2.2 Trend 

Double Exposure 
  
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.15 double exposure 
ที่มา : https://www.grappik.com/ 

เป็น Trend ที่เข้ามาในช่วงกลางปี 2016 เป็นเทคนิคที่น าภาพ 2 ภาพ หรือมากว่าน ามาซ่อนกันแล้ว
เล่าเรื่องออกมา เป็นเทคนิคที่เราสามารถสื่อสารได้ออกมาดีกว่าที่ใช้ภาพๆเดียเป็นเทคนิคน าเอาภาพ 
1-3 ภาพ มาซ่อนกันเพ่ือให้สื่อความหมายที่จัดเจนและลึกซึ่งมากขึ้น กราฟิกแบบนี้มีมีนานหลายปีแล้ว
และยังคงเป็นที่นิยมอยู่เรื่อยๆ ด้วยความหมายที่ลึกซึ้งและสื่อได้ดีเกินคาดจึงเป็นที่มาของความนิยม
นั่นเอง 

Color Transition / Bright Gradients 

 
ภาพที่ 2.16 Bright Gradients 

ที่มา : https://www.grappik.com/ 
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Gradients เป็น Trend ที่มาแรงในกลางปีในปี 2017 เป็นเทคนิคการไล่สีที่มีสีสันข์ฉูดฉาดและในปีๆนี้
จะสังเกตุว่าเราเริ่มใช้สีที่รุนแรง เมื่อเราเอางาน Gradients กับงาน ธรรมดา ไปว่างคู่กันท าให้งาน 
Gradients ดูเด่นกว่างานอื่นท าให้ดูมีความน่าสนใจ 
Cinemagraphs & GIFs 
 เป็นรูปแบบแฟ้มภาพและแฟ้มภาพเคลื่อนไหว รูปแบบ GIF ถูกออกแบบโดย Compuserve 
ซึ่งเป็นระบบเครือข่ายข่าวสารแบบออนไลน์ หรือเรียกง่ายๆว่าภาพเคลื่อนไว้ ปัจจุบันงานออนไลน์
สื่อสารมีมากและคนในปัจจุบันใช้เวลาดูเพียงไม่กี่วิเท่านั้น มนุษณ์เรานั้นจะมีความสนกับอะไรที่มัน
ขยับๆมากกว่า  
Retro – Modern / Detailed Vintage 

 
ภาพที่ 2.17 Retro – Modern 

ที่มา : https://www.grappik.com/ 
เป็นการผสมผสานระหว่างยุคเก่าและยุคใหม่เป็นสไตล์ที่น าการใช้สีสันของสไตล์เรโทร มาผสมผสาน
กับความเรียบง่ายของสไตล์โมเดิร์นอย่างกลมกลืน โดยเน้นการใช้พื้นหลังที่มีสีเรียบง่าย  
Isometric  design 

 
ภาพที่ 2.18 Isometric  design 

 ที่มา : https://www.grappik.com/ 
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แนวทาง ออกแบบ 2018 อีกหนึ่งเทรนที่มาพร้อมกับ Flat Design แต่อาจจะไม่ได้บูมมากนกั 
แต่มิติของงาน Isometric ก็ช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับงานออกแบบของคุณได้เยอะ ทั้งความ
น่าสนใจในเรื่องของมิติ เงา โทนสี 
Typeface Typography 
 มีมานานมากแล้ว (ค าและสัญลักษณ์) ขณะที่ Font นั้นจะระบุขนาดที่เฉพาะเจาะจง เช่น 
ความหนาของอักษร สไตล์ การใช้งาน Typeface ภายใน Typeface นั้นอีกทีหนึ่ง 
Negative space Typography 

 
ภาพที่ 2.19 Negative space Typography 

 ที่มา : https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/เช็ค 
เป็นการผสมผสานระหว่าง ภาพ+ตัวหนังสือ เป็นการช่วยให้รับสารได้ชัดเจนมากขึ้น เป็นการซ่อนกัน
ของตัวหนังสือและภาพถ่ายและได้ความหมายที่เคลียร์ 
Creative typography 

 
ภาพที่ 2.20 Creative typography 

ที่มา : https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/ 
เป็นการสร้างตัวอักษรขึ้นมาเองโดยใช้กราฟิกเท่านั้น ไม่ได้เกี่ยวเนื่องอะไรกับฟอนต์ส าเร็จรูป 

โดยเป็นแบบที่นิยมตลอดกาลเพราะใครๆก็ใช้เทคนิคแบบนี้ในงานเสียส่วนมากด้วยจากความสะดาก
และบางครั้งมันก็เข้ากับภาพพ้ืนหลังมากกว่าฟอนต์ทั่วๆไปน่ันเอง 
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สร้างแสงและเงา (SHADOW BREAKS) 

 
ภาพที่ 2.21 SHADOW BREAKS 

ที่มา : https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/ 
การออกแบบโลโก้สไตล์แรกที่จะขอพูดถึงคือการสร้างแสงและเงาเพื่อให้ภาพโลโก้มีความโดดเด่น

และสมจริง หลักการของมันคือการใช้สี เส้นและรูปทรงที่เรียบง่ายมาประกอบรวมกัน จากนั้นจึง
เพิ่มเติมเงาเข้าไปตามจุดต่างๆ ให้เกิดมิติและความรู้สึกสมจริง รวมไปถึงการเพิ่มระดับความเข้มของสี
ก็จัดอยู่ในรูปแบบนี้เช่นกัน 
ภาพเลือน (FADES) 

 
ภาพที่ 2.22 ภาพเลือน (FADES) 

ที่มา : https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/ 

 

https://khaodesign.com/wp-content/uploads/2017/11/23336328_10159544444230427_953583900_o.jpg?x79973
https://khaodesign.com/wp-content/uploads/2017/11/23336341_10159544444265427_171532777_o.jpg?x79973
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ภาพเลือนเป็นการออกแบบโลโก้ที่เพิ่มลูกเล่นน่าสนใจให้กับรูปภาพหรือข้อความที่เราใช้ท าโลโก้ โดย
ท าให้บางส่วนเลือนหายไปอย่างนุ่มนวลคล้ายกับมีหมอกหรือควันมาบดบัง ช่วยท าให้โลโก้แปลกใหม่ 
น่าสนใจ ไม่น่าเบื่อ และยังช่วยกระตุ้นจินตนาการของผู้ที่ได้เห็นโดยอัตโนมัต ิ
กล่องข้อความ (TEXT BOX) 

 
ภาพที่ 2.23  กล่องข้อความ (TEXT BOX) 

ที่มา : https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/ 
ส าหรับการออกแบบโลโก้แบบกล่องข้อความนั้น เน้นความเรียบง่ายสไตล์มินิมอลลิสม์ แต่เก๋และไม่นา่
เบื่อ เป็นสไตล์คลาสสิคตลอดกาลที่ยังคงมาแรงไม่มีตกจริงๆ ค่ะ การออกแบบประเภทกล่องข้อความ
คือการสร้างรูปร่างที่เราต้องการ โดยให้ความส าคัญกับการเลือกใช้สีและฟอนท์ตัวอักษร 
การละเว้นค าพูด (ELLIPSES) 

 

ภาพที่ 2.24  การละเว้นค าพูด (ELLIPSES) 
ที่มา : https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/ 

หลายคนอาจจะสงสัยว่าการละเว้นค าพูดคืออะไร ถ้าเราใช้สัญลักษณ์นี้แทนล่ะ “…” น่าจะนึกภาพ
ออกกันมากขึ้น การออกแบบโลโก้โดยใช้เจ้าจุดสามจุดนี้เป็นเทรนด์ใหม่ล่าสุดจริงๆ โดยเลือกใช้งาน

https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/เช็ค
https://khaodesign.com/กราฟิกดีไซน์เนอร์/เช็ค
https://khaodesign.com/wp-content/uploads/2017/11/23314493_10159544444175427_514521400_o.jpg?x79973
https://khaodesign.com/wp-content/uploads/2017/11/23336503_10159544444145427_1736637567_o.jpg?x79973
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สัญลักษณ์จุดสามจุด เพื่อสร้างความสงสัย ท าให้ผู้ที่เห็นโลโก้รู้สึกอยากติดตามว่าแบรนด์ของเราจะพูด
หรือจะสื่ออะไรกับกลุ่มลูกค้า เป็นเทรนด์ที่ล้ าไปอีกจริงๆ 

2.2.3 สื่อประชาสัมพันธ์  
ความหมาย สื่อ แปลมาจากค าว่า medium หรือ media ซึ่งเป็นภาษาละติน แปลวา่ กลาง อยู่ตรง
กลาง สิ่งที่อยู่ตรงกลาง แต่เมื่อน ามาใช้ในภาษาอังกฤษก็มีความหมายกว้างออกไป จนรวมถึงวิธี 
(means) สิ่งแวดล้อมห่อหุ้ม (environmental element) อาทิ อากาศส าหรับคน น้ าส าหรับปลา 
เครื่องมือ (instrument) ตัวแทนหรือตัวน า (agency) วัสดุ (material) เทคนิค (technique) หรอื
แม้แต่ person as medium แต่เมื่อวิชาการด้านการสื่อสาร และการสื่อสารมวลชนก้าวหน้ามากขึ้น ค า
ว่า สื่อ (medium หรือ media) ก็ไดร้ับการวิเคราะห์ศึกษาและตกแต่งพัฒนาจนมีความหมายเป็น
ศัพท์เทคนิค (technical term) หรือศัพท์เฉพาะที่มีความส าคญัยิ่ง ทั้งนี้เพราะสื่อกลายเป็น
องค์ประกอบที่จะขาดเสียมิได้ในการสื่อสารทุกรูปแบบและทุกประเภท ความหมายเดิมที่จ ากัดอยู่
เฉพาะเรื่องของภาษาที่ใช้ในการพดูหรือการสอน (อาท ิภาษาไทยที่เป็นสื่อการสอนทีใ่ช้กันมากที่สุดใน
สถาบันการศึกษาของไทย ) ก็ได้ขยายออกมาครอบคลุมถงึสื่อวัตถุ (อาทิ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส)์ 
สื่อบุคคล (อาทิ สื่อภาษา สื่อท่าทาง พ่อสื่อแม่สื่อ สื่อประชาชน หรือ population media) สื่อผสม 
(อาทิ สื่อมวลชน สื่อการสอน สื่อข้อมูล สื่อโสตทัศน์) หรือแม้กระทั่งสาร (อาทิ สื่อวัจนะภาษา สื่อ อวัจ
นะภาษา)  
สื่อที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์ หมายถึง เครื่องมือหรือตัวกลางที่ใช้ในการน าข่าวสาร เรื่องราว จาก
องค์กรหรือหน่วยงานไปสู่ประชาชน สื่ออาจจ าแนกได้หลายประเภทหลายหลักเกณฑ์แต่การก าหนด
ประเภทของสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ จะต้องค านึงถึงลักษณะที่เป็นรูปธรรม ลักษณะที่พัฒนาได้
ประโยชน์ในปัจจุบันและศักยภาพเพ่ืออนาคต  

ประเภทของสื่อที่ใช้เพ่ือการประชาสัมพันธ์  
โดยปกติทั่วไปมีการแบ่งประเภทของสื่อกันไว้หลายประเภท และหลายหลักเกณฑ์ (criteria) ได้
ประมวลสรุปไว้ดังนี้  
1. แบ่งตามวิวัฒนาการ ได้แก่ สื่อประเพณี ( traditional media) สื่อมวลชน (mass media) สื่อ
เฉพาะกิจ (specializedmedia) 
2. แบ่งตามบทบาทหน้าที่ทางสังคม ได้แก่ สื่อข่าวสาร ( information media) สื่อการศึกษา 
(educationmedia) สื่อบันเทิง (entertainmentmedia) 
3. แบ่งตามประสาทที่ใช้ในการรับสาร ได้แก่ สื่อโสต (audio media) สื่อทัศน์ (visual media)สื่อโสต
ทัศน์ (audio-visualmedia) 
4.  แบ่ ง ต ามบทบาทหน้ าที่ ท า ง เทคนิ ค  ( technical functions)  ไ ด้ แ ก่  สื่ อ ถ่ า ยทอดสาร 
transmissionmedia) สื่อบันทึกสาร (record media)  
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5. แบ่งตามเครื่องน ารหัสสาร ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์ (print media) สื่ออิเล็กทรอนิกส์ (electronicmedia) 
สื่อบันเทิงเสียงหรือภาพ (film or tape)  
สื่อที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ  
1. สื่อประชาสัมพันธ์ที่ควบคุมได้ (Controllable Media) ได้แก่  

- สื่อสิ่งพิมพ์ Print Media)  
- สื่อบุคคล (Personal Media)  
- สื่อโสตทศัน์ (Audio-visual Media)  
- สื่อกิจกรรมตา่ง ๆ (Activity Media)  

2. สื่อประชาสมัพันธ์ที่ควบคุมไม่ได้ (Uncontrollable Media)  
- สื่อมวลชน (Mass Media)  

ความส าคัญของสื่อที่ใช้เพ่ือการประชาสัมพันธ ์ 
สื่อที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์มีความส าคัญ คือ  
1. เพื่อการถ่ายทอดหรือบอกข่าวสารให้แก่ประชาชนได้รับทราบ  
2. เพื่อให้ประชาชนมีความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้อง  
3. เพื่อเป็นการสร้างความนิยมและภาพพจน์ที่ดีขององค์กร  
ลักษณะของสือ่ประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท  

สื่อสิ่งพิมพ์ (Print Media)  
สื่อประเภทสิ่งพิมพ์ (The Printed Words)  
1.1 สื่อเพื่อการสัมพันธ์ภายในหน่วยงาน (House or Home Journal) เป็นหนังสือวารสารสิ่งพิมพ์ที่
ใชส้ื่อสัมพันธ์ในหน่วยงานให้รู้หรือเข้าใจและแจกจ่ายกันเฉพาะภายในหน่วยงาน 
1.2 สื่อสัมพันธ์ภายนอกหน่วยงาน (External Publication) เป็นวารสารสิ่งพิมพ์ที่ใช้เพื่อสัมพันธ์
ระหว่างหน่วยงานกับบุคคลภายนอกหน่วยงาน จัดท ารูปเล่ม ประณีต ใช้ถ้อยค า ส านวน ภาษา เป็น
ทางการ การระมัดระวังมากกว่าหนังสือสัมพันธ์ภายใน  
1.3 สื่อสัมพันธ์แบบผสม (Combination) เป็นการจัดท าสิ่งพิมพ์ สื่อสัมพันธ์ในลักษณะผสมใช้อ่านได้ 
ทั้งคนภายในและภายนอกหน่วยงานในเล่มเดียวกัน 
การเตรียมสิ่งพิมพ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ (Preparation for Publication) ก่อนจะท าสิ่งพิมพ์ควรมี
การวางแผนให้เรียบร้อย การวางแผนที่ดีต้องค านึงถึงสิ่ง 3 ประการด้วยกัน คือ วัตถุประสงค์ 
(Purpose) ผู้อ่าน (Reader) และรูปแบบ (Format) ในขณะเดียวกันจะต้องพิจารณาปัจจัยทั้ง 3 
ประการนี้ร่วมกัน 1. วัตถปุระสงค์ (Purpose) ก่อนที่จะท าหนังสือควรจะวางวัตถุประสงค์อย่าง
รอบคอบ เขียนวัตถุประสงค์และใหผู้้อ่านมอี านาจอนุมัติและท างานให้ตรงตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 
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2. ผู้อ่าน (Reader) งานส าคัญอันดับแรกคือ ท างานให้ได้ตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้และงานนั้นจะเป็น
จริงได้ต้องค านึงถึงผู้อ่านเป็นหลัก ผู้อ่านจะเป็นผู้ตัดสินผลงาน ถ้าเขารู้สึกซาบซึ้งกับหนังสือก็ประสบ
ความส าเร็จ แต่ถ้าเขาไม่อ่านหนังสือเขาก็จะไม่ซาบซึ้ง ดังนั้น เราต้องตอบให้ได้ว่านิสัยในการอ่าน
หนังสือของเขาเป็นอย่างไร ตัวอย่างประเภทไหนที่จะดึงดูดความสนใจของเขา จะวางเค้าโครงเรื่อง
อย่างไรจงึจะเอาชนะใจเขาได้ ควรจะเป็นส่วนไหน เป็นต้น 
3. รูปแบบ (Format) มีสิ่งพิมพ์ที่ไม่ค านึงถึงผู้อ่าน แล้วก็ไม่อยากที่จะวางรูปแบบ ควรก าหนดขนาด
ของหน้า จ านวนหน้า รูปภาพ มีการ์ตูนหรือไม่ และอื่น ๆ อีกวิธีหนึ่งที่จะช่วยในการก าหนดรูปแบบ 
คือ หาจุลสารที่มีวัตถุประสงค์เหมือนกัน และกลุ่มผู้อ่านเดียวกัน ลองอ่านและวิเคราะห์และลองวาง
รูปแบบซึ่งในการวางรูปแบบนั้นควรค านึงถึงงบประมาณและเนื้อหาที่จะให้  
สื่อสิ่งพิมพ์มีลักษณะต่าง ๆ คือ  
1.1 หนังสือพิมพ์ (Newspaper) หนังสือพิมพ์เป็นเครื่องมือที่ส าคัญในการเผยแพร่และการ
ประชาสัมพันธ์ เพราะหนังสือพิมพ์เป็นสื่อมวลชนที่สามารถเข้าถึงประชาชนจ านวนมาก และมี
ระยะเวลาก าหนดออกที่แน่นอนเป็นประจ าสม่ าเสมอ หนังสือพิมพ์ผิดกับสื่อชนิดอื่น ๆ ตรงที่ว่า
หนังสือพิมพ์นั้นอาจจะเป็นเครื่องเร่งเร้าก่อให้เกิดประชามติขึ้นในหมู่ประชาชนได้ และขณะเดียวกันก็
จะส่อประชามติของประชาชนสะท้อนออกมาให้เห็นอีกด้วย เราจึงสามารถกล่าวได้อย่างเต็มปากว่า 
หนังสือพิมพ์เป็นเครื่องมืออันส าคัญยิ่งในวงการประชาสัมพันธ์หนังสือพิมพ์ สามารถเสนอข่าวสาร
เรื่องราวต่าง ๆ หลายด้านปะปนผสมผสานกันไปในฉบับเดียวกัน มีทั้งข่าวสาร เรื่องราว ที่ประชาชน
เฉพาะกลุ่มและประชาชนทั่วไปสนใจ เช่น ข่าวการเมือง อาชญากรรม เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บันเทิง 
เป็นต้น หนังสือพิมพ์เป็นสื่อในการติดต่อ 2 ทาง (Two-Way Communication) เพราะเป็นสื่อในการ
ถ่ายทอดความคิดเห็น นโยบายการด าเนินงานของกิจการ แล้วยังเป็นสื่อแสดงความรู้สึกนึกคิดของ
ประชาชนที่มีต่อองค์กรด้วย เช่น การวิจารณ์การปฏิบัติงานหรือนโยบายของรัฐบาล เพื่อองค์การที่ถูก
วิจารณ์จะได้ปรับปรุงนโยบายให้ดีขึ้น หรือรัฐบาลใช้หนังสือพิมพ์เป็นสื่อชี้แจงให้ประชาชนเข้าใจ เพื่อ
ขอความร่วมมือในการปฏิบัติให้ส าเร็จลุล่วงตามเป้าหมาย นอกจากนี้ หนังสือพิมพ์ยังเป็นสื่อที่ใช้ใน
การประชาสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โดยใช้เป็นสื่อแถลงนโยบาย ข้อคิดเห็นทางการเมือง เพื่อสร้าง
ความเข้าใจอันดีต่อกัน ใช้ในการผยแพร่วัฒนธรรมให้เป็นที่รู้จักของประเทศต่าง ๆ หรือแนะน าสถานที่
ท่องเที่ยวเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ  
ข้อดีของหนังสือพิมพ์  
1. หนังสือพิมพ์เป็นสื่อที่เสนอข่าวที่น่าสนใจสม่ าเสมอและรวดเร็ว จึงเป็นสื่อที่มวลชนยอมรับข่าวการ
เผยแพร่  
2. มีความคงทนถาวรกว่าสื่อมวลชนประเภทอื่น เพราะเมื่อผู้อ่านไม่เข้าใจตอนใดก็ย้อนกลับมาอ่าน
ทบทวน ใหม่ได้  
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3. เสนอเรื่องราวข่าวสารหลายประเภท มีทั้งเรื่องราวข่าวสารที่ประชาชนเฉพาะกลุ่ม และประชาชน
ทั่วไป สนใจ จึงสามารถเข้าถึงประชาชนได้หลายกลุ่มหลายอาชีพ 
4. เสนอข่าวหรือเรื่องราวต่าง ๆ ครั้งละมาก ๆ ได้ รวมทั้งเสนอข่าวประจ าวันทุกวันเป็นประจ า ท าให้
ประชาชนสามารถติดตามข่าวสารเรื่องราวต่าง ๆ ได้ อย่างสม่ าเสมอและต่อเนื่อง 
5. มีภาพถ่ายประกอบช่วยดึงดูดความสนใจและเข้าใจข่าวสารได้ยิ่งขึ้น  
6. ราคาถูก หาซื้อได้ง่าย และมีหลายภาษา  
ข้อจ ากัดของหนังสือพิมพ์  
1. ไม่สามารถเข้าถึงผู้อ่านที่อ่านหนังสือไม่ออก หรือผู้สูงอายุที่สายตาไม่ดี  
2. หนังสือพิมพ์เป็นสื่อที่ไม่มีสีสันสวยงาม ไม่มีสิ่งใดสะดุดตาผู้อ่านนอกจากพาดหัวข่าวซึ่งควรเป็น
ข้อความที่ กะทัดรัด อ่านเข้าใจง่าย และสัมพันธ์กับเนื้อเรื่องของข่าว  
3. มีอายุสั้น ผู้อ่านอ่านครั้งเดียวแล้วจะทิ้งไป ประชาชนไม่นิยมเก็บหนังสือพิมพ์ไว้เป็นเวลานาน  
4. มีช่วงอายุที่สั้น เมื่อคนอ่านเพียงครั้งเดียวแล้วก็จะผ่านไป เพราะข่าวต่าง ๆมีผ่านเขา้มาทุกวัน  
5. ผู้อ่านหนังสือพิมพ์จะอ่านเพียงบางเรื่องหรือบางคอลัมน์ที่เขาเกี่ยวข้องหรือสนใจเท่านั้น  
6. ไม่มีสีสันหรอืภาพสีที่สวยงามสะดุดตาชวนอ่าน  
นักประชาสัมพันธ์ ควรรู้จักผูกพันกับหนังสือพิมพ์ และถือว่า การหนังสือพิมพ์สัมพันธ์ เป็นส่วนหนึ่ง
ของงานประชาสัมพันธ์ ซึ่งมขี้อแนะน าในการปฏิบัติดังนี้  
1. ต้องศึกษารวบรวมข้อมูลต่าง ๆเกี่ยวกับวงการหนังสือพิมพ์ เช่น นโยบาย จุดมุ่งหมาย ความต้องการ
ของ หนังสือพิมพ์แต่ละฉบับซึ่งแตกต่างกนัไป และต้องศึกษาบุคคลในวงการหนังสือพิมพ์เพ่ือท าความรู้
จักสร้าง ความสนิทสนมคุ้นเคย  
2. ต้องให้ข่าวหนังสือพิมพ์ เช่น ข่าวเกี่ยวกับนโยบาย ความมุ่งหมาย โครงการ ผลงาน และเหตุการณ์ 
เพื่อให้ หนังสือพิมพ์น าไปลงเผยแพร่ ท าให้ประชาชนผู้อ่านเกิดความสนใจ ความรู้ ความเข้ าใจ และ
นิยมเลื่อมใสในสถาบัน  
3. ต้องอ านวยความสะดวกแก่นักข่าว หรือนักเขียนที่มาติดต่อ  
4. ต้องผูกสัมพันธ์ และสังสรรค์กับบรรดานักข่าว และนักเขียนให้ใกล้ชิดสนิทสนม 
5. ต้องคอยตัดข่าว บทวิจารณ์ และสารคดีที่หนังสือพิมพ์ต่าง ๆลง เพื่อติดตามวัดผลงาน  
6. แพร่ข่าวให้หนังสือพิมพ์ ตรวจกระแสข่าว ตรวจข่าวและความคิดเห็นที่เป็นความเข้าใจผิด  
1.2 วารสาร (Journal) จัดท าเพ่ือผู้อ่านเฉพาะกลุ่ม อาจเป็นภายในหรือภายนอกองค์กรก็ได้ จัดท าเป็น
รูปเล่ม มีระยะเวลาออกที่แน่นอน และมีความต่อเนื่อง  
ข้อดีของวารสาร 
1. รูปเล่มแข็งแรงและสวยงาม  
2. สามารถเข้าถึงกลุ่มประชาชนเป้าหมายได้ตามความประสงค์เจาะจงหรือต้องการ  
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3. มีผลทางด้านช่วยย้ าเตือนความทรงจ าและประทับใจ เพราะออกติดต่อกันเป็นประจ าและต่อเนื่อง
โดย สม่ าเสมอ  
4. มีเนื้อที่เพียงพอที่จะสื่อสารหรือชี้แจงรายละเอียดต่าง ๆ ได้อย่างสมบูรณ์  
5. มีความยืดหยุ่นสูง เพราะอาจเปลี่ยนแปลงเน้ือหา รูปเล่มให้เป็นไปตามความต้องการและ
งบประมาณของ องค์กรสถาบันได้ง่าย  
ข้อจ ากัดของวารสาร 
1. คุณภาพของวารสารมักไม่ค่อยดีและขาดคุณภาพ เพราะจัดท ากันเองในองค์กรเป็นส่วนใหญ่  
2. งบประมาณเป็นอุปสรรคส าคัญในการจัดท า  
3. ยุบเลิกได้ง่าย หากผู้บริหารไม่เห็นด้วย หรือเมื่อไม่ได้รับงบประมาณ  
4. ผู้จัดท าไม่มีเวลาเพียงพอ เพราต้องมีงานภาระอื่น ๆ ภายในองค์การอีกมากมาย  
5.หากวารสารที่ออกนั้นมีวัตถุประสงค์ที่ไมแ่น่ชัดหรือขาดความรู้ที่น่าสนใจและสาระประโยชน์ที่
แท้จริงแล้ววารสารนั้นก็อาจจะไม่ได้รับความสนใจจากประชาชน  
1.3 นิตยสาร (Magazines) นิตยสาร เป็นเครื่องมือหรือสื่อในการประชาสัมพันธ์ประเภทสิ่งพิมพ์ที่
ส าคัญอย่างหนึ่ง นิตยสารมีรปูเล่มที่กะทัดรดัสวยงาม และมีระบบการพิมพ์ที่ประณีต มีสีสวยงามช่วย
ดึงดูดความสนใจของผู้อ่านได้เป็นอย่างดี  
ข้อดีของนิตยสาร  
1. การจัดท านิตยสารมักท าในรูปของธุรกิจโดยทีมงานขององค์กร  
2. มีการวางแผนงานจัดท าอย่างเป็นระบบ ท าให้มีรูปเล่มที่สวยงามและเนื้อหาแปลกใหม่ ไม่ซ้ าหรือน่า
เบื่อ  
3. สามารถน าเสนอรายละเอียดเรื่องราวได้มาก และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายเฉพาะได้ 
4. จ านวนการผลิตไม่มาก มีการบอกเงื่อนไขการรับเป็นสมาชิก ท าให้ไม่สูญเปล่า  
5. ระยะเวลาในการอ่านนิตยสารนานกว่าหนังสือพิมพ์  
ข้อจ ากัดของนิตยสาร  
1. ราคาต่อหน่วยของนิตยสารแพงกว่าหนังสือพิมพ์  
2. การจัดจ าหน่ายและเผยแพร่อยู่ในวงจ ากัดเฉพาะกลุ่ม  
3. ขาดความรวดเร็ว ทันต่อเหตุการณ์ เพราะอาจออกเป็นรายเดือนหรือรายปักษ์  
4. มีราคาแพง ประชาชนบางกลุ่มอาจไม่สามารถซื้อหรือจบัจ่ายได้  
5. มีจ านวนจ าหน่ายและเผยแพร่คอนข้างน้อย  
1.4 หนังสือรายงานประจ าปี มักจัดท าเป็นรูปเล่ม และมีขนาดต่าง ๆ ตามความเหมาะสม มีเรื่องราว
ส าคัญและ น่าสนใจขององค์กร เรียกว่า Annual Report 
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 1.5 หนังสือรายงานประจ างวด (Imperium Report) ท าเป็นรูปเล่มคล้ายกับหนังสือรายงานประจ าปี 
โดยออกเป็นงวด ๆ เช่น 3 เดือน หรือ 6 เดือนต่อครั้ง เพื่อรายงานผลการด าเนินงานขององค์กรประจ า
งวด หรือรายงานผลโครงการที่ได้ด าเนินการไปแล้ว  
1.6 จดหมาย (News Letter) มีลักษณะเป็นแผ่นปลิวชนิดหนึ่ง เพื่อส่งให้กับกลุ่มลูกค้าที่เป็นเป้าหมาย 
หรือคาดคะเนว่าจะเป็นลูกค้าได้ในอนาคตมีหัวจดหมายที่สวยงามเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนหรือ
องค์กร  
1.7 ป้ายประกาศและโปสเตอร์ เป็นสื่อที่ใช้เพื่อดึงดูดความสนใจของประชาชนที่มีความเด่นและสะดุด
ตา จัดท าด้วยสีสันสวยงาม มีภาพและตัวอักษรชัดเจน อา่นง่าย แม้อยู่ไกล  
1.8 แผ่นพับ (Folder) เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่จัดท าขึ้นเพื่อเผยแพร่ข่าวเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการขององค์กร  
1.9 เอกสารแจก มักท าเป็นเอกสารที่รวมเป็นเล่ม เพื่อเผยแพร่หรือแจกให้อ่าน 
1.10 จุลสาร (Booklet and Bulletin) เป็นเอกสารเชิงความรู้ทางวิชาการ มีลักษณะคล้ายแผ่นพับแต่
เย็บเป็นเล่ม  
1.11 ใบปลิว (Leaflet) มีลักษณะเป็นกระดาษแผ่นเดียว บรรจุข่าวสาร เรื่องราวต่าง ๆ ที่ต้องการจะ
ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนทราบอย่างทั่วถึงในกลุ่มเป้าหมายได้อย่างกว้างขวาง  
สื่อบุคคล (Personal Media)  
สื่อบุคคลเป็นวิธีการสื่อสารที่เก่าแก่ที่สุด ใช้กันตั้งแต่เริ่มมีมนุษย์ขึ้นในโลก เป็นสื่อที่ใช้กันมากใน กลุ่ม
ระชาชนทั่วไป เครื่องมือของสื่อบุคคลมีทั้งที่เป็นค าพูด กริยาท่าทาง การแสดงออกทางอากัปกิริยา 
วิธีการสื่อสารด้วยบุคคลจะเป็นการใช้ค าพูดเป็นหลัก ด้วยวิธีการสนทนา อภิปราย บรรยาย สาธิต 
ประชุม ค าพูด (Spoken Word) เป็นเครื่องมือสื่อสารที่ทุกคนคุ้นเคยกันดีอยู่แล้ว และทุกคนต้องใช้
ค าพูดในชีวิตประจ าวัน ในงานอาชีพ ในชีวิตส่วนตัว สื่อค าพูดจึงเป็นสื่อที่เก่าแก่ที่สุดชนิดหนึ่ง 
นอกจากนี้หากค าพูดนั้นพูดโดยบุคคลที่มีชื่อเสียงที่สังคมยกย่องนับถือก็จะยิ่งเพิ่มน้ าหนักในค าพูดนั้น
มากขึ้นเป็นเงาตามตัว การพูดจึงเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดชักน าความรู้สึกนึกคิดของมนุษย์ออกมา
ให้ผู้อื่นได้ทราบและเข้าใจ ค าพูดจึงเป็นเครื่องมือที่ส าคัญที่จะท าให้มนุษย์เกิดความร่วมมือร่วมใจเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกัน  
สื่อบุคคลหรือการสื่อสารด้วยค าพูดน้ัน มี 2 แบบ คือ 
- แบบที่เป็นทางการ (Formal oral communication) เช่น การอภิปราย การบรรยาย การประชุม 
การประกาศข่าว การให้สัมภาษณ์ การสัมมนา  
- แบบที่ไม่เป็นทางการ (Informal oral communication) คือ การพูดจา สนทนาปราศรัยต่าง ๆ ใน
การพูดที่เป็นทางการนั้น ผู้พูดจะต้องพูดให้ผู้ฟังสนใจ เข้าใจ ประทับใจ เกิดศรัทธา แล้วยังอาจจะมี
วัตถุประสงค์อื่น ๆ ในทางการพูดด้วย เช่น เพื่อให้ข่าวสารความรู้ เพื่อชักจูงใจ เพื่อกระตุ้นเร้าอารมณ์ 
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เพื่อก่อให้เกิดการปฏิบัติการหรือท าให้รู้สึกซาบซึ้ง ทั้งนี้อาจกล่าวได้ว่าจุดมุ่งหมายจะมี 2 ลักษณะ คือ 
จุดมุ่งหมายที่เปิดเผย หรือจุดมุ่งหมายที่ปกปิด  
ประเภทของค าพูดที่ใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์  
1. การพบปะพูดจาธรรมดา  
2. การจัดต้ังหน่วยติดต่อ - สอบถาม  
3. การพูดติดต่อทางโทรศัพท์  
4. การแสดงปาฐกถา  
ลักษณะของสื่อบุคคล 
2.1 การพูดสนทนา เป็นการสื่อสารของบุคคลโดยทั่วไปในวงสนทนา ซึ่งเป็นการสื่อสารกันใน 
ชีวิตประจ าวันทั่วไป 
2.2 การอภิปราย เป็นการสื่อความโดยกลุ่มคนตั้งแต่ 3 คนขึ้นไป ซึ่งเป็นการให้ความรู้ ความคิดเห็น 
และ ข้อเสนอแนะที่มีแนวโน้มไปในทางเดียวกัน 
 2.3 การบรรยาย เป็การสื่อความเพื่อให้ความรู้ความเข้าใจต่อเนื่องในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง โดยผู้ฟังเป็น
ผู้รับสาร และผู้บรรยายเป็นผู้ให้สาร  
2.4 การประชุม เป็นการร่วมกันปรึกษาหารือกันในกลุ่มหรือทีมงานอย่างมีระบบและระเบียบวิธี
ทางการ ประชุม เช่นการยกมือก่อนพูดแสดงความคิดเห็น มีการจดบันทึกรายงานการประชุม และมี
ประธานการประชุม 
2.5 การฝึกอบรม เป็นการใหค้วามรู้ความเข้าใจแก่บุคคล เพื่อให้มีความรู้เพิ่มขึ้น และมีความสามารถ
ขึ้นในเรื่องที่ได้รับการฝึกและอบรมมา 
2.6 การสมัมนา เป็นกระบวนการสื่อสารสองทาง ทั้งให้และรับความรู้ซึ่งกันและกันระหว่างวิทยากร
และผู้เข้าร่วมสมัมนา  
2.7 การพูดในที่ชุมชน เป็นการพูดในที่สาธารณะหรือชุมชนในวาระหรือโอกาสต่าง ๆ เพื่อเป็นการ
สร้างความเข้าใจ ความรู้  ยกย่อง และยินดี ตลอดจนความเห็นอกเห็นใจใน เรื่องราวต่าง ๆ  
ข้อดีของสื่อบุคคล  
1. เป็นสื่อที่ทุกคนมีอยู่แล้ว ไม่ต้องสิ้นเปลืองในการซื้อสื่อแบบสื่ออื่น ๆ 
2. ท าให้ผู้พูดและฟังเห็นหน้าตา บุคลิก ลีลา ท่าทาง น้ าเสียงประกอบการพูดซึ่งมีอิทธิพลในการชักจูง
และเร้าความสนใจได้มากกว่า 
3. เป็นการสื่อสารสองทาง ทั้งผู้พูดและผู้ฟังสามารถโต้ตอบกันได้ทันที  
4. ผู้พูดสามารถปรับเนื้อหาให้เหมาะกับผู้ฟังได้ทันท่วงที  
5. เหมาะกับการเผยแพร่เรื่องราวที่ไม่สลับซับซ้อนหรือติดต่อสัมพันธ์กันเป็นการส่วนตัว  
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ข้อจ ากัดของสื่อบุคคล  
1. ไม่มีความคงทนถาวร พูดแล้วก็ผ่านเลยไป  
2. ไม่สามารถครอบคลุมผู้ฟังจ านวนมาก ๆได้  
3. หากผู้พูดขาดความสามารถในการพูดจูงใจ ก็จะท าให้การพูดล้มเหลวได้  
4. เนื้อหาสาระที่น ามาพูดหากสลับซับซ้อนเกินไป ท าให้ผูฟ้ังไม่เข้าใจ ต้องมีอุปกรณ์ประกอบการพูด 
เช่น ภาพถ่าย ภาพสไลด์ ภาพยนตร์  
5. เป็นสื่อที่ไมม่ีหลักฐานอ้างอิงที่ชัดเจน  
สื่อโสตทัศน์ (Audio Visual Media)  
เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีการใช้ทั้งภาพและเสียง มีลักษณะ คือ  
3.1 ภาพยนตร์ (Films) หรือวิดีโอ (Video) ภาพยนตร์มีทั้งภาพและเสียงประกอบอื่น ๆ เช่น ภาพนิ่ง 
ภาพเลื่อนเป็นชุด ภาพโปร่งแสง ทั้งนี้เป็นเทคนิคต่างๆที่จะให้นักประชาสัมพันธ์เลือกใช้ให้เหมาะกับ
งานแต่ละแบบ ภาพยนตร์เป็นสื่อที่ใช้ประสาทสัมผัสทางตา นับว่าเป็นสื่อที่ให้ความประทับใจและท า
ให้ผู้คนจดจ าเรื่องราวเนื้อหาได้นาน เพราะผู้ชมจะได้ดูและได้ฟังค าบรรยายไปพร้อม ๆกัน 
ข้อดีของภาพยนตร์  
1. มีทั้งแสง สี เสียง และภาพเคลื่อนไหวประกอบดนตรี ท าให้ประทับใจและจดจ า  
2. สามารถเร่งเร้าความสนใจของผู้ชมได้ตลอดเวลาที่ภาพยนต์ฉายอยู่  
3. สามารถสอดแทรกความคิดเห็น และเป็นสื่อในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติพฤติกรรมได้ง่าย  
4. สามารถเสนอภาพในอดีตที่เราไม่สามารถย้อนกลับไปชมได้อีก  
5.  ใ ช้ เ ท ค นิ ค ส ร้ า ง เ ห ตุ ก า ร ณ์ ป ร ะ ก อ บ ฉ า ก ก า ร ถ่ า ย ท า ไ ด้ อ ย่ า ง ส ม จ ริ ง ส ม จั ง ที่ สุ ด  
ข้อจ ากัดของภาพยนตร์  
1. ค่าใช้จ่ายและระยะเวลาในการถ่ายท าภาพยนต์สูงมาก  
2. ไมส่ามารถเข้าถึงกลุ่มชนเป้าหมายจ านวนมาก ๆ ได ้ชมได้ในจ านวนจ ากัด เพราะผู้ชมอยู่ในห้องฉาย
ภาพยนตร์เท่านั้น  
3.1 มีข้อจ ากัดเกี่ยวกับเครื่องอุปกรณ์และห้องฉายภาพยนตร์  
3.2 วิทย ุ(Radio) เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่ส่งข่าวสารได้รวดเร็ว และเผยแพร่ข่าวไปได้ไกลมาก เป็นที่
นิยมทั่วไปทั้งในและต่างประเทศ ประชาชนมีใช้มากแม้ในชนบทที่อยู่ห่างไกลและยังไม่มีไฟฟ้าใช้ มี
หลากหลายรายการ ทั้งข่าวสาร บันเทิง รายการเพลง รายการละคร  
ข้อดีของวิทยุ  
1. มีราคาถูก มีความรวดเร็ว แม้จะอยู่ห่างไกลจากสถานีก็ตาม  
2. เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ผู้ที่อ่านหนังสือไม่ออกก็สามารถรับฟังได้ ครอบคลุมบริเวณพื้นที่กว้างขวาง
มาก  
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3. ให้ความรู้สึกเป็นกันเองกับผู้ฟัง สร้างความใกล้ชิด ซ้ ายังพกติดตัวได้ตลอดเวลา  
4. ให้ความรู้สึกเร้าอารมณ์ และเป็นสื่อที่จูงใจได้ง่าย เพราะเน้นจังหวะ ลีลาที่ใส่อารมณ์ท าให้ผู้ฟัง
จินตนาการ  
และมีความรู้สึกร่วมด้วย  
5.สามารถฟังไปด้วยและท างานอ่ืนไปด้วยได้  
ข้อจ ากัดของวิทยุ  
1. ไม่สามารถเสนอรายละเอียดได้มาก เพราะต้องพูดให้สั้น กระชับ เข้าใจง่าย 
2. ไม่มีความคงทนถาวร ถ้าผู้ฟังพลาดรายการไปก็ไม่สามารถจะรับฟังได้อีก  
3. ถ้ามีข้อผิดพลาดจะแก้ไขได้ยาก  
4. ต้องฟังอย่างมีสมาธิจึงจะได้ใจความทั้งหมด  
5.เป็นการสื่อสารทางเดียวไม่สามารถไต่ถามเรื่องราวที่ไม่เข้าใจได ้
3.3 โทรทศัน ์ (Television) เป็นสื่อที่เจริญรุดหน้ามาก สามารถถา่ยทอดข่าวสารได้ทั้งโดยค าพูด 
ข้อเขียน และรูปภาพ เป็นทั้งภาพสี ขาวด า และภาพนิ่ง ภาพยนตร์และอ่ืน ๆ ถ่ายทอดข่าวสารได้เร็ว
มาก และส่งภาพในระยะทางไกล ๆได้ด้วย รายการทางโทรทัศน์จะคล้ายกับวิทยุ มีความหลากหลาย
โทรทัศน์จึงเป็นสื่อที่มีบทบาทและมผีู้นิยมมาก  
ข้อดีของโทรทัศน์  
1. ดึงดูดความสนใจได้มาก เพราะสามารถทดแทนได้ทั้ง หนังสือพิมพ์ วิทยุ และภาพยนต์  
2. ผู้ชมเก็บข่าวสารได้มากเพราะมีทั้งภาพและเสียง  
3. ถ่ายทอดข่าวสารได้รวดเร็ว ท าให้ข่าวเป็นที่น่าเชื่อถือ  
4. สามารถเสนอรายการบางรายการได้ดีกว่าวิทยุและหนังสือพิมพ์ เช่น รายการสารคดี การสาธิตทาง
วิชาการต่างๆ 
ข้อจ ากัดของโทรทัศน์  
1. ราคาแพงกว่าสื่อประเภทอื่น  
2. เมื่อพลาดรายการก็ไม่สามารถจะชมได้อีก นอกจากบันทึกเป็นวิดีโอเทป  
3. เป็นการสื่อสารทางเดียว  
3.4 เครื่องฉายแผ่นใส  เป็นสื่อที่ใช้ประกอบการบรรยายเพ่ือให้เกิดความชัดเจนยิ่งขึ้น  
3.5 เครื่องฉายสไลด์ เป็นสื่อที่ใช้ประกอบการบรรยาย เพื่อให้เกิดความชัดเจน เป็นภาพนิ่ง เลื่อนภาพ
ได้ทีละหนึ่งภาพ ปัจจุบันมีการปรับปรุงให้มีการฉายแบบ Multi ท าใหฉ้ายได้ทีละ 3 เครื่อง  
3.6 เครื่องรับ – ส่งแฟกซ ์เปน็เครื่องโทรศัพท์ที่สามารถสง่ข่าวสารที่มีลักษณะคล้ายการถ่ายเอกสาร
จากต้นทางมายังเลขหมายโทรศัพท์ปลายทาง โดยมีสัญญาณบอกความพร้อมในการรับข่าวสารหรือ
แฟกซ์  
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3.7 สื่อโฆษณาโมชั่นกราฟิก อินโฟกราฟฟิก (InforGraphic) คือ งานกราฟิคที่เคลื่อนไหวได้ โดยการ
น ามาจัดเรียง ต่อๆกันหรือเรียกอีกอย่างหนึ่งคือ การผสมผสานกันระหว่างงานดีไซน์กับภาพเคลื่อนไหว 
ก่อให้เกิดเป็นตัวงาน ที่น่าสนใจขึ้นมา เป็นไฟล์งานอยู่ในภาพยนตร์ เพื่อให้ งานออกมาดูสะดุดตาและ
ให้งานมีความน่าสนใจมากขึ้น 
สื่อกิจกรรมต่างๆ  
สื่อกิจกรรมต่างๆที่จัดในลักษณะกิจกรรมตามวาระหรือโอกาสต่าง ๆ โดยมากจัดในรูปของนิทรรศการ 
การออกร้าน งานฉลอง การประกวด การแข่งขัน ประงานสถาปนาองค์กร หรือการเปิดให้เข้าชม
กิจการในวันส าคัญ มีลักษณะเด่น 3 ประการ คือ 
1. ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนจ านวนมากมาเข้าร่วมงาน  
2. ประชาสัมพันธ์กิจกรรมภายในงานและองค์กรให้เป็นที่รู้จักของประชาชน  
3. ประชาชนที่มาร่วมงานได้รับสาระประโยชน์ ส่วนองค์กรได้สร้างภาพพจน์ที่ดีในสายตาประชาชน 
วัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมเพื่อการประชาสัมพันธ์  
1. เพื่อให้การศึกษาทางอ้อมในวิชาการสาขาต่าง ๆ และเหตุการณ์ต่าง ๆ แก่กลุ่มประชาชนเป้าหมาย  
2. เพื่อเผยแพร่ข่าวสาร ข้อมูล กิจกรรมของสถาบันต่อกลุ่มประชาชนเป้าหมาย  
3. เพื่อกระตุ้นเร่งเร้ากลุ่มประชาชนเป้าหมายให้ร่วมมือกับสถาบันหรือเปลี่ยนแปลงทัศนคติของกลุ่ม
ประชาชนเป้าหมายที่มีต่อสถาบัน ไปในทางที่พึงประสงค ์
 4.  เ พื่ อ ส ร้ า ง ค ว า ม บั น เ ทิ ง  ส นุ ก ส น า น ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ แ ก่ ก ลุ่ ม ป ร ะ ช า ช น เ ป้ า หม าย 
หลักในการจัดกิจกรรมหรือนิทรรศการ  
1. การจัดแต่ละครั้งควรมีศูนย์รวมแนวความคิดเพียงอย่างเดียว  
2. ควรเลือกสถานที่ที่เหมาะสมและสะดวกในการเข้าชม  
3. ต้องให้ผู้ชมเข้าใจง่าย และเสียเวลาน้อยที่สุด คือ จะต้องใช้ทัศนวัสดุประเภท ภาพ ของจริง ของ
จ าลองและวัสดุสามมิติอื่น ๆให้มากที่สุด เท่าที่จะท าได้ เพราะเป็นการดูมากกว่าการอ่าน  
4. ใช้ค าอธิบายสั้น ๆ ข้อความโต ๆ มองเห็นชัดแต่ไกล  
5. แสงก็มีบทบาทในการจัดนิทรรศการ  
6. สีที่สะดุดตาจะช่วยเร้าความสนใจและน่าติดตาม  
7. ควรพยายามให้ผู้เที่ยวชมได้มีส่วนร่วมตามความเหมาะสม  
8. ควรจัดเรื่องราวหรือกลุ่มวัสดุที่แสดงให้เป็นหมวดหมู่ และต่อเนื่องสัมพันธ์กัน  
สื่อมวลชน ลักษณะของสื่อมวลชน สามารถแบ่งได้เป็น 2 ชนิด คือ  
5.1 หนังสือพิมพ์ทั้งรายวัน และนิตยสารทั้งรายสัปดาห์และรายปักษ์  
5.2 สื่อกระจายเสียงและแพร่ภาพ นอกจากวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนแ์ล้วยังมี  
- ภาพยนตร์ เป็นสื่อที่ได้จัดท าเป็นรายการภาพยนตร์เพ่ือใช้ในการประชาสัมพันธ์  
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- เคเบิลทีวี เปน็เคเบิลที่มีลักษณะไร้สาย ตอ้งติตั้งเสาอากาศไมโครเวฟเพื่อรับความถี่ ถอดรหัสเป็นการ 
ส่งด้วยคลื่นไมโครเวฟ  
- ดาวเทียม เปน็การสื่อสารโดยการส่งคลื่นวิทยุโทรทัศน์จากสถานีขึ้นสู่ดาวเทียมและสะท้อนกลับมายัง
จานรับคลื่น ซึ่งจะมีความคมชัดของภาพมาก  
- วิดีโอเท็กซ์ เป็นสื่อที่คล้ายกับการส่งสารสนเทศสิ่งพิมพข์องเทเลเท็กซ์ที่ส่งไปพร้อมกับคลื่นวิทยุ
โทรทัศน์แต่วิดีโอเท็กซ์อาศัยสายโทรศัพท์หรือสายเคเบิลเป็นตัวกลางเชื่อมระหว่างสถานีส่งกับผู้รับ
และมีการโต้ตอบกันได้  
บทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชนที่มีต่อประชาชน  
1. แจ้งข่าวสาร ความรู้ ความเคลื่อนไหวของกิจการหรือหน่วยงานต่าง ๆ  
2. เผยแพร่ไปยังประชาชนส่วนใหญ่อย่างกว้างขวาง  
3. สิ่งที่เผยแพร่มีการจัดเตรียมอย่างดีไว้ก่อนล่วงหน้า  
4. สื่อมวลชนสง่ข่าวสารที่สนองความสนใจของกลุ่มประชาชนจ านวนมาก  
5. พยายามรักษามาตรฐานหรือคุณภาพการท างานของสื่อมวลชนประเภทนั้นไว้เพื่อภาพพจน์ที่ดีงาม
และความเช่ือถือของประชาชน  
แนววิธีการใช้สื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์  
1. การย้ าหรือซ้ าบ่อย ๆ (Repeating) จะช่วยให้เกิดความน่าสนใจเพิ่มขึ้น คงทนถาวรมากขึ้น เหมือน
การตอกย้ าหัวตะปู ยิ่งติดแน่นแม่นย า แต่การใช้วิธีการนี้ควรระวังว่า ถ้ าย้ าบ่อย ๆ และกรท า
ต่อเนื่องกันนานอาจถึงจุดอิ่มตัวขึ้นได้ ถ้าเมื่อใดถึงจุดอิ่มตัวผลจะลดลงทันที เพราะผู้รับจะเริ่มเบื่อ
หน่ายหรือชินชาเพราะฉะนั้นถ้าจะท าอยู่เรื่อย ๆ ควรให้มีทั้งความต่อเนื่องและความหลากหลาย  
2. ให้โอกาสผู้รับมีส่วนร่วม (Participation) เช่น ในรายการโทรทัศน์ที่ให้ผู้ชมเข้าร่วมรายการด้วย จะ
มีอิทธิพลดึงดูดความสนใจได้ดีกว่าที่ผู้จัดรายการจะให้อะไรอย่างเดียว การให้ผู้รับมีส่วนร่วมนั้น
สามารถท าได้ทั้งรายการบันเทิง และรายการที่ให้ความรู ้
หลักการพิจารณาเลือกใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์  
เนื่องจากสิ่งที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์มีอยู่มากมายหลายชนิดด้วยกัน ฉะนั้นผู้ที่จะตัดสินใจเลือกสื่อ
อะไรมาใช้จะต้องพิจารณาให้รอบคอบเสียก่อน ว่าจะเหมาะสมและช่วยให้บรรลุเป้าหมายหรือไม่ การ
พิจารณาเลือกสื่อมาใช้นั้นควรจะค านึงถึงลักษณะของสื่อที่แตกต่างกัน ดังน้ี  
1. ด้านเนื้อที่ – เวลา (Space – Time) สิ่งพิมพ์ รูปภาพ เป็นสื่อที่ค านึงถึงเฉพาะด้าน “ เนื้อที่ ” การ
พูดทาง โทรศัพท์ วิทยุ ค านึงเฉพาะด้าน “ เวลา ” ส่วนการติดต่อธรรมดา โทรทัศน์และภาพยนต์นั้น 
ค านึงถึง “ เนื้อที่ – เวลา ”  
2. การมีส่วนร่วมของประชาชนเป้าหมาย (Audience's participation) หากจะรียงล าดับสื่อที่
ประชาชนเป้าหมายได้มีส่วนร่วมมากที่สุดไปยังน้อยที่สุด สามารถเรียงได้ดังนี้  
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การสนทนาระหว่าบุคคล กลุ่มอภิปราย การประชุมที่ไม่เป็นทางการ โทรศัพท์ การประชุมที่เป็น
ทางการ ภาพยนตร์เสียงในฟิล์ม โทรทัศน์ วิทยุกระจายเสียง โทรเลข จดหมายโต้ตอบระหว่างบุคคล ( 
ทั้งส่วนตัวและกึ่ง ราชการ ) จดหมายติดต่อทั่วไป ( จดหมายราชการหรือที่มีรูปแบบเป็นทางการ ) 
หนังสือพิมพ์ ใบประกาศและภาพโฆษณา นิตยสาร หนังสือ 
 3. ด้านความเร็ว (Speed) สื่อที่มีความเร็วมากที่สุดคือ วิทยุและโทรทัศน์ และสื่อที่ช้าที่สุด คือ พวก
หนังสือ ลักษณะเหล่านี้อาจกล่าวได้ว่า หากเป็นการติดต่อเผยแพร่ข่าวความเคลื่อนไหว ก็ต้องอาศัย
ความเร็วสูง แต่หากข่าวสารใดที่ต้องการให้ประชาชนเป้าหมายได้ศึกษาวิเคราะห์อย่างละเอียดก็ต้องใช้
สื่อที่มีความเร็วต่ า 4. ด้านความคงทน (Permanence) หนังสือจัดได้ว่าเป็นสื่อที่มีความคงทนถาวร
มากกว่าสื่อใด ๆ วิทยุและโทรทัศน์จัดเป็นสื่อที่มีความคงทนน้อยที่สุด 

http://www.oknation.net/blog/print.php?id=292121 โดย กระจอกข่าว 
แก้ไขล่าสุด ในวันศุกร์ที่ 6 กรกฏาคม 2555 เวลา 13:17 น.  

2.2.4 การออกแบบของที่ระลึก 
ในปัจจุบันการออกแบบสร้างสรรค์ของที่ระลึกเป็นงานศิลปะที่เป็นลักษณะประยุกต์หรือ

ที่เรียกว่า “ประยุกต์ศิลป์” หรือ “ศิลปะประยุกต์” มิใช่เป็นการสร้างงาน “วิจิตรศิลป์” ทั้งนี้เนื่องจาก
งานวิจิตรศิลป์ถือว่าเป็นศิลปะบริสุทธิ์  เป็นงานสร้างสรรค์ที่มนุษย์แสดงออกมาเพื่อความงาม  ความ
ประณีตละเอียดอ่อน  อันก่อให้เกิดอารมณ์ ความซาบซึ้ง สะเทือนใจ  และเกิดความประทับใจ  มีค่า
สูงส่งต่อจิตใจมนุษย์   ซึ่ งผุ้สร้างสรรค์ผลงานศิลปะในลักษณะนี้จะถ่ายทอดชีวิตจิตใจลงใน
ผลงาน  ปรากฏออกมาในลักษณะพิเศษ  มีลักษณะเฉพาะตัวต่อศิลปินแต่ละคน  แต่งานประยุกต์ศิลป์
หรือศิลปะประยุกต์  เป็นลักษณะที่มนุษย์น าเอาวัสดุและเรื่องราวต่างๆ มาผสมกลมกลืน ปรุง
แต่ง  ดัดแปลงสร้างสรรค์ขึ้นให้มีคุณค่าทางความงาม   ทางการใช้สอยให้เป้นประโยชน์แก่
ชีวิตประจ าวัน  การสร้างงานด้านนี้จะต้องค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภค  กาลเวลา  สมัย
นิยม  และองค์ประกอบอื่นๆ อีกหลายประการ  ดังนั้นเรื่องราวของการออกแบบของที่ระลึกจึงเป็น
เรื่องที่เกี่ยวกับวิธีการ  แนวทาง  ความนึกคิด  การจัดรวบรวม  การล าดับ  การเลือกและความ
ริเริ่ม  โดยมีวัตถุประสงค์ของรูปแบบที่จะสร้างอยู่ที่ประโยชน์ใช้สอยหรือประดยชน์ในการตกแต่งเป้น
ส าคัญ  และให้มีรูปลักษณะของสิ่งที่จะสร้างเป็นสื่อหรือสัญลักษณ์ที่น่าสนใจ  เข้าใจง่าย  เร้าใจ  มี
ความเหมาะสม  กะทัดรัด  มีความเป็นระเบียบ  และมีความสวยงามเป็นส าคัญ 
1. ก าหนดประเภทของรูปแบบ คือการก าหนดเป้าหมายเบื้องต้นในเรื่องรูปแบบว่าจะให้มีแนวโน้มไป
ในลักษณะใด เช่น อาจก าหนดให้มีรูปแบบในลักษณะตามประเพณีนิยมก็อาจออกแบบจ ากัดให้ชัดลง
ไปได้อีกว่ารูปแบบประเพณีนิยมนั้นจะเป็นประเพณีนิยมแบบสากลทั่วไปหรือเป็นรูปแบบประเพณีนิยม
เฉพาะของท้องถิ่น ของภูมิภาค ของหมู่บ้าน ฯลฯ หรืออาจก าหนดสร้างให้มีรูปแบบในลักษณะตาม
สมัยนิยมก็อาจออกแบบจ ากัดให้ชัดลงไปได้ว่าจะเป็นรูปแบบที่ก าลังนิยมอยู่โดยทั่วไปในปัจจุบันหรือ

http://www.oknation.net/blog/print.php?id=292121
http://www.oknation.net/blog/khonpr
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รูปแบบที่ก าลังจะเป็นที่นิยมและรูปแบบที่พยายามจะสร้างให้กลายเป้นความนิยมขึ้นใหม่ในโอกาส
ต่อไปและถ้าจะก าหนดเป้าหมายในเรื่องรูปแบบให้เป็นลักษณะเฉพาะนั้นเป็นรูปแบบเฉพาะของอะไร 
ของบุคคล เหตุการณ์ งาน สถานที่ฯลฯ 
2. เก็บรวบรวมข้อมูล การออกแบบสร้างสื่อสัญลักษณ์สิ่งแทนบุคคล เหตุการณ์ สถานที่หรือแทนสิ่ง
ใดๆ ก็ตาม ผู้ออกแบบควรเก็บรวบรวมข้อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับสิ่งนั้นๆ เพื่อเป็นแนวทางในการใน
การออกแบบให้มีลักษณะสอดคล้องกับความเป็นสิ่งนั้นอย่างแท้จริง ซึ่งขอ้มูลดังกล่าวอาจจะเป็น
ประวัติเรื่องราว รายละเอียด รูปภาพ หลักฐานเอกสารสิ่งตีพิมพ์  ฯลฯ 
3. ส ารวจค่านิยม ในปัจจุบันของที่ระลึกมีส่วนผูกพันกับค่านิยม รสนิยมของบุคคลอยู่มาก ค าว่า 
“ค่านิยม” อาจหมายถึงความสนใจ ความพึงพอใจ ความชอบ ความนิยม หน้าที่ ความปรารถนา ความ
อยาก ความต้องการ ความแหนงหน่ายและความดึงดูดหรือความรู้สึกอื่นที่มนุษย์มีต่อผลผลิต มีต่อการ
การกระท า สิ่งเหล่านี้มนุษย์ยึดถือไว้ส าหรับเป็นแนวทางในการใช้เลือกหรือแนวทางในการจัด การ
รวบรวมองค์ประกอบของสิ่งต่างๆ เข้าด้วยกันด้วยวิธีการที่เหมาะสม 
จากค าจ ากัดความของค าว่า “ค่านิยม” ค าเดียว บางครั้งก็ให้ความหมายต่อการท างานของมนุษย์เป็น
อย่างมากในการออกแบบ เพราะมีส่วนผูกพันกับค่านิยมทั้งตัวนักออกแบบเอง แล้วรวมไปถึงผู้ใช้
ผู้บริโภคด้วย ค่านิยมจึงเป็นสิ่งที่มีผลต่อการออกแบบสร้างของที่ระลึกอย่างกว้างขวาง ผู้ที่สร้างสรรค์
ต้องใช้การสังเกตและรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับค่านิยมขิงผู้บริโภคไว้เป็นพื้นฐานประกอบการตัดสินใจใน
การออกแบบ 
4. การจับประเด็นส าคัญของข้อมูลเพื่อก าหนดรูปแบบ จากข้อมูลที่เก็บรวบรวม ผู้ออกแบบจะต้อง
น ามาคัดเลือกกลั่นกรองเอาแต่เฉพาะช่วงตอนที่เป็นประเด็นส าคัญ เพื่อถ่ายทอดสร้างสรรค์เป็น
รูปแบบการจับประเด็นส าคัญในข้อมูลนั้นขึ้นอยู่กับผู้ออกแบบต้องการเน้นย้ าในด้านใด ทั้งนี้เนื่องจาก
ข้อมูลทั้งมวลอาจเป็นเรื่องราวของความรัก ความพลัดพราก ความปีติยินดี ความตาย ความกล้าหาญ 
ความเช่ือความศรัทธา ความกล้าหาญวีรกรรม ฯลฯ 
ซึ่งเรื่องราวอันก่อให้เกิดอารมณ์สะเทือนใจจากข้อมูลเหล่านี้ ย่อมสามารถกระตุ้นเตือนหรือเน้นย้ า
ความทรงจ าได้ต่างกัน หากเรื่องราวเป็นที่ประทับใจ ความทรงจ าก็จะฝังแน่นยาวนานกว่าเรื่องราวที่
เป็นปกติธรรมดา ดังนั้น ผู้ออกแบบจึงควรมีความเข้าใจในการแยกแยะข้อมูลและจับประเด็น
ความรูส้ึกอันถูกกระตุ้นเร้าจากข้อมูลที่ได้ผนวกกับ“ค่านิยม” แปลค่าออกมาเป็นสื่อสัญลักษณ์สิ่งแทน 
5. ก าหนดคุณค่าและการน าไปใช้ การจับประเด็นของข้อมูลที่เป็นเนื้อหาเรื่องราวเพื่อก าหนดถ่ายทอด
เป็นรูปแบบให้สอดคล้องกับค่านิยมนั้น สามารถกระตุ้นเร้าทางความรู้สึกให้เกิดความประทับใจอันเป็น
คุณค่าทางความรู้สึกหรือคุณค่าภายใน 
ส่วนอีกคุณค่าอีกประการหนึ่งที่ผู้ออกแบบควรค านึงควบคู่กันไปด้วยคือ คุณค่าภายนอกหรือคุณค่า
ทางกายภาพของวัตถุ คุณค่านี้อาจเกิดจากการน าวัสดุที่มีคุณค่าในตัวเองอยู่บ้างแล้วมาสร้างสรรค์เป็น
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ของที่ระลึก เช่น อัญมณี งา แก้ว ทองฯลฯ หรือค่าของงานอยู่ที่ความเก๋ กะทัดรัด แปลกตา สวยงาม มี
คุณค่าต่อการมองสมารถบันดาลให้เกิดความภาคภูมิใจ มีสง่าราศี เป็นต้น 
และคุณค่าอีกลักษณะหนึ่งก็คือคุณค่าที่เกิดจากการน าไปใช้ ในปัจจุบันของที่ระลึกมักออกมาในรูปของ
สิ่งของเครื่องใช้ เครื่องประดับ ที่ได้รับการออกแบบให้มีความหมายว่าเป้นของที่ระลึก นับว่าเป้นความ
คิดที่ดี ผู้รับสามีรถใช้ประโยชน์จากของที่ระลึกได้ด้วยซึ่งดีกว่าตั้งไว้เพื่อคุณค่าทางจิกใจหรือคุณค่าทาง
ความงามเฉยๆ ซึ่งรูปแบบที่ใช้ในการออกแบบอาจดัดแปลงแปรรูปจากสิ่งของเครื่องใช้ เครื่องประดับ
ที่มีปรากฏอยู่แล้วให้เป้นของที่ระลึก เช่น เอาถ้วยชาม ช้อนส้อม จาน ฯลฯ ย่อขนาดและสัดส่วนลงให้
พอเหมาะแล้วก าหนดสัญลักษณ์ของที่ระลึกลงไปก็เป้นของที่ระลึกได้โดยสมบูรณ์ 
6. ข้อควรค านึงในด้านการผลิตและการตลาด หากของที่ระลึกที่จะออกแบบนั้นเกี่ยวข้องกับการจัด
จ าหน่ายโดยผลิตขึ้นเป็นจ านวนมาก ผู้ออกแบบอาจต้องค านึงถึงสิ่งต่างๆ อีกดังนี้ 
– ของที่ระลึกนั้นจ าเป็นหรือมีคนนิยมหรือไม่ใช้ประโยชน์ได้หรือไม ่
– ของที่ระลึกนั้นผลิตขึ้นมาได้ง่ายหรือไม่ วัสดุที่จะน ามาประดิษฐ์นั้นมีอยู่เพียงพอและหาได้ยากง่าย
ประการใด 
– จะใช้วัสดุอะไร สีอะไร การขัดเงาเคลือบผิวอย่างไร 
– การน าออกโชว์ การขนส่งท าได้ง่ายหรือไม่ จะต้องจัดใส่หีบห่อหรือจะต้องระมัดระวังเป็นพิเศษ
ประการใด 
– วัตถุดิบอะไร ชิ้นส่วนมากน้อยเพียงใด ต้องใช้เครื่องมืออะไร เครื่องแรงงานเป็นอย่างไร ออกแบบ
แล้วผลิตขึ้นได้หรือไม่ จะผลิตให้ถูก มีคุณสมบัติดีและรวดเร็วขึ้นได้อย่างไร 
– จะซื้อวัสดุได้หรือไม่ ควบคุมคุณภาพได้อย่างไร จะใช้วัสดุอะไรแทนกันได้บ้างและสามรถผลิตวันละ
เท่าไร เดือนหรือปีละเท่าใด 
– ตลาดสินค้าของที่ระลึกนั้นๆ ส าหรับคนไทยหรือชาวต่างประเทศ 
– ตลาดมีขอบเขตกว้างแค่ไหน เป็นตลาดท้องถิ่น ทั่วประทศหรือตลาดต่างประเทศ 
-จะน าสินค้าออกสู่ตลาดโดยวิธีใด 
– ลูกค้าชอบและไม่ชอบอะไร เช่น สี วัสดุ รูปร่าง ลูกค้าต้องการอะไร จ าเป็นต้องใช้อะไร มี
ความสามารถซื้อได้หรือไม ่
– ของที่ระลึกประเภทเดียวกันนี้มีผู้ผลิตแข่งขันรายอื่นหรือไม่  มีอยู่แพร่หลายเพียงไร  ราคาเป็น
อย่างไร คุณภาพเป็นอย่างไร และรูปร่างเป็นอย่างไร 

2.2.5 การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
ความซับซ้อนและความหลากหลายขององค์กรที่มีอยู่ เป็นต้นเหตุของส าคัญที่ ท าให้เกิด

ความหลากหลายของรูปแบบตราสัญลักษณ์ โดยเราอาจจะพบได้หลาย รูปแบบตั้งแต่รูปแบบที่เป็น
ลักษณะง่ายๆ คือ การประยุกต์ลายเซ็นชื่อของผู้ก่อตั้ง องค์กรนั้น จนถึงลกัษณะที่ซับซ้อนคือการ
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ประมูลข้อมูลเกี่ยวกับองค์กรและพัฒนา จนเป็นรูปร่างนามธรรม (Abstract shape) โดยตรา
สัญลักษณ์แต่ละแบบก็มีความเหมาะสมในการใช้งานในสถานที่ แตกต่างกันไม่ใช่วา่อยากใช้ตรา
สัญลักษณ์ แบบใดกับองค์กรแบบไหนก็ได้ ดังนั้นก่อนการออกแบบจึงควรมีการก าหนดก่อนว่า ตรา
สัญลักษณ์ประเภท ใดบ้างที่มีความเหมาะสมในการที่จะน ามาแก้ปัญหาในกรณีนั้นๆ ซึ่งก็จะเป็น ส่วน
ช่วยให้เห็นทิศทางในการออกแบบ เพื่อช่วยให้เราไม่ต้องเสียเวลาในการ ทดลองออกแบบตรา
สัญลักษณ์ประเภทอื่นที่ไม่เหมาะสม 

2.2.5 ประเภทของตราสัญลักษณ ์
1. Word mark 
ออกแบบโลโก้โดยใช้ตัวอักษรในการออกแบบโลโก้ล้วนๆ โดยการน าตัวอักษรหลายๆ ตัวมาจัดเรียงเข้า
ด้วยกัน หรือที่เรียกว่า Logotype อาจจะมีลูกเล่นกับตัวอักษรเพื่อให้สื่อถึงธุรกิจของคุณได้มากขึ้น 
บริษทที่ใช้โลโก้ลักษณะนี้ เช่น eBay, IBM, CNN, Kleenex เป็นต้น 

 

ภาพที่ 2.25 Word mark 
ที่มา : https://blog.fastwork.co/ 

2. Pictorial mark 
เป็นโลโก้ที่มีลักษณะเป็นรูปภาพเชิงสัญลักษณ์ที่สามารถเห็นแล้วจดจ าได้ง่าย เช่น Starbucks, 
Twitter, และ Playboy โลโก้ทั้งหลายเหล่านี้ล้วนแต่มีลักษณะเป็นรูปภาพสัญลักษณ์ทั้งสิ้น รูปภาพที่
ใช้จะสื่อถึงธุรกิจของคุณ เมื่อกลุ่มเป้าหมายดูแล้วสามารถเข้าใจทันที 

 
ภาพที่ 2.26 Pictorial mark 

 ที่มา : https://blog.fastwork.co/ 
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3. Abstract mark  
ตัวโลโก้ที่ออกแบบไม่ได้สื่อถงึสิ่งใดเลย แตส่ามารถจดจ าได้ง่าย ดูแล้วเหมือนกับภาพศิลปะแบบ
นามธรรม แบรนด์ที่ประสบความส าเร็จที่ใช้โลโก้ลักษณะนี้มีมากมาย  เช่น โลโก้ Adidas, Audi, 
Pepsi  เป็นต้น 

 
ภาพที่ 2.27 Abstract mark 

ที่มา : https://blog.fastwork.co/ 
4. Letter form 
โลโก้ลักษณะนี้สร้างจากการประดิษฐ์ตัวอักษรเพียงตัวเดียวให้มีลักษณะพิเศษชวนจดจ า โดยใช้อักษร
ย่อ ของชื่อธุรกิจหรือชื่อบริษัท เช่น Honda, Uber, Unilever, McDonald’s เป็นต้น 

 
ภาพที่ 2.28 Letter form 

ที่มา : https://blog.fastwork.co/ 
5. Emblem 
เป็นโลโก้ที่ใช้ภาพสัญลักษณ์ง่ายๆ มาเป็นองค์ประกอบรวมเข้ากับชื่อและล้อมกรอบเอาไว้ในลักษณะ
ต่างๆ ส่วนใหญ่ภาพหรือรูปทรงที่น ามาใช้ในการออกแบบ โลโก้มักจะสื่อความหมายถึงหรือเกี่ยวข้อง
กับธุรกิจนั้นๆ เช่น Motor harley davidson cycles, Ford, NFL  เป็นต้น 
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ภาพที่ 2.29 Emblem 

 ที่มา : https://blog.fastwork.co/ 
6. Character 
ออกแบบโลโก้โดยใช้รูปภาพคน สัตว์ หรือ มาสคอตที่สื่อถึงธุรกิจหรือสินค้าของคุณในการออกแบบโล
โก้ เช่น KFC หรือ Johnnie walker 

 
ภาพที่ 2.30 Character 

ที่มา : https://blog.fastwork.co/ 
7. Web 2.0 
ออกแบบโลโก้โดยเน้นให้เข้ากับเว็บไซต์คือเน้นการออกแบบที่เรียบง่ายและเข้าใจง่าย การออกแบบโล
โก้ ประเภทนี้จึงเน้นที่การอ่านชื่อของเว็บไซต์ ธุรกิจ หรือสินค้า คล้ายการออกแบบโลโก้ประเภทแรก( 
Word mask) แต่จะมีลูกเล่นเพิ่มขึ้นมาเล็กน้อย เพ่ือเพ่ิมความชัดเจนในการอ่านชื่อของโลโก้นั้นๆ 
เช่นโลโก้ของ Youtube, Google หรือ Skype เป็นต้น 
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2.3 ผลงานและงานวิจยัที่เกีย่วข้อง 

2.3.1 เทศกาลชมพระอาทติย์ขึ้น Seongsan Sunrise Festival (제주성산일출축제)  

 
ภาพที่ 2.31 Seongsan Sunrise Festival 

ที่มา : https://kimstravel.trekksoft.com 
มาถึงสิ้นปีก็มีอีกเทศกาลนึงที่คนเกาหลีเฝ้ารอ กับคืนวันส่งท้ายปี กับเทศกาลชมพระอาทิตย์ขึ้นในวันปี
ใหม่ ซึ่งที่เกาหลีนั้นจะมีสถานที่ที่ผู้คนนิยมไปชมพระอาทิตย์แรกกันหลายที่ด้วยกัน แค่สถานที่ยอดฮิต 
คือที่ยอดเขาซองซานอิลชุลบง (성산일출봉) ยอดเขาชื่อดังของเกาะเชจู ที่นี่จัดเทศกาล Seongsan 
Sunrise Festival (제주성산일출축제) มาตั้งแต่ปี 1994 และมีชื่อเสียงมากที่สุดส าหรับการมาชม
พระอาทิตย์ขึ้น ในคืนวันที่ 31 ธันวาคม นักท่องเที่ยวมากมายจะมารวมตัวกันที่นี่ เพื่อรอดูแสงแรกของ
ปีรวมไปถึงขอพรในสิ่งที่ต้องการ และที่นี่ก็คือสถานที่ที่โจควอนและกาอิน ได้เคยขึ้นไปชมพระอาทิตย์
ขึ้นมาแล้วจากรายการ We Got Marriedมาถึงสิ้นปีก็มีอีกเทศกาลนึงที่คนเกาหลีเฝ้ารอ กับคืนวันส่ง
ท้ายปี กับเทศกาลชมพระอาทิตย์ขึ้นในวันปีใหม่ ซึ่งที่เกาหลีนั้นจะมีสถานที่ที่ผู้คนนิยมไปชมพระ
อาทิตย์แรกกันหลายที่ด้วยกัน แต่จะขอแนะน าแค่สถานที่ยอดฮิตก็แล้วกันค่ะ คือที่ยอดเขาซองซานอิล
ชุลบง (성산일출봉) ยอดเขาชื่อดังของเกาะเชจู ที่นี่จัดเทศกาล Seongsan Sunrise Festival 
(제주성산일출축제) มาตั้งแต่ปี 1994 และมีชื่อเสียงมากที่สุดส าหรับการมาชมพระอาทิตย์ขึ้น ในคืน
วันที่ 31 ธันวาคม นักท่องเที่ยวมากมายจะมารวมตัวกันที่นี่ เพื่อรอดูแสงแรกของปีรวมไปถึงขอพรใน
สิ่งที่ต้องการ และที่นี่ก็คือสถานที่ที่โจควอนและกาอิน ได้เคยขึ้นไปชมพระอาทิตย์ขึ้นมาแล้วจาก
รายการ We Got Married 
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2.3.2สื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

 
ภาพที่ 2.32 โปสเตอร์รับตะวันใหม ่

ที่มา : http://www.amazingthaitour.com 
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ภาพที่ 2.33 ไวนิลรบัตะวนัใหม ่

ที่มา : http://i-san.tourismthailand.org 
 

 
ภาพที่ 2.34 โปสเตอร์รับตะวันใหม่ก่อนใคร ปี 2561 

ทีม่า : http://122.155.92.12/centerapp/  

http://i-san.tourismthailand.org/farms/uploads/images/122_1_500X722.jpg
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ภาพที่ 2.35 โปสเตอร์รับตะวันใหม่ก่อนใคร ปี 2551 

ที่มา : http://guideubon.com/  

2.3.3 สื่อประชาสัมพันธ์เทศกาล Seongsan Sunrise Festival (제주성산일출축제) 

 
ภาพที่ 2.36 Seongsan Sunrise Festival 

ที่มา : http://cfile26.uf.tistory.com/  
 
 
 

http://guideubon.com/news/images/TueDecember2007101428_sunrise08_01.jpg
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ภาพที่ 2.37  Seongsan Sunrise Festival poster 

ที่มา : https://70ni.seogwipo.go.kr/  
 
 



54 
 

2.3.4 สื่อประชาสัมพันธ์เทศกาล Ganjeolgot Sunrise Festival  울산 간절곶 해맞이축제 

 
 

ภาพที่ 2.38 Ganjeolgot Sunrise Festival  poster 
ที่มา : http://www.yeyakwang.co.kr/ 
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บทที่ 3 

การวิเคราะหก์ารออกแบบ 

ในงานวิจัยนี้ได้รวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องทั้งหมด เพื่อวิเคราะห์หาบทสรุปอันน าไปสู้แนวทางใน

การออกแบบและพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม โดยผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาข้อมูลในเรื่องที่เกี่ยวกับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์

ข้อมูลดังน้ี  

3.1 กลุ่มเป้าหมาย 

3.2 วิเคราะหป์ระเภทของสื่อประชาสัมพันธ ์

3.3 วิเคราะห์สือ่ที่มีอยู่ในปัจจบุัน 

3.4 วิเคราะห์สแีละลวดลาย 

3.5 สรุปผลการวิเคราะห ์

3.1 กลุ่มเป้าหมาย  

ช่วงอาย ุ รายละเอียด 
ช่วง 15-20 ป ี เป็นช่วงวัยรุ่นที่ก าลังคึกคะนอง และใช่สื่อ 

Social มาก 
ช่วง 20-30 ป ี คนอายุ 20 ซึ่งช่วงนี้เป็นช่วงที่เราทุกคนก าลังมี

แรงท าอะไรสนุกๆ ได้ทุกอยา่ง จะกล้าจะบ้าบิ่น
แค่ไหนก็ใส่ได้เต็มที่ และใช่สือ่ Social มาก 

ช่วง 31-40 ป ี เป็นช่วงที่หลายๆคนเริ่มแต่งงานลงหลักปักฐาน
หรือมีลูก ชีวิตจึงไม่โลดโผนเหมือนตอนวัยรุ่น ดัง

ดั้นที่เที่ยวเหมาะกบัชีวิตสโลว์ไลฟ์มากขึ้น 
ช่วง 41-50 ป ี เป็นช่วงที่เริ่มมีเงินเก็บมากขึ้น และเริ่มดแูล

สุขภาพมากขึ้น 
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ช่วง 51-60 ป ี เริ่มเข้าสู่ช่วงสูงวัย เริ่มมีปัญหาด้านสุขภาพเข้า
มา  

ช่วง 61-70 ป ี เป็นช่วงที่จะมีครวบครัวที่ใหญ่ขึ้น ไม่ว่าจะเป็น
ญาติพี่น้อง หรือบรรดาลูกหลาน และเริ่มอยูแ่ต่

บ้าน 

สรุป ผลการวิเคราะห์พบว่า กลุ่มวัย 15-50 นั้นมีความเหมาะสมที่สุด เพราะเป็นช่วงที่ยังมียังมี

แรงที่จะไปเที่ยวตามสถานที่ต่างๆได้ กลุ่มวัยนี้จะจัดอยู่กลุ่ม Gen Y (15-34 ปี ) และ Gen X (35-50 

ปี) ที่มีสถิติการใช่อินเตอร์เน็ตมากที่สุด และ เล่น social network มากที่สุด  

3.2 ประเภทของสื่อประชาสมัพันธ์ 

3.2.1 สื่อสิ่งพมิพ ์

สมุด แผนกระดาษหรือวัตถุใด ๆ ที่พมิพ์ขึ้น รวมตลอดทั้งบทเพลง แผนที่ แผนผังภาพ 

ภาพวาด ภาพระบายสี ใบประกาศ แผ่นเสียง หรือสิ่งอ่ืนใดอันมีลักษณะเช่นเดียวกัน 

สื่อสิ่งพิมพ์มลีักษณะต่าง ๆ 

หนังสือพิมพ์ (Newspaper) 
 

ข่าวสาร เรื่องราว ที่ประชาชนเฉพาะกลุ่มและ
ประชาชนทั่วไปสนใจ เช่น ข่าวการเมือง 
อาชญากรรม เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บันเทิง เป็น
ต้น 

 วารสาร (Journal) 
 

จัดท าเพ่ือผู้อ่านเฉพาะกลุ่ม อาจเป็นภายในหรือ
ภายนอกองค์กรก็ได้ จัดท าเป็นรูปเล่ม มี
ระยะเวลาออกที่แน่นอน และมีความต่อเนื่อง 

นิตยสาร (Magazines) 
 

นิตยสาร เป็นเครื่องมือหรือสื่อในการ
ประชาสัมพันธ์ประเภทสิ่งพิมพ์ที่ส าคัญอย่าง
หนึ่ง นิตยสารมีรูปเล่มที่กะทดัรัดสวยงาม และมี
ระบบการพิมพ์ที่ประณตี มสีีสวยงามช่วยดึงดูด
ความสนใจของผู้อ่านได้เป็นอย่างดี 
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หนังสือรายงานประจ าปี  มักจัดท าเป็นรูปเล่ม และมีขนาดต่าง ๆ ตาม
ความเหมาะสม มีเรื่องราวส าคัญและ น่าสนใจ
ขององค์กร เรียกว่า Annual Report 

หนังสือรายงานประจ างวด งวด (Imperium Report) ท าเป็นรูปเล่มคล้าย
กับหนังสือรายงานประจ าปี โดยออกเป็นงวด ๆ 
เช่น 3 เดือน หรือ 6 เดือนต่อครั้ง เพื่อรายงาน
ผลการด าเนินงานขององค์กรประจ างวด หรือ
รายงานผลโครงการที่ได้ด าเนินการไปแล้ว 

จดหมาย (News Letter) 
 

มีลักษณะเป็นแผ่นปลิวชนิดหนึ่ง เพื่อส่งให้กับ
กลุ่มลูกค้าที่เป็นเป้าหมาย หรือคาดคะเนว่าจะ
เป็นลูกค้าได้ในอนาคตมีหัวจดหมายที่สวยงาม
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนหรือองค์กร 

ป้ายประกาศและโปสเตอร ์

 

โปสเตอร์ เป็นสื่อที่ใช้เพื่อดึงดูดความสนใจของ
ประชาชนที่มีความเด่นและสะดุดตา จัดท าด้วย
สีสันสวยงาม มีภาพและตัวอักษรชัดเจน อ่าน
ง่าย แม้อยู่ไกล 

แผ่นพับ (Folder) 
 

เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่จัดท าขึ้นเพื่อเผยแพร่ข่าว
เกี่ยวกับสินค้าหรือบริการขององค์กร 
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เอกสารแจก มักท าเป็นเอกสารที่รวมเป็นเล่ม เพื่อเผยแพร่
หรือแจกให้อ่าน 

จุลสาร (Booklet and Bulletin) 
 

เป็นเอกสารเชิงความรู้ทางวิชาการ มีลักษณะ
คล้ายแผ่นพับแต่เย็บเป็นเล่ม 

ใบปลิว (Leaflet) 
 

มีลักษณะเป็นกระดาษแผ่นเดียว บรรจุข่าวสาร 
เรื่องราวต่าง ๆ ที่ต้องการจะประชาสัมพันธ์ให้
ประชาชนทราบอย่างทั่วถึงในกลุ่มเป้าหมายได้
อย่างกว้างขวาง 

ข้อได้เปรียบ-เสียเปรียบ 

ข้อได้เปรียบ ข้อเสียเปรียบ 
1. มีเนื้อที่เพียงพอ 
2. จัดท ารูปแบบ ขนาด สีสัน สวยงาม 
3. เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่มได้ดี 
4. ชักจูงใจได้ด 
5. เป็นแหล่งข้อมลูที่ดี 

1 ใช้ได้ไม่ทุกกลุม่เป้าหมาย 
2 ใช้ความสามารถในการจัดท า และ

น าเสนอที่เหมาะสมกับ กลุ่มเป้าหมาย 
3 ผู้จัดท าไม่มีเวลาพอ 
4 มีค่าใช้จ่ายในการพิมพ์มาก 

3.2.2 สื่อโสตทัศน์ (Audio Visual Media) 

เป็นงานบริการแบบสื่อประสม มีหลายรูปแบบที่ผู้ใช้บริการสามารถเลือกเรียนรู้ได้ตาม

ความสนใจ หลากหลายรูปแบบอาทิ ข้อความ เสียง รูปภาพ หรือ ภาพเคลื่อนไหว โดยผ่านประสาท

สัมผัสทางหูและตา ซึ่งมีคุณค่าต่อการศึกษาค้นคว้าหาความรู้เพราะเป็นศูนย์รวมแห่งความสนใจ ช่วย

ให้ เข้ า ใจ ใน เรื่ อ งที่ ต้ อ งการศึ กษาได้ รวด เร็ ว  จ า ได้นาน และ เกิ ดการ เรี ยนรู้ อย่ า งมี มิ ติ  

สื่อโสตทัศน์ เป็นสื่อหรือวัสด ุ
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ลักษณะของสือ่โสตทัศน ์

ภาพยนตร์ (Films) หรือวิดีโอ (Video) 

 

 ภาพยนตร์มีทั้งภาพและเสียงประกอบอื่น ๆ 
เช่น ภาพนิ่ง ภาพเลื่อนเป็นชุด ภาพโปร่งแสง 
ทั้งนี้เป็นเทคนิคต่างๆที่จะให้นักประชาสัมพันธ์
เลือกใช้ให้เหมาะกับงานแต่ละแบบ ภาพยนตร์
เป็นสื่อที่ใช้ประสาทสัมผัสทางตา นับว่าเป็นสื่อที่
ให้ความประทบัใจและท าใหผู้้คนจดจ าเรื่องราว
เนื้อหาได้นาน เพราะผู้ชมจะได้ดูและได้ฟังค า
บรรยายไปพร้อมๆกัน 

วิทยุ (Radio) 
 

วิทยุ (Radio) เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่ส่งข่าวสาร
ได้รวดเร็ว และเผยแพร่ข่าวไปได้ไกลมาก เป็นที่
นิยมทั่วไปทั้งในและต่างประเทศ ประชาชนมีใช้
มากแม้ในชนบทที่อยู่ห่างไกลและยังไม่มีไฟฟ้าใช ้
มีหลากหลายรายการ ทั้งข่าวสาร บันเทิง 
รายการเพลง รายการละคร 

 

โทรทัศน์ (Television) 

 

โทรทัศน์ (Television) เป็นสื่อที่เจริญรุดหน้า
มาก สามารถถา่ยทอดข่าวสารได้ทั้งโดยค าพูด 
ข้อเขียน และรปูภาพ เป็นทั้งภาพสี ขาวด า และ
ภาพนิ่ง ภาพยนตร์และอื่น ๆ ถ่ายทอดข่าวสาร
ไดเ้ร็วมาก และส่งภาพในระยะทางไกล ๆได้ด้วย 
รายการทางโทรทัศน์จะคล้ายกับวิทยุ มีความ
หลากหลายโทรทัศน์จึงเป็นสือ่ที่มีบทบาทและมี
ผู้นิยมมาก 

เครื่องฉายแผ่นใส 
 

เครื่องฉายแผ่นใส  เป็นสื่อทีใ่ช้ประกอบการ
บรรยายเพื่อให้เกิดความชัดเจนยิ่งขึ้น 

เครื่องฉายสไลด์ เครื่องฉายสไลด์ เป็นสื่อที่ใชป้ระกอบการ
บรรยาย เพื่อให้เกิดความชัดเจน เป็นภาพนิ่ง 
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 เลื่อนภาพได้ทีละหนึ่งภาพ ปัจจุบันมีการ
ปรับปรุงให้มีการฉายแบบ Multi ท าใหฉ้ายได้ที
ละ 3 เครื่อง 

เครื่องรับ – ส่งแฟกซ ์
 

เครื่องรับ – ส่งแฟกซ์ เป็นเครื่องโทรศัพท์ที่
สามารถส่งข่าวสารที่มีลักษณะคล้ายการถ่าย
เอกสารจากต้นทางมายังเลขหมายโทรศัพท์
ปลายทาง โดยมีสัญญาณบอกความพร้อมใน
การรับข่าวสารหรือแฟกซ์  
 

สรุปผลการวิเคราะห์ของสื่อสิ่งพิมพ์ ผู้วิจัยพบว่าลักษณะของสื่อโสตทัศน์ที่จะสามารถ

น ามาออกแบบได้มีอยู่ 2 ลักษณะคือ ภาพยนตร์ (Films) หรือวิดีโอ (Video) และ วิทยุ ซึ่ง 2 ประเภท

นี้เข้าถึงกลุ่มผู้คนได้ไวเพราะเป็นสื่อที่สามารถท าเป็นออนไลน์ได้  

3.2.3 สื่อมวลชน 

สื่อบุคคลเป็นวิธีการสื่อสารที่เก่าแก่ที่สุด ใช้กันตั้งแต่เริ่มมีมนุษย์ขึ้นในโลก เป็นสื่อที่ใช้กัน

มากใน กลุ่มระชาชนทั่วไป เครื่องมือของสื่อบุคคลมีทั้งที่เป็นค าพูด กริยาท่าทาง การแสดงออกทาง

อากัปกิริยา วิธีการสื่อสารด้วยบุคคลจะเป็นการใช้ค าพูดเป็นหลัก ด้วยวิธีการสนทนา อภิปราย 

บรรยาย สาธิต ประชุม ค าพูด (Spoken Word) เป็นเครื่องมือสื่อสารที่ทุกคนคุ้นเคยกันดีอยู่แล้ว และ

ทุกคนต้องใช้ค าพูดในชีวิตประจ าวัน ในงานอาชีพ ในชีวิตส่วนตัว สื่อค าพูดจึงเป็นสื่อที่เก่าแก่ที่สุดชนิด

หนึ่ง นอกจากนี้หากค าพูดนั้นพูดโดยบุคคลที่มีชื่อเสียงที่สังคมยกย่องนับถือก็จะยิ่งเพิ่มน้ าหนักใน

ค าพูดนั้นมากขึ้นเป็นเงาตามตัว การพูดจึงเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดชักน าความรู้สึกนึกคิดของ

มนุษย์ออกมาให้ผู้อื่นได้ทราบและเข้าใจ ค าพูดจึงเป็นเครื่องมือที่ส าคัญที่จะท าให้มนุษย์เกิดความ

ร่วมมือร่วมใจเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 
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ลักษณะของสื่อบุคคล 
1. การพูดสนทนา เป็นการสื่อสารของบุคคลโดยทั่วไปในวงสนทนา ซึ่งเป็นการสื่อสารกัน

ใน ชีวิตประจ าวันทั่วไป 
2 การอภิปราย เป็นการสื่อความโดยกลุ่มคนตั้งแต่ 3 คนขึ้นไป ซึ่งเป็นการให้ความรู้ 

ความคิดเห็น และ ข้อเสนอแนะที่มีแนวโน้มไปในทางเดียวกัน 
3 การบรรยาย เปน็การสื่อความเพื่อให้ความรู้ความเข้าใจต่อเนื่องในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง โดย

ผู้ฟังเป็นผู้รับสาร และผู้บรรยายเป็นผู้ให้สาร  
4 การประชุม เป็นการร่วมกันปรึกษาหารือกันในกลุ่มหรือทีมงานอย่างมีระบบและ

ระเบียบวิธีทางการ ประชุม เช่นการยกมือก่อนพูดแสดงความคิดเห็น มีการจดบันทึกรายงานการ
ประชุม และมีประธานการประชุม 

5 การฝึกอบรม เป็นการให้ความรู้ความเข้าใจแก่บุคคล เพื่อให้มีความรู้เพิ่มขึ้น และมี
ความสามารถขึ้นในเรื่องที่ได้รับการฝึกและอบรมมา  
                6 การสัมมนา เป็นกระบวนการสื่อสารสองทาง ทั้งให้และรับความรู้ซึ่งกันและกันระหว่าง
วิทยากรและผู้เข้าร่วมสัมมนา  

7 การพูดในที่ชุมชน เป็นการพูดในที่สาธารณะหรือชุมชนในวาระหรือโอกาสต่าง ๆ เพื่อ

เป็นการสร้างความเข้าใจ ความรู้ ยกย่อง และยินดี ตลอดจนความเห็นอกเห็นใจในเรื่องราวต่าง ๆ  

ข้อด-ีข้อเสียของสื่อบุคคล 

ข้อดีของสื่อบุคคล ข้อเสียของสื่อบุคคล 
1. เป็นสื่อที่ทุกคนมีอยู่แล้ว ไมต่้อง

สิ้นเปลืองในการซื้อสื่อแบบสือ่อื่น ๆ 
2. ท าให้ผู้พูดและฟังเห็นหน้าตา บุคลิก 

ลีลา ท่าทาง น้ าเสียงประกอบการพูด
ซึ่งมีอิทธิพลในการชักจูงและเร้าความ
สนใจได้มากกว่า 

3. เป็นการสื่อสารสองทาง ทั้งผู้พูดและ
ผู้ฟังสามารถโต้ตอบกันได้ทันที 

4. ผู้พูดสามารถปรับเนื้อหาให้เหมาะกับ
ผู้ฟังได้ทันท่วงที 

1. ไม่มีความคงทนถาวร พูดแล้วก็ผ่านเลย
ไป 

2. ไม่สามารถครอบคลุมผู้ฟังจ านวนมาก  
3. เนื้อหาสาระที่น ามาพูดหาก

สลับซับซ้อนเกนิไป ท าให้ผู้ฟงัไม่เข้าใจ 
ต้องมีอุปกรณ์ประกอบการพูด เช่น 
ภาพถ่าย ภาพสไลด์ ภาพยนตร ์

4. หากผู้พูดขาดความสามารถในการพูด
จูงใจ ก็จะท าให้การพูดล้มเหลวได ้

5. เป็นสื่อที่ไม่มีหลักฐานอ้างอิงที่ชัดเจน 
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5. เหมาะกับการเผยแพร่เรื่องราวที่ไม่
สลับซับซ้อนหรือติดต่อสัมพันธ์กันเป็น
การส่วนตัว 

สรุปผลการวิเคราะห์ของสื่อสิ่งพิมพ์ ผู้วิจัยพบว่ามีเพียง การพูดสนทนา เท่านั้นที่เป็นสื่อที่จะน ามาใช่
ได้ ซึ่งลักษณะของสื่อ การพูดสนทนา นั้นจะเป็นผลพลอยได้ของผู้ที่รับได้สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทอื่น 
แล้วน ามาบอกเล่าต่อๆกันมา 

3.2.4 สื่อกิจกรรมต่างๆ  
สื่อกิจกรรมต่างๆที่จัดในลักษณะกิจกรรมตามวาระหรือโอกาสต่าง ๆ โดยมากจัดในรูป

ของนิทรรศการ การออกร้าน งานฉลอง การประกวด การแข่งขัน ประงานสถาปนาองค์กร หรือการ
เปิดให้เข้าชมกิจการในวันส าคัญ มีลักษณะเด่น 3 ประการ คือ 

 
1. ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนจ านวนมากมาเข้าร่วมงาน  
2. ประชาสัมพันธ์กิจกรรมภายในงานและองค์กรให้เป็นที่รู้จกัของ

ประชาชน  
3. ประชาชนที่มาร่วมงานได้รับสาระประโยชน์ ส่วนองค์กรได้สร้าง

ภาพพจน์ที่ดีในสายตาประชาชน 

       วัตถุประสงค์ของการจัดกิจกรรมเพื่อการประชาสัมพันธ์  

1. เพื่อให้การศึกษาทางอ้อมในวิชาการสาขาต่าง ๆ และเหตุการณ์ต่าง ๆ 
แก่กลุ่มประชาชนเป้าหมาย  

2. เพื่อเผยแพร่ข่าวสาร ข้อมูล กิจกรรมของสถาบันต่อกลุ่มประชาชน
เป้าหมาย  

3. เพื่อกระตุ้นเร่งเร้ากลุ่มประชาชนเป้าหมายให้ร่วมมือกับสถาบันหรือ
เปลี่ยนแปลงทัศนคติของกลุ่มประชาชนเป้าหมายที่มีต่อสถาบัน ไป
ในทางที่พึงประสงค ์

4. เพื่อสร้างความบันเทิง สนุกสนานความพึงพอใจแก่กลุ่มประชาชน
เป้าหมาย 

หลักในการจัดกิจกรรมหรือนิทรรศการ  

1. การจัดแต่ละครั้งควรมีศูนย์รวมแนวความคิดเพียงอย่างเดียว   
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2. ควรเลือกสถานที่ที่เหมาะสมและสะดวกในการเข้าชม  
3. ต้องให้ผู้ชมเข้าใจง่าย และเสียเวลาน้อยที่สุด คือ จะต้องใช้ทัศนวัสดุ

ประเภท ภาพ ของจริง ของจ าลองและวัสดุสามมิติอื่น ๆให้มากที่สุด 
เท่าที่จะท าได้ เพราะเป็นการดูมากกว่าการอ่าน  

4. ใช้ค าอธิบายสั้น ๆ ข้อความโต ๆ มองเห็นชัดแต่ไกล  
5. แสงก็มีบทบาทในการจัดนิทรรศการ  
6. สีที่สะดุดตาจะช่วยเร้าความสนใจและน่าติดตาม  
7. ควรพยายามให้ผู้เที่ยวชมได้มีส่วนร่วมตามความเหมาะสม  
8. ควรจัดเรื่องราวหรือกลุ่มวัสดุที่แสดงให้เป็นหมวดหมู่ และต่อเนื่อง

สัมพันธ์กัน 

สรุปผลการวิเคราะห์ของสื่อสิ่งพิมพ์ ผู้วิจัยพบว่าสื่อกิจกรรมต่างๆ เป็นรูปแบบของสื่อ

ประชาสัมพันธ์ที่มีอยู่ในสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทอื่นๆ เช่น สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อโสตทัศน์ สื่อมวลชน  
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3.3 วิเคราะหส์ื่อประชาสัมพันธ์ที่มีในปัจจุบัน 

ป้ายโฆษณา 
รูปแบบ ตัวอย่าง ข้อด ี ข้อเสีย 

 
โปสเตอร ์

 

-มีตัวหนังสือที่ใหญ ่
- 
 

- ดูไม่มีจุดเด่น 
- ดูมีความเยอะ
เกินไป 
-ไม่มีความน่าสนใจ 

 
 

ป้ายโฆษณา 
 

 

-มีความหน้าสนใจ 
-มีความสวยงาม 
-มีขนาดที่ใหญ ่

-ตัวหนังสือบางจุดมี
ขนาดเล็ก 

 
 

ข่าวทีวี 

 

-มีความน่าเชื่อถือ 
 

 

รูปแบบของโฆษณาทางวิทย ุ

ประเภท รายละเอียด ข้อด ี ข้อเสีย 
โฆษณาสปอตวิทย ุ เป็นการโฆษณาสั่นๆ

โดยข้อความเสียงโดย
มีความยาวเพียง 30-
60 วินาท ี

- ค่าใช่จ่ายไม่สูง 
- สั่นได้ใจความ 

- ไม่มีภาพประกอบ 

 
ดีเจสปอต 

เป็นการให้เนื้อหาที่
สรุปแล้วให้ดีเจพูด
โฆษณาตอนเปิด
รายการ ความยาม
แล้วแต่ดีเจจะเล่า 

- ค่าใช่จ่ายไม่สูง 
- สั่นได้ใจความ 
- ไม่ต้องคิดค าอะไร
มาก 

- ไม่มีภาพประกอบ 
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รูปแบบของ VIDEO 

VIDEO 
สื่อโฆษณาวิดิโอ 

 

เป็นการถ่ายภาพเคลื่อนไว้โดยใช่กล้องวิดิโอ 
และน ามาตัดต่อเพื่อให้ได้เรื่องราวที่น่าสนใจพ
ภาพที่ได้มาจะเป็นสมภาพจริง 

สื่อโฆษณาอินโฟกราฟิก 

 

อินโฟกราฟฟิก (InforGraphic) คือ งานกราฟิค
ที่เคลื่อนไหวได้ โดยการน ามาจัดเรียง ต่อๆกัน
หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งคือ การผสมผสานกัน
ระหว่างงานดีไซน์กับภาพเคลื่อนไหว ก่อให้เกิด
เป็นตัวงาน ที่น่าสนใจขึ้นมา เป็นไฟล์งานอยู่ใน
ภาพยนตร์ เพื่อให้ งานออกมาดูสะดุดตาและให้
งานมีความน่าสนใจมากขึ้น 
 

ข่าว TV 

 

เป็นสื่อที่เจริญรุดหน้ามาก สามารถถ่ายทอด
ข่าวสารได้ทั้งโดยค าพูด ข้อเขียน และรูปภาพ 
เป็นทั้งภาพสี ขาวด า และภาพนิ่ง ภาพยนตร์
และอื่น ๆ ถ่ายทอดข่าวสารได้เร็วมาก และส่ง
ภาพในระยะทางไกล ๆได้ด้วย รายการทาง
โทรทัศน์จะคลา้ยกับวิทยุ มีความหลากหลาย
โทรทัศน์จึงเป็นสื่อที่มีบทบาทและมผีู้นิยมมาก 

สรุป ผลการวิเคราะห์ของวิดิโอ ผู้วิจัยพบว่าสื่อวิดิโอมีเป็นสื่อที่มีความน่าสนใจมากที่สุดเพราะ

เป็นที่มีทั้งภาพและเสียงท าให้ผู้คนสนใจมากที่สุดแต่สื่อวิดิโอนี้ แต่ในช่วงระยะเวลาในการท าวิจัยนั้น

อยู่ในช่วง Low Season ของสถานที่ท้องเที่ยวการบันทึกภาพอาจไม่ได้ที่สวย ดังนั้น สื่อโฆษณาโมชั่น

กราฟิกจึงเป็นทางเลือกหนึ่งที่น่าสนใจ เพราะ หลายๆอย่างสามารถท าขึ้นมาเองได้และสื่อ

ประชาสัมพันธ์ยังไม่มีสื่อประเภทอินโฟกราฟิก ส่วนสื่อวิดิโอทางทีวีมีค่าใช้จ่ายที่สูงเกินไป 
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3.4 วิเคราะหส์ีและลวดลาย 

ภาพเขียน รายละเอียด ลวดลาย ส ี
กลุ่มภาพเขียนสีผาขาม 

 

กลุ่มภาพเขียนสีผาขาม มี
ทางเดินลงมาจากลานผา
แต้มประมาณ 30 เมตร 
จากนั้นเป็นทางราบริม
หน้าผาเดินไปอีก 400 
เมตรจึงจะถึง ภาพ
ค่อนข้างลบเลือนไปมาก
แล้ว เหลือเพียงร่องรอย
คล้ายภาพก้างปลาและ
ลายเส้นทึบหยกัไปมา
คล้ายคลื่นน้ า 

 

 
 

กลุ่มภาพเขียนสีผาแต้ม 

 

กลุ่มภาพเขียนสีผาแต้ม 
จากผาขามเดินไปอีก 300 
เมตร ก็จะถึง เป็นกลุ่ม
ภาพเขียนสีที่มีขนาดใหญ่
ที่สุด มีจ านวนมากกว่า 
300 ภาพ เรียงรายเป็น
แนวยาวถึง 180 เมตร มี
ภาพกลุ่มสัตว์ ช้าง ปลา 
วัว เต่า ภาพมือ เครื่องมือ
จับสัตว์น้ า ภาพคน และ
ภาพลวดลายเรขาคณิต 
บอกเล่าถึงพิธีกรรม ความ
เชื่อ วิถีชีวิตของมนุษย์ใน
ยุคจับปลาและล่าสัตว์
สมัยก่อนประวัติศาสตร ์
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กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอน 

 

กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอน 
มีภาพกลุ่มสัตว์ วัว ควาย 
ภาพคนถืออาวุธคล้ายธนู 
อยู่ในทุ่งหญ้าหรือนาข้าว 
ภาพมือ และภาพลวดลาย
เรขาคณิต สะท้อนถึงการ
เป็นแหล่งชุมชน
เกษตรกรรมเพาะปลูก
ข้าวเก่าแก่ของโลก 

 
 

 
 

 

กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอนน้อย 

 

กลุ่มภาพเขียนสีผาหมอน
น้อย มีภาพคนนุ่ง
กระโปรง ยืนเท้าเอว 
ลักษณะการวาดแบบกิ่ง
ไม้ภาพสัญลักษณ์ 
ลวดลายเรขาคณิต และ
ภาพฝ่ามือกระจายอยู่
ทั่วไป 
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สถานที ่ รายละเอียด แกะลาย ส ี
เสาเฉลียง ตั้ ง อ ยู่ ใ น เ ข ต อุ ท ย า น

แห่ งชาติ ผ าแต้ม  เป็ น
ป ร า ก ฏ ก า ร ณ์ ท า ง
ธรรมชาติ ที่เกิดจากการ
กัดเซาะของน้ า สายลม
และแสงแดดมีลักษณะ
เ ป็ น แ ท่ ง หิ น ตั้ ง ขึ้ น  มี
ส่วนบนเป็นแผ่นหินวาง
อยู่ โดยไม่ติดกัน มองดู
คล้ายดอกเห็ด อุทยาน
แห่งชาติมีเสาเฉลียงให้
ชม 2 จุด จุดที่ชมได้ง่าย
อ ยู่ ก่ อ น ถึ ง ผ า แ ต้ ม  1 
กิโลเมตร กับเสาเฉลียงที่
ต้องเดินทางขึ้นเหนือไป
ทางบ้านผาชันอีกราว 70 
กิโลเมตร 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 

 

จุดชมพระอาทิตย์ขึ้น 

 

ลานกว้าง-ลานจอดรถ
ของผาแต้มที่เป็นจุดชม
วิวชมพระอาทิตย์ขึ้นก่อน
ใครในสยาม 

 
 
 

 
  



69 
 

นิทรรศการ 

 

นิทรรศการเล็กๆของทาง
อุทยานแห่งชาติผาแต้มที่
มีไว้ให้นักท่องเที่ยวได้รับ
ชมกับภาพจ าลองของ
ภาพเขียนโบราณแลพ
ส ถ า น ที่ ท่ อ ง เ ที่ ย ว ใ น
อุทยาน 

  

3.5 สรุปผลการวิเคราะห์การออกแบบ 

สรุปผลการวิเคราะหก์ลุ่มเปา้หมายคือ 15-50 ป ี(จัดเป็นบุลคลทั่วไป) สรุป ผลการวิเคราะห์ของ

วิดิโอ ผู้วิจัยพบว่าสื่อวิดิโอใช่จะการถ่ายภาพจริงเคลื่อนไหว แต่ในช่วงระยะเวลาในการท าวิจัยนั้นอยู่

ในช่วง Low Season ของสถานที่ท้องเที่ยวการบันทึกภาพอาจไม่ได้ที่สวย ดังนั้น สื่อโฆษณาโมชั่น

กราฟิกจึงเป็นทางเลือกหนึ่งที่น่าสนใจ เพราะ หลายๆอยา่งสามารถท าขึ้นมาเองได้และสื่อ

ประชาสัมพนัธ์ยังไม่มีสื่อประเภทอินโฟกราฟิก ส่วนสื่อวิดิโอทางทีวีมีค่าใช้จ่ายที่สูงเกินไป 
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บทที่ 4 

กระบวนการออกแบบ 

การออกแบบและพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม ได้น าเอา

กิจกรรมต่างๆ ของงานเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามมาออกแบบเป็นสื่ออินโฟกราฟิกเพื่อที่จะ

ท าให้กลุ่มเป้าหมายได้รู้จักงานเทศกาลนี้ในรูปแบบของอินโฟกราฟิก ที่ทางอุทยานแห่งชาติผาแต้มยัง

ไม่เคยประชาสัมพันธ์ในรูปแบบของสื่อนี้ ข้อมูลที่ใช้น ามาออกแบบได้จากการลงพื้นที่และศึกษา ได้

ข้อสรุปดังนี ้

4.1 สรุปผลการวิเคราะห์เพือ่หาแนวทางการออกแบบ 

4.1.1 สื่อที่ใชใ่นการออกแบบ : สื่ออินโฟกราฟิก 

4.1.2 ลวดลาย : สถานที่ท่องเที่ยวในตัวอุทยานและภาพเขียนโบราณ 

       4.1.3 โทนสี : ใชส้ีจากสภาพแวดล้อมของผาแต้มที่ใช้เป็นที่จัดงาน 

4.2 Storyboard 

 
ภาพที่ 4.1 storyboard 
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ภาพที่ 4.2 storyboard 2 

เนื้อหาและรูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 

เนื้อหาจะแบ่งออกได้เป็น 5 ส่วนด้วยกัน โดยประกอบด้วย Intro ,ประวัติความเป็นมา,กิจกรรม

ภายในงาน, สถานที่ท่องเที่ยวต่างที่หน้าสนใจ, และ Outro เชิญชวนให้มางาน 

บทพูด สวัสดีค่า เทศกาลลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามครั้งที่ 19 ใกล้จะมาถึงแล้วนะรู้ยังเทศกาลรับ

ตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม เป็นเทศกาลเก่าแก่ที่มีแต่ยาวนานแล้ว โดยมีความเชื่อกันว่าใครทีได้มารับ

แสงอาทิตย์แรกของแดนสยามจะช่วยเสริมสิริมงคลต่อชีวิต เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครสยามก็ไม่ได้

มีแค่การไปชมพระอาทิตย์ขึ้นกันอย่างเดี่ยวนะ ตอนเย็นของวันที่ 31 ธันวาคม ภายในงานก็มีงาน

ประเพณีต่างๆ ที่มีมาแต่ยาวนานของคนในท้องถิ่น มีการแสดงทางวัฒนธรรมพื้นบ้านและยังมีการ

แสดงดนตรีของเหล่าบรรดาศิลปินช่ือดังอีกด้วย ไม่เพยีงแค่นั้นใครที่ชอบสวดมนต์ไหว้พระก็สามารถไป

ร่วมสวดมนต์ข้ามปีได้ พอถึงเช้ามืดของวันที่ 1 มกราคมก็เป็นช่วงที่ทุกคนรอคอย นั้นคือการได้มา

รับชมพระอาทิตย์ขึ้นก่อนใครในสยาม เพื่อเป็นสิริมงคลต่อชีวิต พอดูพระอาทิตย์ขึ้นเสร็จ จะมีการ

ท าบุญตักบาตรก็ถือว่าเป็นอันเสร็จพิธีค่า และไหนๆก็มีมาถึงผาแต้มแล้ว สิ่งทุกคนต้องห้ามพลาด

เด็ดขาดเลยนั้นคือ การเดินลงไปดูภาพเขียนสีโบราณ อายุราว 4000 ปี เป็นระยะทาง 3.8 กม ด้วยกัน 
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ส่วนใครที่ไม่ชอบการผจญภัย ทางอุทยานแห่งชาติผาแต้มก็มีนิทรรศการเล็กๆ เกี่ยวกับภาพเขียนสี

โบราณและสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ให้เดินรับชมกัน และไหนๆก็มาเที่ยวกันทั้งที ในตัวอุทยานก็สถานที่

ท้องเที่ยวอื่นอีกมากหมาย ไม่ว่าจะเป็น เสาเฉลียง น้ าตกสร้อยสวรรค์ น้ าตกแสงจันทร์ น้ าตกทุ่งนา

เมือง ถ่ าปาฏิหาริย์ และผาชะนะได อย่าลืมมากันให้ได้นะคะ วันที่ 31 ธันวาคม ถึง 1 มกราคม มาดื่ม

ดั่มกับบรรยากาศและรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามไปกับพวกเรา ที่อุทยานแห่งชาติผาแต้ม แล้วพบ

กันค่า 

4.3 การออกแบบและพัฒนาแบบ 

เป็นการออกแบบ Head ของงานเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครสยาม โดยดึกเอาตัวภาพเขียนมา

ออกแบบบวกกับพระอาทิตย ์

 

ภาพที่ 4.3. ออกแบบ Head งาน 1 
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4.4 การออกแบบลายเส้นจาก Sketch design และลงส ี

 

ภาพที่ 4.4 ออกแบบ Head งาน 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.5 ออกแบบ Head งาน 3 
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4.5 กระบวนการท าภาพ Vector ใน Illustrator (AI) 

 

ภาพที่ 4.6 Place ภาพสเกต็ลงใน AI  

 

ภาพที่ 4.7 Draft ภาพสเก็ตโดยใช่ paint tool 
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ภาพที่ 4.8 ลงสีเฉพาะ fill ไม่มี stroke 

 

ภาพที่ 4.9 แยก Layer ให้เรียบร้อยพร้อมตั้งชื่อ 
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4.6 กระบวนการท า อินโฟกราฟิกในโปรแกรม After Effect 

 

ภาพที่ 4.10 สร้าง Composition พร้อม Import ไฟล์จาก Ilustrator สู่ After Efect 

 

ภาพที่ 4.11 เริ่มการเคลื่อนที่ ด้วยการกด Add จาก Position พร้อมติ๊กโหมด 3D 
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ภาพที่ 4.12 เชื่อมต่อ layer ตัวหนังสือ เข้า กับ Head ด้วยเครื่องมอื Null object 

 

ภาพที่ 4.13 ก าหนดจุดที่จะท าการเคลื่อนไหวด้วย เครื่องมือ Pin 
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ภาพที่ 4.14เริ่มการเคลื่อนที ่ด้วยการกด Add จาก Scale ของ layer ปลา มือ เสาหนิ 

 

ภาพที่ 4.15 ขยับ time line การแสดงผลให้มีความเหมาะสม 

กระบวนการในการท างาน ใช้โปรแกรม Ilustrator ในการออกแบบ จัดวางองค์ประกอบ ส่วน

การ เคลื่อนที่ การตกแต่งภาพ Effect ต่างๆ ใช้โปรแกรม After Effect ในการท า  
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4.7 เนื้อหาของสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

 

ภาพที่ 4.16 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 1-3 
ฉากที่ 1 : สวัสดีค่า เทศกาลลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามครั้งที่ 19 ใกล้จะมาถึงแล้วนะรู้ยัง 
ฉากที่ 2 : เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 
ฉากที่ 3 : เป็นเทศกาลเก่าแกท่ี่มีแต่ยาวนานแล้ว 

 
ภาพที่ 4.17 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 4-6 

ฉากที่ 4 : โดยมีความเช่ือกันว่าใครทีได้มารับแสงอาทิตย์แรกของแดนสยามจะช่วยเสริมสิริมงคลต่อ  
ชีวิต 
ฉากที่ 5 : เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครสยาม 
ฉากที่ 6 : ก็ไมไ่ด้มีแค่การไปชมพระอาทิตย์ขึ้นกันอย่างเดียวนะ 

 
ภาพที่ 4.18 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 7-9 

ฉากที่ 7 : โดยตอนเย็นของวันท่ี 31 ธันวาคม 
ฉากที่ 8 : ภายในงานก็มีงานประเพณีต่างๆ 
ฉากที่ 9 : ทีม่ีมาแต่ยาวนานของคนในท้องถิ่น 
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ภาพที่ 4.19 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 10-12      

ฉากที่ 10 : มีการแสดงทางวัฒนธรรมพื้นบ้าน 

ฉากที่ 11 : และยงัมีการแสดงดนตรีของเหล่าบรรดาศิลปินช่ือดังอีกด้วย 

ฉากที่ 12 : ไมเ่พียงแค่นั้นใครที่ชอบสวดมนต์ไหว้พระก็สามารถไปร่วมสวดมนต์ข้ามปีได้ 

 

ภาพที่ 4.20 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 13-15 

ฉากที่ 13 : พอถึงเช้ามืดของวันที่ 1 มกราคมก็เป็นช่วงที่ทุกคนรอคอย นัน้คือการได้มารับชมพระ

อาทิตย์ขึ้นก่อนใครในสยาม เพื่อเป็นสิริมงคลต่อชีวิต 

ฉากที่ 14 : พอดูพระอาทิตย์ขึ้นเสร็จ จะมกีารท าบุญตักบาตรก็ถือว่าเป็นอันเสร็จพิธีค่า 

ฉากที่ 15 : และไหนๆก็มีมาถงึผาแต้มแล้ว สิ่งทุกคนต้องห้ามพลาดเด็ดขาดเลยนั้นคือ การเดินลงไปดู

ภาพเขียนสีโบราณ อายุราว 4000 ป ีเป็นระยะทาง 3.8 กม ด้วยกัน 

 

ภาพที่ 4.21เนื้อหาของสื่อ ฉาก 16-18     

ฉากที่ 16 : ส่วนใครที่ไม่ชอบการผจญภัย ทางอุทยานแห่งชาติผาแต้มก็มีนิทรรศการเลก็ๆ เกี่ยวกับ

ภาพเขียนสีโบราณ 

ฉากที่ 17 : และสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ให้เดินรับชมกัน 

ฉากที่ 18 : และไหนๆก็มาเทีย่วกันทั้งที ในตัวอุทยานก็สถานที่ท้องเที่ยวอื่นอีกมากหมาย ไม่ว่าจะเป็น 
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ภาพที่ 4.22 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 19-21 

ฉากที่ 19 : เสาเฉลียง น้ าตกสร้อยสวรรค์ น้ าตกแสงจันทร์ น้ าตกทุ่งนาเมือง ถ่ าปาฏิหาริย์  และผาชะ

นะได 

ฉากที่ 20 : อยา่ลืมมากันให้ได้นะคะ 

ฉากที่ 21 : วันที่ 31 ธันวาคม ถึง 1 มกราคม 

 

ภาพที่ 4.23 เนื้อหาของสื่อ ฉาก 22-23 

ฉากที่ 22 : มาดื่มดั่มกับบรรยากาศ 

ฉากที่ 23 : และรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามไปกับพวกเรา ที่อุทยานแห่งชาติผาแต้ม แล้วพบกันค่า 
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บทที่ 5  

การสรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

จากการวิจัยการออกแบบและการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม

เป็นการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ประเภทอินโฟกราฟิกที่ทางตัวอุทยานยังไม่เคยน าเสนอในรูปแบบ

นี้มาก่อน การออกแบบมีเอกลักษณ์ให้จดจ าได้ง่าย วิธีด าเนินการวิจัยตามกระบวนการศึกษาได้ก าหนด

ขั้นตอนต่างๆ ดังนี้ การรวบรวมข้อมูลทั้งจากเอกสารและงานที่เกี่ยวข้อง แหล่งศึกษาข้อมมูล เทศกาล 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

จากวัตถุประสงค์สามารถสรุปผลวิจัย ได้ดังนี้ 1) เพื่อศึกษาเทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

พบว่าเทศกาลนี้มีมาตั้งแต่นานแล้ว โดยมีความเชื่อกันว่าใครที่ได้ไปรับแสงอาทิตย์แรกของปีจะเสริม

ความเป็นสิริมงคลต่อชีวิต 2) เพื่อวิเคราะห์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม พบว่าเทศกาลนี้จัด

ขึ้นมาแล้ว 18 ครั้ง ที่เป็นทางการ 3) เพื่อออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครใน

สยาม พบว่าการน าเอาสื่ออินโฟกราฟิกมาออกแบบเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ ท าให้กลุ่มเป้าหมายให้ความ

สนใจ ทั้งรูปแบบสื่อที่ทางอุทยานไม่เคยท าในรูปแบบของสื่อนี้ ซึ่งผู้ที่ได้รับชมมีความพึ่งพอใจในระดับ

ดีมาก 

5.2 การอภิปรายผล  

การออกแบบและการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม  ต่อ

กลุ่มเป้าหมายนั้น ต้องใช้ทัศนคติและแนวคิดที่สื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้มี

ความสนใจเกี่ยวกับงานเทศกาลที่ต้องการจะประชาสัมพันธ์ อีกทั้งต้องน ามาใช้งานในอนาคตได้จริง 

และเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานีอีกด้วย 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

การออกแบบและการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม สื่อประชา

สัมธ์ที่ดีต้องเข้าได้กับกลุ่มเป้าหมาย เนื้อหาต้องมีความน่าสนใจ สื่ออินโฟกราฟิกที่ท าออกมาสารามรถ

เปิดให้ดูได้ทุกป ี
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อ้างอิง 

ส านักงานข่าวสด. รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม ชวนขึ้นผาชนะไดสวดมนต์ข้ามปี- ตักบาตรข้าวจี่  

(ออนไลน์) แหล่งที่มา : https://www.khaosod.co.th/around-thailand/news_686020  

สืบค้นเมื่อ 1 กุมภาพันธ์ 2561 

อุทยานแห่งชาติผาแต้ม. ข้อมูลจากแผ่นพบัส านักงานบริหารพื้นที่อนรุักษ์ที่ 9 (แผ่นพับ) สืบค้นเมือ่  

1 กุมภาพันธ์ 2561 

วุ้นเส้นสีชมพู.งานเทศกาลทอ่งเที่ยวแม่น้ าโขง รับตะวนัใหม่ ก่อนใครในสยาม (ออนไลน์)  

แหล่งที่มา : https://www.dek-d.com/board/view/717795/ 

สืบค้นเมื่อ 1 กมุภาพันธ์ 2561 

ส านักงาน ททท. ภาคตะวันเฉียงเหนือ เขต 2. รบัตะวนัใหม่ก่อนใครในสยาม  (ออนไลน์)  

แหล่งที่มา:

http://www.lamaithailand.com/index.php?lay=show&ac=article&Id=5376532&N

type=3 สืบคน้เมื่อ 1 กมุภาพันธ์ 2561 

ไม่ทราบผู้แต่ง. เปิดเทศกาลท่องเที่ยวฤดูหนาว รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม (ออนไลน์)  

แหล่งที่มา : https://travel.mthai.com/news/5285.html  

สืบค้นเมื่อ 1 กมุภาพันธ ์2561 

ส านักงานไกด์อุบลดอทคอม. อุบลฯ ชวนนักท่องเที่ยว “รับตะวันใหมก่่อนใครในสยาม” ปี 2561 ที ่

ผาแต้ม (ออนไลน์) แหล่งที่มา : http://www.guideubon.com/2.0/go2ubon/2561/  

สืบค้นเมื่อ 1 กมุภาพันธ ์2561 

mgronline. ททท. ชวนเทีย่วรับตะวันกอ่นใครในสยามที่ผาแต้ม (ออนไลน์)  

แหล่งที่มา : https://mgronline.com/travel/detail/9490000154804 

สืบค้นเมื่อ 1 กมุภาพันธ ์2561  

 

 

 

 

https://www.khaosod.co.th/around-thailand/news_686020
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ภาคผนวก (ก)  

แบบสอบถามความคิดเหน็ 
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แบบสอบถามความคิดเห็นเรื่องการศึกษาและพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ ์

เทศกาลรับตะวันใหม่ก่อนใครในสยาม 

แบบสอบถาม ให้ผู้ตอบแบบสอบถาม กาเครื่องหมาย (/) ลงในช่องที่ท่านมีความคิดเห็นตรงกับ

ความ คิดเห็นของท่าน และการตอบแบบสอบถาม แบบปลายเปิดตามความคิดของท่าน ผู้รับผิดชอบ

วิจัย นายประสิทธิ์ สิงหาสิน คณะศิลปะประยุกต์และสถาปัตยกรรมศาสตร์มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

ใคร่ขอขอบพระคุณท่านมา ณ โอกาสนี้ กรุณาใหข้อมูล 

ข้อมูลเบื่องต้น กรุณาท าเครื่องหมาย / ลงในช่องที่ตรงกับข้อมูลหรือความคดิเห็นของท่าน 

สว่นท่ี 1 ข้อมลูเบือ้งต้น 
1.             เพศชาย                       เพศหญิง 

2. อายุ             15-20 ปี                21-30 ปี              31-40 ปี               41 ปีขึ้นไป 

ค าชี้แจง ให้ตอบค าถามต่อไปนี ้ 

แผนการประเมิน ระดับความคิดเห็น 

ด้านเนื้อหาสื่ออินโฟกราฟิก 5 4 3 2 1 

1. การประชาสมัพนัธ์เทศกาลรับตะวนัใหมก่่อนใครในสยาม
ในรูปแบบสื่ออินโฟกราฟิกมีความน่าสนใจ 

     

2. เนื้อหาเรื่องราวของสื่อ ชักชวนให้สนใจมาร่วมงาน
เทศกาลเป็นอย่างดี 

     

3. สื่ออินโฟกราฟฟิกชุดนี้ ท าให้ท่านรู้จักกับเทศกาล
รับตะวันใหม่ก่อนใครในสยามมากขึ้น 

     

4. สื่อประชาสมัพันธ์อินโฟกราฟิกชุดนี้สามารถ
น าไปใช้ได้จริง 

     

5. ความพ่ึงพอใจในสื่ออินโฟกราฟิกชุดนี้      

ข้อเสนอแนะ

.......................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................... 
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ภาคผนวก (ข)  

การจัดแสดงผลงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

dasd  
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ภาพที่ ข.1 พรีเซ้นผลงานบนเวท ีณ งาน Art Thesis Exhibition เฉียบ 

 

ภาพที่ ข.2 พรีเซ้นผลงาน ณ งาน Art Thesis Exhibition เฉียบ 
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ภาพที่ ข.3 พรีเซ้นผลงานให้ผู้สนใจ ณ งาน Art Thesis Exhibition เฉียบ 

 

ภาพที่ ข.4 ถ่ายรูปร่วมกับผู้สนใจผลงาน ณ งาน Art Thesis Exhibition เฉียบ 
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ประวัติผู้วิจัย 

ชื่อ          ประสิทธิ์ สิงหาสิน 

ประวัติการศึกษา        พ.ศ. 2552 – 2554 ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น 

           โรงเรียน ยุวทูตศึกษา 2 จังหวัดอุบลราชธานี 

           พ.ศ. 2555 – 2557 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

           โรงเรียน ยุวทูตศึกษา 2 จังหวัดอุบลราชธานี 

           พ.ศ. 2558 – 2561 คณะศิลปประยุกต์และ 

           สถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

สถานทีท่ างานปัจจุบนั  40/1 ถนนสรรพสิทธิ์ ต าบลในเมือง อ าเภอเมือง 

           จังหวัดอุบลราชธานี 34000 
 

 


